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十月的吉利汽车销量达到三十多万台，创下新高，这个数字来自连续八个月的持续增长，环

比上升百分之十二，同比大幅增加三十五，表明市场对吉利汽车的认可。

新能源车卖出了十七万多台，占到总销量的近六成，这个比例确实让人感到惊讶，以前

大家常说新能源是未来的趋势，现在它已经成了实际上的主力产品，尤其是银河品牌，一个

月就销售了十二万多台，提前完成了全年目标，这样的速度在国内市场上很少有品牌能够做

到。

吉利品牌依然是销售主力，贡献了超过二十四万台的销量，其中中国星系列就占了一半

以上，领克品牌的销量虽然不算太高，但新能源车比例达到七成多，购买人群主要是年轻消

费者和一线城市白领，极氪品牌表现稳健，每月能卖出两万多台，虽然没有公布和去年同期

的比较数据，但从连续几个月的趋势来看，交付情况正在逐步提升。

出口表现依然稳定，四万多台汽车销往海外市场，欧洲和东南亚的销量持续增长，欧盟

计划对中国电动车加征关税，但吉利汽车的海外业务未受影响，这证明吉利早已在海外做好



布局，同时东南亚和拉美市场成为有效的缓冲地带，这一策略显得十分明智。

新能源车在市场中的比例已经超过一半，不再是刚开始尝试的时候了，很多人以前觉得

混动车只是暂时选择，现在混动车和纯电动车同样受到大家喜欢，吉利公司没有像比亚迪那

样完全专注于纯电动车，也没有与华为合作推出智能汽车方案，而是坚持自己的发展方式，

同时推进燃油车、插电混动和纯电动三种车型，这让吉利公司的布局更加稳定。



银河品牌能够快速发展，靠的是扎实的技术基础和广泛的销售渠道，雷神混动系统和星

睿智能座舱覆盖了三万到十五万的价格区间，线下门店同时布局了4S店和直营体验中心，深

入到了各级市场，电池与电控系统八成以上由银河自主研发，有效应对原材料价格波动和芯

片供应问题。

有人认为吉利公司步伐太慢，但我觉得这种做法更贴近普通人生活，毕竟不是每个人都

有能力购买特斯拉汽车，也不是每个人都愿意只使用纯电动车，吉利公司把选择的权利交给

用户，不强行推广某一种技术路线，反而能够赢得更多人的认可和支持。
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