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随着腾势年度重点车型N8L的正式上市，比亚迪在高端新能源领域的布局更进一步。作

为中国豪华新势力的引领者，腾势品牌凭借多年积累的技术实力与品牌口碑，在N8L上市之

际便引发市场热烈反响，订单量与关注度双双创出新高，甚至导致服务器短暂崩溃，展现出

强劲的市场竞争力。

在东京车展上，比亚迪李云飞就“腾势为何能成为用户信赖的豪华品牌”作出回应。他

指出，产品安全性是首要因素。依托易三方技术，腾势多款车型在高速避让、爆胎控制、自

动刹车及极端天气稳定性等方面表现出色。例如，腾势N9在鱼钩测试中以210km/h的时速通

过，远超国际标准，体现了卓越的安全性能。

品牌的安全感同样至关重要。腾势自2010年成立以来，始终依托比亚迪在技术、产品与

资源方面的全面支持。2014年，腾势与华为达成战略合作，余承东先生成为其全球首位车主，

进一步提升了品牌信任度。李云飞强调，有比亚迪作为坚实后盾，用户无需担心品牌服务中

断，真正实现了“选择即安心”的消费体验。

在服务网络建设方面，腾势持续优化用户体验，通过完善的服务体系和专业的售后支持，为

用户提供全方位保障。从销售咨询到用车服务，从充电支持到维修保养，腾势致力于打造高

端品牌应有的服务标准，让每一位用户都能感受到品牌的用心与专业。

未来规划方面，腾势将持续推进产品创新与服务升级。在产品层面，腾势将基于比亚迪



的技术平台，持续推出更具市场竞争力的新车型；在服务层面，腾势将进一步完善服务网络，

提升服务效率和质量，为用户创造更多价值。

方程豹作为比亚迪旗下另一高端品牌，同样展现出良好的发展态势。李云飞表示，方程

豹月销量将在未来数月突破2万至3万辆，明年有望达到4万至5万辆。这一销量预期基于方程

豹品牌独特的产品定位和持续提升的产品力。方程豹专注于打造具有驾驶乐趣的新能源汽车，

其产品在性能调校、操控体验等方面具有独特优势，赢得了特定消费群体的青睐。

在海外市场布局上，比亚迪采取稳健务实的发展策略。公司以母品牌为核心，根据不同

市场的特点制定针对性的发展计划。通过深入理解当地消费者需求，比亚迪正在打造更符合

市场期待的产品和服务体系，推动全球化战略的深入实施。

从技术创新到产品研发，从品牌建设到市场拓展，比亚迪正在通过系统化布局推进高端

化战略。腾势和方程豹作为高端品牌，与母品牌形成差异化定位，共同构建完善的产品矩阵。

这种多品牌协同发展的模式，使比亚迪能够更精准地把握市场机遇，满足不同消费群体的需

求。

随着全球新能源汽车市场的持续发展，比亚迪的高端化战略迎来重要发展机遇。腾

势N8L的市场热度、方程豹的销量预期，都显示出市场对比亚迪高端品牌的认可。未来，随

着产品力的持续提升和品牌影响力的不断扩大，比亚迪有望在高端市场实现更大突破，推动

中国新能源汽车产业向更高水平发展。
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