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当年房地产那股“大干快上”的歪风还是吹到了汽车圈，愣是把一个讲究技术与质量，

慢工出细活的传统制造业也玩成了“快节奏、高周转”。

在此首先声明，绝对没有任何唱衰中国汽车工业的意思，实在是车圈当下的浮夸之风太

过分，比之当年的房地产恐怕都是有过之而无不及，不吐不快。

当年，楼房前面但凡有个小水塘，就敢叫嚣“一线湖景，尽收眼底”。

如今，汽车只要配置辅助驾驶功能，就敢宣传“高阶智能驾驶”。

当年，楼盘每逢开盘，必定是万人摇号、千人疯抢，房子没有不售罄的。

如今，新车只要上市，预定系统必定遭遇瘫痪崩溃，订单没有不过万的。

就这数据还算是保守的，勉勉强强只能算是起步线，现在10万、20万的订单都已经喊出

来了。
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有车企高管吐槽：“现在新车发布，上市2小时、24小时、72小时，如果不公布有2万台

以上的订单，出门都不好意思跟人打招呼。”

是不是很熟悉的话术？

当年房地产营销就是这么干的，“什么？你开盘才来了几百号人，房子还有一半没卖掉，你

们怎么混的啊？！”

……

严重怀疑是不是当年那帮搞房地产营销的人都跑过来搞汽车营销了，要不怎么全是熟悉

的味道、熟悉的配方？

最近，某知名汽车品牌营销负责人爆料：2025年至今，上市或者开启预售的新车小订总

量已经突破：

5000万台！

新车发售真有这么火爆？



oh，my god！

这真是一个历史性的数字，要知道整个2024年我国乘用车总销量才2756.3万辆。同志们，缺

口巨大，全国人民都得再加把油啊。

那么，车企为什么要在订单数据上注水呢？而且似乎乐此不疲，生怕落后？一个媒体人

一语道破了其中玄机：

一是让消费者觉得是爆款，二是哄领导开心。

而且，“小订过万”这种戏码，其实早在发布会前几个月就由广告公司提前策划好了。

主打一个自说自话，自欺欺人。

“小订”相当于诚意金，通常在5000元以内，表示消费者的购车意向，但可以随时反悔

退款。

广告营销“套路”太深

一辆新车上市，订单动不动不是过5万，就是破10万，但等到交付、进入平销期，一个

月销量只有几千，难道消费者看不出来，领导不懂，公司不明白？

他们是觉得消费者傻，领导蠢，还是公司水？

不，他们是揣着明白装糊涂！

编数据的是为了完成KPI，领导需要业绩来获得升职，更上一层楼，公司也需要一个个

热销神话，好向市场讲故事。

既然大家利益一致，谁又愿意去戳破这个泡沫呢？至于消费者信不信，无所谓，能骗一

个是一个。

假作真时真亦假，真作假时假亦真。

这是典型的“劣币驱逐良币”，潜心造车的不如嗓门喊得高的，一边是专注技术、花了

功夫却少人关心，一边是炫点新词、编点数据就流量泼天。

长期以往，还有哪家车企愿意花功夫、砸重金去搞研发？市场上还会有好的汽车产品吗？消

费者还会买单吗？车企能可持续发展吗？我们好不容易在新能源赛道积累起来的优势还能存

在吗？

前段时间，网络上出现了“车圈恒大”的说法，但愿车圈没有恒大。
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