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2025年11月12日，长城欧拉旗下全新A级纯电SUV欧拉5正式开启预售，10.98万-14.28万

元的价格区间，叠加激光雷达+全场景NOA的高阶配置组合，直接切入当前纯电市场的核心竞

争带。

从行业视角看，这款车型的预售不仅是欧拉品牌针对Z世代的产品布局，更标志着10万

级纯电SUV从“基础代步”向“高阶智能”的转型加速，其产品策略与市场定位，将对零跑

等同类配置竞品形成直接冲击。

以成本控制为核心，打破智能配置价格壁垒

欧拉5此次推出的“光芒热爱”五重权益，本质是通过“订金抵扣+置换补贴+配置升

级”的组合，降低用户购车的实际成本。具体来看，1000元订金抵扣3000元尾款，相当于直

接让利2000元；至高5000元的以旧换新补贴，覆盖了部分老车主的置换需求；免费升级价

值3000元的赛得灰配色，则在不增加购车成本的前提下提升产品附加值。这种权益设计并非

单纯的“福利堆砌”，而是精准针对年轻用户“预算有限但追求配置”的核心痛点。



从定价逻辑看，搭载激光雷达+全场景NOA的纯电SUV，目前入门版本预售价下探到10.98

万元（480km Air版），更低。这种定价策略的背后，是长城汽车全栈自研的Coffee Pilot

Ultra辅助驾驶系统对成本的控制——相较于部分品牌采用的第三方方案，自研系统在硬件

采购、软件适配环节的成本更低，最终得以将技术红利转化为用户可感知的价格优势。

从设计到品质，以技术落地性替代“概念化宣传”

欧拉5的“自然美学”设计，需跳出“极美”这类形容词，从实际体验维度解读：其搭

载的“极光绿”液态金属漆，核心优势在于量产稳定性——作为50万元级车型中少见的量产

液态漆工艺，欧拉5通过优化涂装流程，解决了液态漆易刮擦、修复成本高的行业痛点；内

饰的“留白”设计，本质是通过简化中控按键、扩大储物空间，提升座舱的实用性价比，而

非单纯的视觉风格呈现。

智能化配置是欧拉5的核心竞争力，但需聚焦“功能落地性”而非参数堆砌。其配备

的27个感知硬件，并非简单的数量叠加：激光雷达主要负责远距离障碍物识别，毫米波雷达

强化近距离探测精度，摄像头则辅助识别交通标识，三者协同实现“不依赖高精地图的全场

景NOA”。从实际使用场景看，这套系统可覆盖城市快速路、小区停车场等高频场景，尤其

是跨楼层记忆泊车功能，通过预存3条常用路线，解决了多层停车场“找车位难、泊车繁

琐”的用户痛点，这与部分竞品“全场景NOA仅覆盖高速路段”的局限形成差异。

品质层面，欧拉5的“全球车”定位需以具体技术指标支撑：二代短刀电池通过了远超

新国标的针刺、挤压测试，其电芯隔热层厚度较传统电池提升30%，直接解决纯电用户的安

全焦虑；长城宝马原班人马调校的底盘，并非单纯强调“操控性”，而是针对城市通勤场景

优化了悬挂滤震效果，在过减速带、坑洼路面时的舒适性表现，优于同级别多数偏运动取向

的车型；CLTC工况11.6kWh/100km的能耗，这一数据背后是车身轻量化设计（高强度钢占比

达65%）与电机效率优化（永磁同步电机效率达97%）的共同作用。

加速10万级纯电SUV的“智能内卷”，倒逼竞品技术下放

欧拉5的预售，将直接推动10-15万级纯电SUV市场的竞争焦点从“续航里程”转向“智

能配置”。此前，这一价格带的车型多以“500km+续航”为核心卖点，智能配置仅停留在基

础的定速巡航、倒车影像；而欧拉5的入局，相当于设定了“激光雷达+全场景NOA”的新竞

争门槛。

对零跑等竞品而言，欧拉5的定价与配置组合将形成压力：若维持现有价格，其配置优

势将被削弱；若跟进降价或下放配置，则需面临利润压缩的风险。从长期看，这种竞争将倒

逼整个10万级纯电市场的技术升级——第三方数据显示，2025年1-10月，10-15万级纯电SUV

中，搭载L2级以上辅助驾驶的车型占比仅18%，而欧拉5的预售或将推动这一比例在2026年提

升至30%以上，最终受益的是消费者。



此外，欧拉依托长城汽车全球化体系（覆盖50多个国家和地区，近60万用户），其产品

在出口认证、海外渠道布局上的优势，也将使欧拉5具备“国内竞争+海外拓展”的双重属性，

为后续市场增长提供更多空间。

欧拉5的预售并非“重塑标杆”的宣传噱头，而是10万级纯电SUV技术迭代的必然结果。

其核心价值在于，以自研技术降低智能配置的门槛，以实用导向替代概念化宣传，为行业提

供了“技术落地如何转化为市场竞争力”的参考样本。
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