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宽敞的后排空间瞬间变成移动观赛厅，17.3英寸大屏正播放着全运会的精彩赛事，这已

不仅仅是辆交通工具，而是广汽传祺为中国家庭打造的全场景出行伴侣。11月10日，广汽传

祺E8全运版正式上市，以限时补贴价20.98万元切入市场，仅限量419辆。

这款车作为传祺E8系列的两周年限量车型，不仅免费赠送价值12500元的“全运版限定

舒享礼包”，更凭借其“可油可电”的黄金动力组合和灵活多变的大空间，进一步强化了

其“中国家用车超优选”的市场定位。在连续15个月稳居中型MPV销量冠军之后，为何广汽

传祺会选择E8在全运会节点推出特别版？这款车型对传祺品牌后续发展又意味着什么？

MPV的破局者

近年来，MPV市场正经历深刻变革。曾经由合资品牌主导的格局已被打破，自主品牌

在MPV市场的渗透率已达到68.7%。传祺作为这一变革的引领者，从2017年推出首款豪华MPV

传祺M8开始，逐步构建了覆盖“从入门到高端、从家用到商用”的完整MPV矩阵。

而为了进一步巩固了传祺在家用智能MPV市场的领先地位，传祺选择推出E8全运版，他



们选择通过不断丰富产品线，提升配置水平，传祺正推动整个MPV市场向高端化、智能化、

新能源化方向发展。

为什么是E8？

在传祺MPV产品矩阵中，从10万级的M6到25万以上的M8家族，覆盖了不同价格区间的用

户需求。而传祺之所以会选择E8推出全运版，背后有着清晰的产品与市场逻辑。传祺E8处

在20万级价格区间，正是家用车市场最主流的消费地带。其“可油可电”的特性解决了用户

的多场景出行需求。

150km的纯电续航满足日常通勤，1200km的综合续航则消除了远行观赛的里程焦虑。E8

全运版在保留原车优势的基础上，为了契合如今全运会的观赛热情，新增了17.3英寸二排吸

顶屏和航空级铝地板，这两项配置直击家庭出行痛点。后排娱乐屏让孩子在观赛途中也能享

受视听乐趣，铝地板则便于清洁打理，这么看来传祺选择E8再合适不过。

销冠的自我修养

传祺E8自上市以来，已收获超过9万“满爱家庭”的认可，这一数字在竞争激烈的中

型MPV市场堪称亮眼。连续15个月销冠的业绩，不仅彰显了产品实力，更反映了广汽传祺对

家庭用户需求的精准把握。在自主插电混动MPV领域，传祺E8还拿下了一年保值率第一，成

为有口皆碑的中国家用车最优选。市场销量与口碑的双重认可，为传祺E8推出特别版车型奠

定了坚实基础。在车市竞争日益白热化的环境下，站稳20万级价格区间对自主品牌来说意义

非凡，也体现了传祺在读懂家庭用户刚需方面的深厚功底。

品牌与热点的完美结合

第十五届全国运动会首次由粤港澳三地联合举办，作为扎根广州的本土车企，广汽集团

成为这一盛会的官方合作伙伴不足为奇。而传祺E8全运版的推出，则更说明传祺对于市场的

深刻思考。全运会作为国家级体育盛事，与“家庭”、“健康”、“活力”等关键词紧密相

连，而传祺发现，这与传祺E8主打的家用车定位高度契合。

传祺发现，“全家组团观赛”成为秋日高频出行场景，而传统座驾的空间局促、续航焦

虑恰恰成为这一需求的痛点。传祺E8全运版的推出，正是针对这一特定场景的精准解决方案。

广汽传祺商品总监黑晶在上市直播中表示：“做到比传统MPV更智能，比SUV更舒适，比轿车

更能装，让‘E8’的幸福感延伸到出行的每一公里。”这种产品设计理念，与体育赛事带来

的活力形象相得益彰。

汽车网评：传祺E8全运版犹如一座连接产品与场景、品牌与热点、现在与未来的桥梁。

在竞争日益激烈的汽车市场，广汽传祺通过E8全运版告诉我们，真正的市场智慧，在于将产

品实力与时代契机巧妙融合，让用户在特定场景下感受到产品之外的品牌温度。
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