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第一次在美国开高速，你一定会被眼前的景象震撼：庞大的皮卡排成长龙，它们比SUV

更威猛，车后没有传统后备箱，而是挂着一个开放式货厢——这在美国是日常，却是许多国

家难以想象的风景。

福特F-150最低售价：暂无报价图片参数配置暂无报价懂车分4.04懂车实测暂无车友圈1.2万

车友热议二手车10.58万起 | 68辆

福特F-150就是这样一款标志性皮卡，它已连续47年蝉联美国销量冠军，今年前9个月就

卖出超过62万辆。美国皮卡市场年销量达260万辆，规模约790亿美元。在2025年上半年汽车

销量榜前五名中，三款都是皮卡。

为什么美国人对皮卡如此痴迷？



▎利润之王：每辆最高赚5万美元

对制造商来说，皮卡就是“摇钱树”。福特每售出一台F-150，根据不同配置，营业利

润从1万美元到最高的5万美元不等。惊人的是，福特70%的营业利润来自卡车业务。

通用汽车的全尺寸卡车和SUV平均每辆也能盈利约1.07万美元。在新车均价突破5万美元

的当下，皮卡依然是利润最丰厚的车型。



▎税收优惠：买皮卡=省税金

美国政府通过税收政策进一步刺激了皮卡消费。根据Section 179条款，重量超过2722

公斤的皮卡若用于商业用途超过50%，最高可全额抵扣25万美元的购车款。

举个例子：花6万美元购买一辆福特F-150用于生意，可以全额抵扣6万美元应税收入。

按实际税率计算，税后成本可能降至4-4.5万美元。这为个体户、建筑商和农民提供了强大

的购买动力。

▎文化象征：美国男性的身份认同

皮卡广告总是呈现相似的画面：荒漠、尘土、钢铁与肌肉男。福特“Built Ford

Tough”的口号已在美国人脑海中回荡40多年。

这不仅是营销，更是一种文化象征——体现着开拓精神、自力更生和保护家庭的男性形

象。数据显示，福特F-150的买家84%为男性，平均年龄55岁，家庭收入高于全国平均水平。



皮卡拥有率也呈现鲜明的地域特征：怀俄明州高达37.1%，而新泽西州仅7.9%。这与各

州的地形、气候和产业分布密切相关。

▎使用悖论：象征性消费成主流

尽管皮卡被塑造为“工作工具”，但实际使用情况揭示了一个有趣现象：75%的皮卡车

主每年牵引不超过1次，88%的人每周不进行重物装载。事实上，51%的购买者是郊区居民，

而非农村人口。

这意味着，大多数消费者进行的是一种“象征性消费”——皮卡正从“工作工具”转

向“家庭用车”和“生活方式平台”。

▎世代变迁：年轻一代的新玩法

对年轻一代而言，皮卡不再是单纯的“工作车”，而演变为露营、钓鱼、自行车等兴趣

生活的“体验平台”。卡车露营帐篷市场预计在2025年达4亿美元，并以每年8%的速度增长。

从投资角度看，皮卡也表现优异：普通乘用车5年后贬值约60%，而福特F-150同期仅贬

值43%。

▎电动未来：皮卡文化的转折点

电动皮卡市场正迎来关键发展期。2025年第三季度，福特F-150 Lightning以23024辆领

跑，特斯拉Cybertruck以16097辆紧随其后。然而，电动皮卡目前仍不足整个皮卡市场

的2.5%，其未来发展值得关注。

结语

皮卡不仅是交通工具，更是承载美国文化的社会现象——它融合了地理需求、税制激励、营

销塑造和产业利益，成为美国生活中不可或缺的一部分。

你对皮卡有什么看法？是否也曾向往过这种美式汽车文化？欢迎在评论区分享你的观点，点

赞并关注我，带你领略更多有趣的跨国文化差异！
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