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特斯拉掀起了一股“简配降价”之风。

近日，标准版Model 3和Model Y在美国上市，通过精准减配实现成本控制。两款车型的

起售价分别为36,990美元（约26.4万元人民币）和39,990美元（约28.5万元人民币），相比

此前版本降价约5,000美元。

核心减配内容主要包括：外观配置，取消贯穿式LED灯带、漫反射尾灯，标配18英寸轮

毂；内饰舒适性，座椅采用织物+人造革拼接材质，取消前排座椅通风、后排座椅加热功能；

便利配置，方向盘和外后视镜调节改为手动，取消后排娱乐屏；智驾功能。仅保留交通感知

巡航控制，取消Autosteer自动转向功能。这与国内新能源同行堆砌配置的做法不同。

按照特斯拉的全球定价策略，Model 3和Model Y引入国内，其起售价有望分别下探至23

万元和20万元附近，这将进一步加剧国内20万元价格区间的竞争。同时，这引发了市场分化。

一方面，这可能分流高端车型销量，同时面临激烈竞争；另一方面，这种策略有助于特斯拉

扩大用户基础。



当前中国新能源市场陷入了严重的配置军备竞赛，各家不断堆砌各种配置。如果特斯拉

的简配策略获得市场认可，无疑给中国新能源品牌（非头部）带来强烈冲击。

特斯拉的难言之隐

特斯拉此次简配降价的主要目的是为了应对当前严峻业绩压力。数据显示，公司2025年

第二季度营收同比下降12%，净利润下滑16%，全球交付量也出现13%的同比下跌。在中国市

场，其上半年销量同比下滑5.4%，作为全球产能核心的上海超级工厂产能利用率一度低

至60%，面临显著的经营压力。特斯拉“简配”的主要做法是通过大量复用现有零部件和简

化生产流程，并简配了差不多20项配置（具体的内容，笔者在开头部分已经做过说明）。

特斯拉试图将车型成本压缩约20%，从而切入15万至20万元的主流价格区间。这一策略



也反映出特斯拉在新产品规划上遇到的困境。

特斯拉曾计划推出一款基于全新平台、售价为2.5万美元（约合人民币18万元）的平价

车型，原计划采用无稀土电机等新技术，目标是实现年销500万辆。然而，这一项目已搁浅。

主要原因包括：无稀土电机等新技术在量产过程中遇到困难，且未能实现预期的成本控制目

标；面对中国车企快速迭代的竞争节奏，开发一个全新平台周期过长，特斯拉需要更快的市

场应对策略。

此外，特斯拉优先在美国推出更廉价的标准版Model 3和Model Y，还和美国7500美元的

联邦电动汽车税收抵免政策于2025年9月30日到期有关。因为这直接削弱了特斯拉车型的价

格竞争力。

因此，对现有畅销车型进行“简配”降价，成为一种更快速的市场应对手段。这也反映

出特斯拉在增长瓶颈下，优先考虑短期销量刺激和市场份额稳固。

此举在资本市场却不被看好。新车发布当日，特斯拉股价下跌约4.45%，市值蒸发约650

亿美元。这反映出投资者担忧特斯拉的增长乏力，还有对其品牌形象造成损害的担忧。

消费者端的反应则是两极分化。一部分预算敏感的消费者认为入门门槛降低了；但更多

消费者认为，配置的大幅缩水与5000美元左右的降价幅度并不匹配，产品吸引力有限。

非头部品牌面临压力

当然，降价5000美金只是细节操作。为了应对增长压力，不排除特斯拉会采取更激进的

降价措施。因为这不是一次简单的降价促销，而是一场关乎生存与未来的全面布局，特别是

在中国市场。

在20至25万元这一国内新能源汽车市场竞争最为激烈的价格区间内，特斯拉正面临着一

个由本土品牌构成的强大竞争阵营。这些竞争者不仅包括比亚迪汉、小米SU7等热门轿车，

也涵盖了小鹏G6、乐道L60等多款SUV车型。为了在“车海”中脱颖而出，本土品牌普遍采取了

“加量不加价”的策略，将资源集中投入到提升车辆的舒适性、内部空间、豪华质感以及智

能驾驶技术等方面。这种竞争态势极大地丰富了消费者的选择，同时也抬高了市场对产品综

合能力的期待。如今，用户普遍追求“全能型”座驾，希望车辆在性能、配置、智能化和价

格上都能达到高水准。

“加量不加价”能实现，离不开本土供应链的强大支持和技术进步。电池等核心部件成

本下降、规模化生产效应以及高度垂直整合的产业链间。客观地说，这已接近成本控制的极

限。因为行业陷入“越卖越亏”的悖论，规模化带来的成本优势很大程度上被价格战所侵蚀。

谁不跟进，就可能立刻失去市场份额。结果是，销量数字上去了，但企业的利润池却未

能同步扩大。从2020年的6.2%降至2025年的4.5%左右（前9个月），远低于工业企业的平均

水平。整个行业，只有比亚迪、吉利等少数几家车企实现盈利，其他的大部分车企都处于利



润下滑和大幅亏损的状态。

我们可以这样理解，在价格战的大棒之下，中国大部分车企已属于“强弩之末”。这个

时候，特斯拉来了这么一手，这让中国同行怎么跟进？在这里，大家不妨猜测一下，会有哪

些车企能顶住压力，有哪些品牌扛不住压力。

百姓评车

特斯拉掀起的“简配降价”风潮正在成为搅动中国新能源车市的一条鲶鱼。当减配降价

的标准版Model 3和Model Y，将起售价拉低至20万元区间时，无疑将吸引大量预算敏感的消

费者。

对于中国品牌而言，品牌力较弱、刚刚盈利或者还没盈利的二线新势力将面临直接挤压。
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