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“N6，就是插混版N7。”在11月13日的发布会上，东风日产高管周锋如此定义旗下新车。这

款预售价10.99万元起的插混轿车，从亮相之初就与“大哥”N7紧紧绑定。

在竞争白热化的中国车市，借力已有认知是新车破局的现实路径。东风日产N6打出“插

混版N7”这张牌，正是旨在将新品直接嵌入消费者已有的认知框架，实现高效的市场卡位。

一脉相承：从N7到N6

从N7到N6，东风日产试图构建一条清晰的技术与认知传承路径。

今年3月，东风日产N系列首款车型N7上市，凭借具有吸引力的定价，在合资阵营中迅速

打开了市场。上市后的 4-10 月，该车累计销量近4万辆，核心受众为年轻家庭用户。

半年后，当品牌需要一款车型攻坚10万级插混市场时，N7积累的市场认知，正好为N6打

下基础。

在定位上，N7与N6形成互补——前者主攻纯电市场，后者则切入插混赛道，共同覆

盖10-15万元这一主流价格区间。

东风日产强调，N6诞生于与N7同源的“天演架构”，搭载了同款的NISSAN OS车机系统，其

设计语言也一脉相承。这无疑是在向市场传递一个强烈的信号：“N6拥有越级的、经过市场

验证的技术品质。”



N6不仅继承了N7的智能座舱和架构，也将N7上备受好评的“舒适”标签发扬光大。新车

推出了“主驾AI零压云毯座椅”和“后排零压云毯大沙发”，将“舒适的家”这一理念从N7

无缝承接至N6，并作为其核心卖点之一。

在动力系统上，N6首搭日产AI云擎电混系统，配备21.1度大电池，纯电续航达180公里，30%

至80%充电仅需17分钟。这些配置，也延续了N7所强调的技术可靠性与实用效率。

借势N7：N6的务实开局

让N6紧贴N7宣传，本质是一场务实的营销策略。

在车型频出、注意力稀缺的市场中，借助已有认知是最快的破局方式。N6无需从零建立

形象，一句“我是插混版N7”，简洁明了。

更进一步看，这不仅是单车型的推广，也是品牌序列的奠基。从N7到N6，“N系列”正

逐步构建起“最家新能源”的产品矩阵。此举不仅为N6引流，也为未来更多纯电、插混乃至

增程车型铺平道路，形成可持续的品牌合力。

从初期传播来看，N6借势N7的营销策略，无疑为其赢得了宝贵的市场关注。然而，流量

只是入场券，真正的考验在于产品本身。10万级插混市场是当今中国最残酷的“修罗场”，

消费者在看重品牌背书的同时，更看重最终的体验、口碑和长期可靠性。

N6能否将N7带来的关注度转化为实实在在的销量，不仅要靠“借势”的巧劲，更要靠产

品本身的硬实力。对于N6而言，真正的市场考验，现在才刚刚开始。
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