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悦达起亚在2025年10月的汽车销量达到22858辆，这是该品牌连续第8个月单月销量保持

在2万辆以上的水平，从今年1月到10月的整体情况来看，累计销量为210282辆，与上一年同

期相比增长了5.2%。在生产方面，10月份整车产量为20100辆，1月至10月的累计生产量

为206970辆，同比增长7.4%。此外，发动机出口业务在10月完成了8978台的发货，前10个月

累计出口发动机101759台。

出口业务是悦达起亚全球布局的重要组成部分，自2018年11月启动出口以来，累计出口

车辆已达50万辆，出口金额总计55.1亿美元。这些车辆销往全球88个国家和地区，包括澳大

利亚、新西兰、墨西哥、新加坡和沙特阿拉伯等地。发动机出口同样覆盖多个市场，累计出

口量超过45.8万台，主要流向韩国、俄罗斯、斯洛伐克、捷克、印度和越南等国家。





回顾悦达起亚的发展历程，这家合资企业成立于上世纪90年代，逐步在中国市场建立起

生产基地和销售网络。近年来，随着全球汽车行业向电动化和智能化转型，悦达起亚也在调

整产品结构，推出多款新车型以适应市场需求。2025年的销量表现，部分得益于其在SUV和

新能源车型上的投入，例如EV5等车型在部分市场获得了一定关注。不过，销量的稳步增长

并非偶然，而是基于长期的生产优化和渠道拓展。

从行业背景来看，2025年全球汽车市场面临供应链调整和消费需求分化的挑战。许多品

牌在电动车型的推广上遇到瓶颈，但悦达起亚通过巩固传统市场和拓展出口，保持了相对稳

定的节奏。其生产数据的小幅增长，反映出供应链管理的一定成效，但整体行业竞争依然激

烈，任何单一品牌的增长都需放在大环境中审视。

在营销活动方面，悦达起亚近期推出了一项与澳网相关的推广，内容涉及购买指定车型

可参与观赛抽奖。这项活动设定在11月30日前有效，覆盖EV5、狮铂拓界和赛图斯等车型。

这类推广在汽车行业较为常见，旨在提升消费者互动，但实际效果需看后续市场反馈。

分析悦达起亚的销量构成，可以看出其国内销售与出口业务相对均衡。出口国家从发达



国家到新兴市场均有涉及，这种多元化布局有助于分散风险。然而，出口增长也受制于国际

贸易政策和地区经济波动，例如汇率变化或物流成本上升可能影响未来表现。另一方面，国

内销量的小幅增长，与整体经济环境和消费信心相关，2025年前10个月5.2%的增幅处于行业

中等水平，表明品牌面临一定的市场竞争压力。

在生产环节，累计产量7.4%的同比增长，说明工厂运营效率有所提升，但产能利用率仍

需关注市场需求匹配度。汽车制造涉及复杂供应链，从零部件采购到整车组装，任何环节的

延迟都可能影响输出。悦达起亚的产量数据表明其生产计划较为稳定，但全球芯片短缺等潜

在因素仍是长期挑战。

展望未来，悦达起亚需持续优化产品力，尤其是在新能源领域加快创新。当前，许多传

统车企都在加速电动化转型，悦达起亚的EV系列车型能否在竞争中脱颖而出，还需观察技术

积累和市场接受度。出口业务虽已形成规模，但面对地缘政治和环保法规变化，需要更灵活

的应对策略。

总体而言，悦达起亚2025年10月的销量数据反映了其稳健运营的一面，但汽车行业变化

快速，品牌需在创新和效率之间找到平衡。后续发展将取决于多因素协同，包括产品更新、

市场拓展和宏观环境。
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