
10月车市杀疯了！比亚迪、吉利血拼，“马太效应”加剧？
来源：祝慧梦 发布时间：2025-11-15 00:10:08

11月初，国内主流车企陆续发布10月销量数据。“银十”旺季成色十足，18家主要车企

中，14家实现了同比、环比双增长。其中，上汽集团以45.40万辆的单月销量领跑行业，比

亚迪紧随其后，单月销量达44.17万辆，创年内新高。

在“银十”收官战中，新能源渗透率持续提升、海外出口创下纪录、品牌高端化突破以

及市场格局“强者恒强”成为四大主线。

头部车企稳增长，比亚迪、吉利亮眼

10月车市迎来下半年销量高峰。上汽集团凭借45.40万辆的销量夺得榜首，同比增

长12.96%。其新能源车销售20.7万辆，继9月份后再创历史新高。

比亚迪单月销量44.17万辆，创下年内新高。其中王朝与海洋网系列贡献了39.5万辆的

基础盘，方程豹、腾势、仰望三大高端品牌合计交付4.18万辆。
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吉利汽车表现出色，10月销量首次突破30万辆，达到307,133辆，同比增长35%，连续8

个月实现同环比双增长。

奇瑞集团销售汽车28.12万辆，其中新能源汽车销售11.03万辆，同比激增54.7%，首次

实现单月新能源销量突破11万辆。

中国一汽、长安汽车、长城汽车等传统车企也均保持增长态势，长城汽车10月销售新

车14.30万辆，迎来历史10月最佳表现。

新势力破局，零跑首破7万大关

新势力阵营10月份迎来大洗牌。零跑汽车全系交付70,289辆，首次突破7万辆大关，同

比增幅超84%。

零跑已稳坐新势力销冠八个月，其与Stellantis的合作已进入实质阶段，渠道直接落地



欧洲，开启了规模化“赚欧元”的新阶段。

鸿蒙智行10月交付68,216台，创单月交付量历史新高，全系累计交付突破100万台，创

新势力品牌最快达成百万交付纪录。更引人注目的是其成交均价达39万元，超越了宝马、奔

驰、奥迪等传统豪华品牌。

蔚来公司10月交付40,397台，同比增长92.6%，首次突破4万台。其多品牌战略初见成效，蔚

来主品牌交付17,143台，乐道品牌交付17,342台，萤火虫品牌交付5,912台。
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小鹏汽车10月交付42,013台，连续2个月超过4万台。其MONA M03、小鹏P7/P7+、小

鹏SUV 家族（G6/G7/G9）等车型都是主要功臣。值得一提的是，小鹏X9增程版即将发布，这

将会是小鹏首款增程车型。

理想汽车成为少数表现失意的车企，10月交付31,767辆，环比下滑6.4%，受去年高基数

影响同比下降38%。

品牌格局生变，马太效应加剧

10月销量数据显示，汽车行业的“马太效应”日益加剧。头部品牌前10月累计销量普遍

完成全年目标的75%以上，部分甚至超过85%。根据品牌影响力指数，本土品牌已占据影响力

前十席位的七席，展现出强劲的上升势头。
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比亚迪以784.54分蝉联榜首，其核心竞争力不仅体现在84.67万辆的压倒性销量规模，

更得益于98.82%的正面信息占比所形成的卓越用户口碑。问界品牌首次上榜便以767.19分跃

居第五，其网络声量达到187万条，环比呈现爆发式增长。
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相比之下，传统合资品牌虽然仍在销量上保持一定规模，但投诉量相较于其规模而言明

显偏高，在网络声量构成、用户满意度等关键维度已显疲态。

未来趋势：智能化、多能源路线与成本效率

展望未来，新能源汽车市场呈现出四大趋势。首先，智能化正从“期货”变成“标配”；其

次，技术路线的“门户之见”正在被务实主义取代；另外，出海已从“可选项”变为“必选

项”；最后，成本控制成为生存关键。

随着技术创新持续深化、产品矩阵不断完善，中国汽车产业正加速从“规模扩张”



向“品质提升”转型，在全球汽车市场的竞争力将进一步增强。对于国内汽车市场的发展，

你又怎么看呢？欢迎下方评论区留言，分享你的看法。

HTML版本： 10月车市杀疯了！比亚迪、吉利血拼，“马太效应”加剧？

https://www.cae-forum.org/caecp/12553.html

