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文/万燕波

日产N6踏入的，是中国新能源市场竞争最白热化的战场。

11月13日，东风日产N6插混开启预售：10.69万-12.19万元的权益价、180公里纯电续航、2.

79L百公里亏电油耗，会上没有冗长的“全球战略”包装，也没有“旗舰高端”的客套，笔

者总结下来就一句话“向自主品牌学习，用魔法打败魔法”。

一、插混家轿的生死局

2025年的10-15万级插混市场，早已从“蓝海”变为“红海”，却依然保持着强劲的增

长动能。乘联会数据显示，2025年前10个月，该区间插混车型累计销量达320万辆，同比增

长45%，占新能源汽车总销量的33%，预计全年将突破400万辆。这一市场的爆发，源于其精

准覆盖了中国最广泛的家庭用户——他们既需要新能源车型的低使用成本，又难以接受纯电

车型的续航焦虑，“可油可电”的插混车型成为最优解。

但高增长背后，是“自主垄断、合资边缘化”的固化格局。比亚迪以秦系列为绝对主力，占

据45%左右的市场份额，凭借DM-i技术的先发优势和“9.98万起”的价格底线，构筑了强大

的品牌壁垒；吉利、长安启源、上汽等自主品牌车型紧随其后，合计占据40%的份额，通

过“长续航+智能座舱”的差异化配置持续挤压市场；而合资品牌是这个市场的失意者。



日产N6面临的竞争难点，本质是合资品牌在该市场的共性困境。

第一重是“价格内卷”的囚徒困境。自主品牌已将成本控制做到极致，比亚迪秦PLUS

DM-i入门版仅9.98万，吉利甚至推出8.98万的特价车型，企业利润被压缩至5%以内。合资品

牌因供应链惯性和品牌溢价依赖，成本居高不下，此前大众朗逸插混16.59万的起售价，直

接与市场需求脱节。

第二重是“技术认知”的固化壁垒。经过多年市场教育，消费者早已形成“插混=自主

技术更优”的认知，比亚迪DM-i、吉利雷神混动的技术标签深入人心，而合资品牌的插混技

术常被贴上“油改电”“技术老旧”的标签。

第三重是“用户需求”的精准匹配难题。10-15万级用户的需求是“既要又要还要”：

既要150公里以上纯电续航，又要3L以内亏电油耗；既要B级空间，又要百万级舒适；既要L2

级辅助驾驶，又要合资品质。任何一项短板都可能被市场抛弃，这对产品定义能力提出了极

高要求。日产N6的入场，注定是一场“近身肉搏”。

二、日产N6的三张牌

面对残酷的市场，日产N6没有延续合资品牌的“高冷”，而是彻底放下身段，打出价格、能

耗、舒适智能三张“自主牌”。

N6最具冲击力的，是其10.99-12.19万元的预售价区间——这一价格不仅比日产此前的

新能源车型低3-5万元，更直接与自主主力车型正面重叠。对比竞品，比亚迪秦PLUS DM-i

2025款起售价10.58万，吉利帝豪L Hi·P起售价9.98万，N6的定价既保留了合资品牌的微弱

价格体面，又完全进入了自主品牌的核心价格带。更具诚意的是预售权益：3999元定金

抵6999元，叠加至高5000元跨年购置税补贴，综合权益至高1.1万元，入门版权益价10.69万。

作为日系车企的电动化代表，日产将78年的技术积淀融入N6的AI云擎电混系统，直击用

户最核心的续航与能耗焦虑。N6搭载同级最大的21.1度CTP电池，实现180公里CLTC纯电续航，

这一数据远超秦PLUS DM-i的120公里顶配版本，满足“一周一充”的通勤需求；综合续航

达1200公里，亏电状态下仍能跑1000公里以上，彻底解决长途出行顾虑。

能耗表现同样亮眼：百公里CLTC亏电油耗低至2.79L，接近秦PLUS DM-i的3.1L，考虑

到N6 2815mm的超长轴距（比秦PLUS长85mm），这一成绩尤为难得。核心秘诀在于三大技术：

AI智能能量管理系统可实时调配油电输出，92.5%高效发电机减少能量损耗，0.1秒电磁离合

器实现无感油电切换。按每年行驶1万公里计算，N6比传统燃油车每年节省油费约6000元，

进一步强化性价比优势。

如果说价格和能耗是基础，那么舒适智能就是N6打动家庭用户的关键。东风日产将N7上

大获成功的“最家”属性延续至N6，针对家庭需求进行精准配置。舒适方面，N6配备“前后

排零压云毯大沙发”，前排座椅搭载49个智能传感器，支持12点SPA按摩和主动侧翼支撑；



后排采用四层复合结构，坐垫柔软度领先同级50%，支撑感比肩150万级豪车，获中汽中心

与TÜV莱茵双重认证。配合全域智能防晕车技术2.0，可降低20%踏板操作量，彻底解决家庭

出行的晕车痛点。

智能方面，N6搭载全球首发的高通8775×Momenta飞轮大模型舱驾融合方案。高通8775

芯片的AI算力是8295芯片的两倍，满足ASIL D最高安全等级；Momenta飞轮大模型让语音助手

“小尼”支持方言识别、离线对话，可联动全车功能实现“一句话控车”。驾驶辅助上，一

段式端到端系统支持高速NOA、城市记忆领航和2.4米超窄车位泊入，16项主动安全功能中包

含同级唯一的ESA紧急转向辅助，智能水平比肩新势力。

三、六针刺与赔新车

新能源汽车的核心痛点是电池安全，东风日产在N6发布会上，没有空谈配置，而是

用“六针刺测试”和“自燃赔新车”政策，给出了最硬核的答案。

电池针刺测试是衡量安全的“金标准”，而N6的云盾电池完成的是远超行业标准的“整

包六针刺测试”。行业常规测试为单针刺穿单电芯，N6则是连续六次穿刺不同电芯，且全程

不起火、不爆炸、无热失控，这是一种近乎“变态”的过量验证，模拟的是电池包在整个生

命周期内可能遭遇的最极端机械损伤和热失控风险。。背后是三重技术保障：行业首创

的“整包六维安全设计”，从电芯到整包实现热电分离；380mm侧面溃缩空间和阶梯式电池

防护，抵御碰撞冲击；车端与云端协同的BMS系统，可提前3个月预警安全隐患。

更严苛的是，N6的电池先经过等效60万公里的振动耐久测试，再进行六针刺实验，完全

超过2026年新国标要求。对比多数品牌仅能完成单针刺测试的现状，日产用“自虐式”测试，

展现了对电池安全的绝对自信。

基于技术自信，东风日产推出行业首个无套路“自燃包赔”政策：不限首任车主、不限

质保期、不限报废标准，只要因三电质量问题自燃，就免费更换同等配置新车，N系列新老

车主终身享受。这一政策远超行业常规：比亚迪仅对部分车型提供3年内自燃赔车，且限定

首任车主；吉利、长城多为“电池终身质保”，仅更换电池而非整车；行业龙头特斯拉则未

明确自燃赔付政策。

这一政策彻底打消了用户的安全顾虑，将技术优势转化为可感知的保障。对家庭用户而

言，“自燃赔新车”比任何宣传都更有说服力，也成为N6的核心差异化优势。

四、日产电动化拐点

N6的推出并非孤立事件，而是东风日产“纯电+插混”双线布局的关键一步。从N7的成

功到N6的爆发，东风日产的新能源转型已进入快车道。

2025年4月上市的纯电轿车N7，是东风日产新能源转型的“试水之作”，定

价11.99-14.99万，定位“超舒适中高级纯电轿车”。这款车上市50天大定破2万，交付后连



续两周登顶“20万内中大型纯电销量TOP1”，创造了合资新能源的最快破局纪录。N7的成功，

源于精准的“最家”定位——零压云毯座椅、全域防晕车技术、大空间设计，直击家庭用户

需求；更源于“合资品质+自主价格”的策略，打破了合资纯电的价格壁垒。

如果说N7是纯电赛道的“先头部队”，N6就是插混赛道的“主力军团”，标志着东风日产“

纯电+插混”两条腿走路战略的全面落地。这一布局极具针对性：N7覆盖充电便利的城市用

户，N6覆盖充电不便、有长途需求的家庭用户，两者形成互补，全面覆盖10-15万级主流市

场。技术层面，N6与N7共享天演架构的核心技术，包括云盾电池、智能座舱系统和安全结构，

既降低研发成本，又实现技术优势的快速复制。

基于N7和N6的陆续上市，东风日产明确了“在中国，为中国，向全球”的新能源战略。

研发上，深化GLOCAL模式，由本土团队主导产品定义，结合日产全球技术优势；产品

上，2027年底前将推出6款新能源车，覆盖纯电、插混、增程三大路线；渠道上，布局300家

交付中心和500家零售中心，打造“订交服分立”的服务体系；供应链上，加强与本土供应

商合作，提升灵活性与成本优势。正如东风日产总经理关口勋所言：“我们坚决All in中国，

用‘最家’产品守护每个家庭的出行。”

写在最后

当合资车比你还卷，自主品牌该如何接招？

如果说N7是东风日产的“试水”，N6就是其在中国市场“求生欲”的全面爆发。这款车

彻底颠覆了合资品牌的传统打法，用自主品牌最擅长的价格战、配置战、安全战，正面切

入10-15万级核心市场，将压力彻底甩给了自主品牌。

日产N6的入市，标志着中国新能源市场的竞争从“自主内战”进入“合资与自主的全面

对抗”。当合资车学会了自主打法，当价格战转向价值战，最终受益的将是消费者。而这场

竞争的结果，将决定中国新能源市场的未来格局——是自主品牌继续领跑，还是合资品牌实

现逆袭？答案，就在下一轮的产品迭代中。
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