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自从2023年东京车展改名“Japan Mobility Show”（日本移动出行展）后，确实有点

不一样了。

它不再只是“日本车厂的独家秀”，而是成了一个混合舞台：

有车企在展示未来出行的概念车，有车企卷技术、卷设计，还有车企很勇——直接日本

国民神车K-Car卷到了家门口。

一起来看看这次“量产车躺平，概念车起飞”的东京车展吧。

合资反向输出

4月上海车展上市，到如今不过半年，日产N7就凭着月销破万辆的成绩，稳坐“合资纯

电第一车”的位置。



这车成功的原因很简单：价格有诚意、配置管够、口碑积累深——典型的“量大管饱”

的性价比车型。

它在国内最卷的10-15万元纯电家轿市场里，硬生生杀出了一条血路。

不过更有趣的是，这次东京车展上，东风日产居然把N7带去了日本——让它成为了全场

唯一的左舵车。

这多少有点反转意味：以往是日本总部“派专家”主导中国团队做车，这回倒好，中国

主导的车型反向带回母国展出。

你们说，这算不算是“合资反攻母国”的第一步呢？

比亚迪独闯东京车展，造了台“日本特供”



9月凭借36.08万辆的成绩，拿下全球车企销量TOP3的比亚迪这次有点狠，“单枪匹马闯

东洋”成了唯一一个单独参展的中国品牌。

而且，不只是“出席”那么简单，它还认真做了功课，带来了一款为日本市场量身打造的“

微型电动车”，也就是本地俗称的“K-Car”，命名为RACCO(图片)（海獭）。

方方正正的方盒子造型，尺寸严格遵循“K-Car”标准，WLTC续航里程180km，最大马力

被限制在63匹。从停车位尺寸到法规限制都对上号，完全贴合日本用户。而260万日元

（约12.1万人民币）的定价，也向本地一众“K-Car”看齐。

所以比亚迪已经不仅仅是“把中国卖得好的车搬到海外”，而是真正开始做“本地化产

品”，正式进入日本车的主场。

毕竟，销量占比超三成的“K-Car”，是日本市场最坚固的堡垒——能在这一级别立足，才

算真进门。

最后要说一句，这款车在国内目前是没有量产计划的，真没想到有朝一日中国车企也能

推出“日本特供”车型。

丰田放大招了

不过要说这届车展谁排场最大，还是老大哥丰田。

本次车展，丰田带来了全新卡罗拉概念车、雷克萨斯LS更新版本，以及重磅消息——

把“Century”（世纪）独立成全新豪华品牌。

我觉得丰田的设计师最近是完全解放了天性。就说卡罗拉概念车吧，不仔细看的话会以

为展台上的车是某款全新的性能车。

和现款车型的差别大到像是从老实敦厚的小伙，直接变成了酷炫狂拽的赛博科技人。但

该说不说，真的很帅。

如果新款卡罗拉量产车真长这样的话，绝对能摆脱“马路三大妈”的称号了。

走量的RAV4车型也亮相了全新的设计，外观更加硬朗。

同时，雷克萨斯也没闲着，展出了 LS 概念车——不仅造型更前卫，甚至延续了5代的

轿车形态，现在也变成了类似MPV的车型。

前2后4的六轮设计，极大的解放了第三排的空间，在试车演示中，乘客可以直接从车外

进入第三排。

不仅如此，雷克萨斯还推出了独立的单人出行工具——LS Micro Concept和游艇，主打

全方位“新豪华出行”。

丰田的旗舰品牌“Century”（世极）不仅在本次车展推出了全新的概念车，还高调宣



布战略定位的调整。

品牌独立不再挂丰田标，不但成为高于雷克萨斯的品牌，而且变成一个对标劳斯莱斯、

宾利的超豪华品牌。

飞向宇宙，本田开始造火箭

众所周知，“本田啥都造”，所以在这次车展上，即使它展出了一系列概念车、飞行器、摩

托车外，还摆了架飞机在展台上，大家都觉得见怪不怪了。

但最夸张的是，本田还在现场竖起了一颗高耸的“火箭”——来自今年6月起降实验中

使用的火箭实验机的机体。

本田的目标是建造一颗箭体可重复使用，并采用可再生燃料的低碳环保型可持续火箭，

和SpaceX的可回收火箭有异曲同工之妙。

写在最后

正如标题所言，这届车展确实“有点难绷”——不是因为车不好看，而是因为谁都没想

到，在东京的主场上，焦点居然是中国车。

东风日产把中国团队的研发带回母国展出；比亚迪用一台“K-Car”，尝试叩开日本汽

车市场最坚硬的大门；而本田和丰田两位日系巨头，一个卷豪华、一个卷宇宙，各显神通。

那么在本届“难绷”的车展上，哪款车给你留下了最深的印象？
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