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有业界人士揭露汽车行业制造巨额订单的成本，其中小订的成本就得达到每万辆耗

费100万左右，而一些企业订单如今动辄都是10万辆以上，耗费资金已超千万了，然而汽车

行业仍然如此做，因为效果太好了，甚至还能大赚。

在国内消费市场，消费者往往有凑热闹的习惯，如炒房、炒股都是这样，在行业底部甚

至已开始慢热的时候，都没有太多人关注，然而到了加速上涨阶段，凑热闹的人就会越来越

多，甚至借钱买房、借钱炒股等现象都不少见。

在汽车行业也一样，一家车企如果没有足够的名气，要卖车并不容易，然而如果它能炒

热市场，凑热闹的人就多了，而且越热闹，参与进来的人就越多，进而帮助车企卖出更多的

车，甚至还会产生溢出效应。

这从某家汽车企业的销售情况就可以看出来，由于成功炒热市场，导致黄牛也参与其中，黄

牛说在最热闹的时候，只是转手订单就能赚两三万，由此不仅壮大了品牌的名声，还因此产

生了更多需求，而且在这个过程中互联网还会大肆宣传，形成正向循环，这对汽车企业来说

实在太有用了。



相比之下，如果投入广告，投入的费用成本恐怕远超这千万投入，以央视的广告来说，

此前媒体报道中就是广告费用动辄过亿，然而如此巨额的广告投入最终转化为用户的效果恐

怕远远不如这种数千万投入的注水订单模式。

事实上这种注水订单营销模式最先应该是在手机行业兴起的，而且在手机行业已证实了

它的效果，有手机企业正是因为用这种模式催热了市场，最终在手机行业成功崛起，有了手

机行业的成功经验，汽车企业才会将它复制到汽车行业，事实证明效果同样好。

如果仔细分析当年手机行业的注水订单营销模式，就会发现这种模式不仅投入成本低，

甚至手机企业自己还无需投入资金就能达到运转整个手机产业链条的效果，当时消费者是需

要付出手机全款的，而消费者需要数个月后才能拿到手机，如此一来手机企业就可以拿着消

费者的钱采购配件组装手机，节省了巨额的资金成本，这部分成本已弥补了“制造”订单的

成本了。



如今在汽车行业也是一样的，而且赚钱比当年手机行业要容易多了，毕竟汽车的配件采

购成本更高，一辆车的价钱就可以买100多台手机了，耗费的资金更加巨大，如此巨额的成

本通过注水订单的形式提前骗了一票消费者付钱，这得节省多少成本啊？

即使消费者舍弃了订单，车企同样包赚不误，10万辆订单，假设其中有半数用户舍弃订

单，然而舍弃了订单之后这些消费者却无法拿回那数千元定金了，假设定金是6000元，5万

消费者放弃了，这就是3亿元，这以远远超过“制造”这些注水订单的成本了，纯赚的暴利

啊！

如此也就不奇怪，在一些汽车企业创造了注水订单营销模式之后，诸多汽车企业纷纷跟

进，毕竟这种营销模式的成本足够低，而转化效果又远比成本投入更高的广告效果好太多了，

还能通过骗取消费者的定金来大赚一笔，无论从哪方面来说对汽车企业都是非常有利的方式。
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