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11月12日，全新A级纯电SUV欧拉5开启预售，以10.98 万-14.28万元的诚意定价，搭

配“极美设计、极智科技、全球品质”三大核心优势，携手品牌代言人侯明昊打造“光芒搭

子”CP，精准击穿Z世代购车痛点，为红海市场注入“差异化破局”新动能。

从市场需求来看，Z世代已成为汽车消费主力，他们既追求“一眼吸睛”的视觉表达，

又不妥协于智能体验与安全品质。欧拉5的到来，恰好精准回应这一需求。外观上，其“自

然美学”设计独树一帜，50万元级量产“极光绿”液态金属漆打破同级色彩壁垒，内饰融入

东方“留白”艺术，让“颜值即正义”不再是口号；智能层面，搭载长城全栈自研的Coffee

Pilot Ultra辅助驾驶系统，凭借27个感知硬件实现无高精地图全场景NOA，覆盖200多种泊

车场景，解决年轻用户“停车难、长途累”的核心困扰；品质上，二代短刀电池远超新国标

“不起火不爆炸”标准，长城宝马原班人马调校的“大师级底盘”+CLTC 工况

11.6kWh/100km 同级最低能耗，兼顾安全与经济性，完美契合Z世代“既要又要还要”的严

选诉求。

在营销层面，欧拉更是深谙 Z 世代沟通逻辑。此次邀请侯明昊担任代言人，不仅因其

“阳光、活力、敢尝试” 的形象与 “活出光芒” 的品牌精神高度契合，更以年轻人熟悉

的 “搭子文化” 构建情感连接 —— 发布会现场亮相的侯明昊专属应援车、双方共创专属

车色的计划，快速拉近与年轻群体的距离，有效打破传统汽车品牌与 Z 世代的 “沟通壁

垒”。这种 “产品硬实力 + 情感软连接” 的组合，让欧拉 5 未上市便收获高关注度，为

后续市场破局奠定基础。

为进一步降低年轻用户购车门槛，欧拉5同步推出 “光芒热爱” 五重限时权益：11

月12日预售开启至上市前，下订并于12月31日前完成购车开票的用户，可享1000元订金抵

扣3000元尾款、至高5000元以旧换新补贴、免费升级价值3000元塞的灰配色等福利，精准命

中年轻人“追求性价比”的消费心理。



从市场格局来看，欧拉5的入场并非简单“分蛋糕”，而是以“差异化优势”重塑竞争

规则。当前A级纯电SUV市场中，或侧重智能却忽视设计，或强调性价比却妥协品质，欧拉5

则以 “三极优势”实现“无短板”表现，加之10.98万起的定价，直接对标同价位燃油SUV

与纯电竞品，形成“油电同价下的品质越级”竞争力。依托长城汽车全球化体系与近60万全

球用户基础，欧拉5更有望成为“中国全球车”代表，助力中国汽车品牌在全球A级纯电市场

抢占话语权。

随着预售开启，欧拉5已正式吹响进军 A 级纯电SUV市场的号角。在Z世代消费需求持续

升级的当下，这款兼具颜值、智能与品质的“严选车”，或将成为打破市场同质化僵局的关

键力量，为行业提供“以用户为中心”的产品与营销新范式。
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