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11月5日，奔驰全新纯电CLA正式上市，推出三款车型，售价区间为24.90万元-29.99万

元。作为奔驰模块化架构MMA平台的首款国产车型，这款车被视为是奔驰电动车的“洗心革

面”之作。

而北京奔驰销售服务有限公司总裁兼首席执行官段建军在发布会上的的一句话：“我们

不是杂牌电动车”，更透露着这家百年车企在电动化路上的倔强与不甘。

奔驰CLA EV(海外)最低售价：暂无报价图片参数配置暂无报价懂车分暂无懂车实测暂无车友

圈610车友热议二手车暂无

这番表态背后，是奔驰EQ系列车型持续低迷的市场表现——2025年1-7月，EQE轿车仅售

出866辆，EQE SUV售出1713辆，月均销量均不足300辆，即便通过"油电同价"策略将售价压

至26.8万元起，仍未能挽回颓势。

这让曾经高傲的德系豪华品牌，不得不跳入自证的陷阱当中。

奔驰电动化的销量困局与品牌焦虑

销量数据显示，奔驰集团2024年乘用车销量为198.34万辆，较2023年下跌3%，连续第四

年停滞不前，距离2019年的销量巅峰萎缩三成。



中国市场成为奔驰下滑最严重的区域。2024年，奔驰在中国市场销量为68.36万辆，同

比下滑7%，这个跌幅完全抵消了其在美国市场取得的9%销量增长。

2025年，奔驰继续颓势。在全球裁员、美国关税压力以及市场需求疲软的影响下，奔驰

集团三季度财务报告显示，销售收入同比减少6.9%至321.47亿欧元，税后净利润大幅下

滑30.8%至11.90亿欧元，更为触目惊心的是，集团营业利润仅为7.50亿欧元，同比骤

降70.2%。

销量方面，奔驰全球销量为44.15万辆，同比下滑12.3%。中国市场销量为12.51万辆，

同比下滑11%，继续成为奔驰全球跌幅最大的区域市场。

奔驰GLC最低售价：29.78万起最高降价：13.00万图片参数配置询底价懂车分4.02懂车实测



空间·性能等车友圈36万车友热议二手车9.28万起 | 2816辆

在中国市场，最让人担忧的还是奔驰电动车的溃败。2024年，奔驰的纯电销量仅

为18.51万辆，较2023年大跌23%，纯电销量占比仅为9.3%。与宝马2024年的42.66万辆纯电

销量和同比13.5%的涨幅相比，更加相形见绌。有媒体报道，如今的奔驰EQE等车型在市场终

端优惠幅度高达20万元，折扣力度接近6折。

溃败的原因显而易见：早期“油改电”战略的路径依赖导致产品体验不佳；后续的EQ系

列产品定位的模糊加剧了市场认知的混乱；产品迭代速度、智能化方面落后于特斯拉以及中

国新势力。

奔驰EQE最低售价：31.80万起最高降价：16.00万图片参数配置询底价懂车分4.12懂车实测

空间·性能等车友圈1.8万车友热议二手车17.95万起 | 44辆

全新纯电CLA的“补课”与“诚意”

作为奔驰MMA纯电平台的首款量产车型，全新纯电CLA当然承载着奔驰在中国电动车市场

翻盘的厚望。这款车放在2025年的中国市场，有没有“两把刷子”呢？从核心技术参数看，

全新纯电CLA确实展现出了远超EQ系列，符合当前中国市场趋势的竞争力。

800V电气架构，CLTC工况下续航里程达866km，百公里能耗仅10.9kWh，充电10分钟可增

加370km续航，这几个参数放在一众的中国新能源车当中也算是非常顶的了。

最独特的一点是，全新纯电CLA配备了电动两挡变速箱，1挡起步加速更快，2挡兼顾长

距离续航和舒适性。这在同级别的纯电动车中，也是非常少见的技术架构。

另外在智能化方面，全新纯电CLA首搭奔驰全新自研架构，应用字节跳动豆包大模型，

并搭载奔驰与Momenta合作研发的城区及高速领航辅助驾驶系统。与过去“德系技术+中国本

土化”的模式不同，全新纯电CLA的智舱、智驾核心功能由中国团队主导开发，实现更高的

落地效率。

此外，按照奔驰的说法，这款全新纯电CLA除了名字以外，其他每个部件都做了重新开

发和设计。比如奔驰投入2500万元研发单车门把手，将焊点检测量提升至行业标准的三倍；

一把座椅打磨了1460天，满足6000多项标准的系统工程，超过1800项数字仿真测试，4万次

耐久测试；底盘研发从CAD设计开始，要完成全球500万公里，含中国110万公里的耐久验证。

这种表达方式与小米雷军的表达相似，用数据来提升情绪价值，奔驰在努力的想证明全

新纯电CLA是一款极具诚意的产品。

更何况，还有极具诚意的24.9万起售价格，已经杀入到了特斯拉Model 3，甚至是小

米SU7、比亚迪汉L等自主品牌车型的领地。

品牌救赎仍有多重障碍，全新纯电CLA会否昙花一现？



全新纯电CLA的推出无疑是奔驰电动化转型的重要转折点，但要彻底甩掉“杂牌电动

车”污名，仍需跨越多重障碍。

奔驰CLA EV最低售价：24.80万起最高降价：0.10万图片参数配置询底价懂车分暂无懂车实

测暂无车友圈2188车友热议二手车暂无

短期看，新车凭借技术优势和价格策略有望实现销量突破，特别是吸引那些注重品牌调

性又追求实用的消费者。预售开启的时候，经销商就反馈订单量突破5000辆，市场热度远

超EQ系列。但这仅仅是与奔驰自家已经被市场抛弃了的产品相比。

与外部市场上的产品相比，全新纯电CLA作为一款紧凑级别的轿车，即使国产后轴距和

后排坐垫都做了加长，但仍然很难满足国人已经被国产新能源车惯坏了的胃口。这使得这款

车型的定位仍然只适合做个人的“玩具”，而非家庭的“伙伴”。

Model X最低售价：72.49万起图片参数配置询底价懂车分4.14懂车实测空间·性能等车友

圈3.5万车友热议二手车13.59万起 | 303辆

在整个中国市场，在不谈家用的前提下，能把一辆纯电轿车卖好的，只有特斯拉和小米。而

这二者的特质，都是现在的奔驰模仿不来的。

其二，尽管全新纯电CLA已经追上了中国新能源车的步伐，并且具有自己的技术特点，

但20-30万元区间的竞争对手众多，全新纯电CLA从体验上来说，与中国竞争对手的差距并没

有拉大到足以让用户感知到的地步。

而合资品牌最喜欢谈论的隐性价值，如可靠性、原创性、保值率等等，用户很难从简单

的看车和试驾体验中感知。这意味着，EQ系列的质量和技术问题所造成的负面影响，仍然需

要较长时间来消解，部分潜在消费者仍会对奔驰电动车可靠性持观望态度。

全新纯电CLA大概率还是只能争取到那些原本就对奔驰品牌有了解并保持好感的消费者。

如此看来，24.9万元的起售价，更像是奔驰对市场的妥协，努力争取多一点“路人缘”。

更重要的是，奔驰是否具备了像中国新能源品牌一样的高速持续迭代的能力，这不仅直

接影响用户粘性，更决定了全新纯电CLA会不会只是昙花一现。

写在最后：

全新纯电CLA的真正价值，或许不在于短期的销量数字，而在于证明传统豪华品牌仍有

技术革新的能力。但这种被动的自证往往是很难的。

当奔驰不再需要高管喊话，而是让产品力自然赢得市场认可时；当消费者对奔驰电动车

的关注点从品牌的传统光环转向技术创新时，这场品牌救赎才算真正成功。（文/优视汽车

老炮 ）
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作者个人观点，不代表优视汽车的立场。
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