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11月9日，长安启源在重庆正式公布了全新中型家轿A06的售价，赶在购置税的大潮前抓紧“

上岸”了又一款10万级主流市场的新能源家轿。

据介绍，新车提供纯电与增程两种动力选项，纯电版定价10.99万元至14.99万元，增程

版则为11.99万元至12.99万元。

对于长安汽车来说，A06的上市无疑是启源的又一次大胆尝试，不仅将作为长安启源完

善产品矩阵、冲击主流市场的关键一步，也被外界视为是长安汽车在“新央企”战略背景下

进一步加速市场扩张的明确信号。

配置主打“听劝”，底盘成亮点

长安启源A06此次打出的核心策略，是在10-15万元价格区间内通过高规格的硬件配置建

立性价比优势。

首先，在底盘结构上，A06搭载了该价位段少见的前双叉臂与后五连杆独立悬架。这一

通常被视为中高级车型标签的配置被直接应用在了A06上，意图从根本上提升车辆的行驶质

感与操控基准，以此作为产品核心差异点之一。



而在三电系统方面，A06也采用了800V高压平台，并支持6C充电，官方数据显示充电10

分钟可补充续航330公里。

在主流品牌仍在普及800V平台的当下，A06直接将其作为一项关键技术卖点，在这个价

位的车型中也具有不错的竞争力。

与此同时，同步推出纯电与增程版本，其中增程版宣称综合续航可达2120公里，且起售

价格仅为11.99万元。

这种双线并行的产品布局，显示出长安启源希望能够以这款产品打开更广泛用户群体市

场的决心。

智能化方面，A06高阶版本配备了1颗激光雷达，并搭载了长安汽车“天枢智能”的智驾

与座舱系统。座舱内部配置也力求营造越级感，例如高配车型提供了覆盖前后排的座椅通风、

加热、按摩功能。

毫无疑问，这些硬件的堆砌背后隐约显露出一种“新央企”架构下的新战略，“越级价

值”不再只是口号，也是其敢于以10.99万元起售价进入市场的底气所在。

“听劝”的启源，需要新的突破点

在整场发布会上，“听劝”二字成为了一个反复出现的主题。长安启源在发布会上列举

了不少根据用户反馈进行的调整，例如为高配车型标配了四门双层隔音玻璃、增加氛围灯，

以及承诺为年底前来不及交付的锁单用户承担可能产生的购置税差额等等。

而在这种沟通姿态的背后，长安启源在新央企战略下面临的现实压力与发展需要不容忽

视。当前，根据长安汽车的规划，启源品牌肩负着主流家用市场的开拓任务，并设定了2027

年全球销量破百万的目标。

从其现有销量结构来看，虽然月销已稳定在3万辆以上，但其中2万+都是由微型车Lumin

贡献的，对一个立志闯入主流赛道的品牌而言，这显然还远远不够。

因此，推出一款能够在竞争激烈的主流市场成为“大单品”的车型，对优化品牌销量结

构、支撑长期战略目标至关重要。

值得注意的是，为了给产品品质背书，长安启源还在发布会上特意强调A06将在林肯中

国的制造基地生产，通过对标豪华品牌的制造标准来进一步增强市场信心。

此外，这场发布会还巧妙地与“用户嘉年华”进行了结合，并为首批车主设置颁奖环节，也

可以看做是长安启源在用户运营领域的一次新尝试。

整体来看，长安启源A06的上市无疑是其在战略转型期的一次集中发力。2025年，中国

长安汽车集团正式升格为国资委直管央企，其旗下的各大品牌都随之被赋予了新的使命。



而对长安汽车来说，其整合内部资源、加速新能源转型的步伐也已经明显加快了不少。

作为新央企的首款战略家轿产品，此次A06以一个颇具颠覆性的价格，将一系列高阶硬件配

置带入主流家轿市场，无疑将对现有市场格局构成直接挑战，尤其是对同价位的合资品牌燃

油车形成进一步的冲击。

不过，对于长安启源而言，这款被寄予厚望的车型能否获得市场的积极反馈，将其在发

布会上展现的配置优势转化为持续的销量增长，不仅将是检验其“大单品战略”成败的试金

石，也是外界观察其新央企战略转型成效的一个重要窗口。其肩负的战略意义与市场指标同

样重要，而它能否担当起这一重任，我们还需拭目以待。
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