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吉普品牌发展史：从战场传奇到电动时代的84年征程

1941年7月，美国陆军与威利斯-奥弗兰公司签下一份价值7500万美元的合同，要求在45

天内交付首批Willys MB越野车。谁也想不到，这款诞生于二战硝烟中的军用车，日后会演

变成一个象征自由与冒险的全球汽车符号。84年间，Jeep从战场走向公路，从机械四驱进化

到量子悬架，如今正以580马力的电动化猛兽Recon EV重塑传奇。

战场诞生：从Willys MB到"美国陆军的战马"

1940年，欧洲战场激战正酣，美国陆军急需一种轻型侦察车取代传统摩托车。威利斯-

奥弗兰的工程师卡尔·普罗布斯特用75天画出第一份图纸，这款搭载2.2升直列四缸发动机、

分时四驱的越野车，在阿伯丁试验场轻松通过72小时极限测试。美国大兵给它取了个昵

称——"Jeep"，这个源自漫画角色"尤金尼吉普"的名字，后来成了品牌永恒的标志。

二战期间，威利斯、福特、班塔姆三家工厂共生产了64万辆军用吉普，平均每90秒就有

一辆驶下生产线。从诺曼底登陆到硫磺岛战役，从驼峰航线到滇缅公路，Jeep成为盟军最可

靠的机动工具。艾森豪威尔将军曾评价："Jeep、C-47运输机和原子弹，是赢得战争的三大

武器。"

民用转型：CJ-2A与SUV时代的黎明

1945年8月，广岛原子弹爆炸的硝烟尚未散尽，威利斯就推出首款民用吉普CJ-2A。这款

保留军车强悍性能的"农场用车"，首次配备帆布顶篷和后座，售价仅1090美元。上市第一年

就售出4.2万辆，开启了越野车民用化的先河。



1950年，威利斯正式注册"Jeep"商标，那个由七孔格栅、圆灯和梯形轮眉组成的经典形

象终于定格。1963年推出的Wagoneer更是石破天惊——这款配备自动变速箱、空调和木质内

饰的豪华SUV，比路虎揽胜早诞生6年，比奔驰G级早20年，堪称豪华SUV的鼻祖。

技术突围：从Quadra-Trac到Rock-Trac的四驱革命

1974年，Jeep在 Cherokee 车型上首次搭载Quadra-Trac全时四驱系统，这套无需手动

切换的智能四驱，让普通驾驶者也能轻松应对复杂路况。1984年第二代切诺基XJ更是颠覆性

创新——首次采用承载式车身，将车身重量减轻227公斤，却保持了95%的越野性能，这款"

紧凑型SUV开山之作"全球销量突破280万辆。

2007年牧马人Rubicon的推出，将机械四驱推向巅峰。Rock-Trac分动箱能实现4:1低速

放大扭矩，前后差速锁配合断开式防倾杆，让这款车成为唯一能原厂征服卢比肯小道的量产

车。在摩崖峭壁间攀爬时，32英寸泥地胎与4.0升直六发动机的嘶吼，成为无数越野爱好者

的终极信仰。

牧马人最低售价：47.99万起最高降价：2.00万图片参数配置询底价懂车分3.68懂车实测空

间·性能等车友圈15万车友热议二手车5.96万起 | 374辆品牌易主：四度转手背后的生存智

慧

Jeep的品牌归属史堪称一部美国汽车工业浓缩史：1953年威利斯被凯瑟集团收购，1970

年转手美国汽车公司（AMC），1987年被克莱斯勒纳入麾下，2021年随Stellantis集团诞生。

每次易主都伴随着阵痛，但Jeep总能在巨头庇护下保持独特基因。

最危险的时刻出现在1980年代，AMC濒临破产时，Jeep凭借切诺基XJ的热销撑起整个集

团70%的营收。克莱斯勒CEO李·艾柯卡曾说："是Jeep救了克莱斯勒。"如今在Stellantis体

系下，Jeep与阿尔法·罗密欧、玛莎拉蒂共享平台技术，却依然保持着最纯正的美式越野血

统。



电动转型：580马力的沉默猛兽如何咆哮？

2025年3月，Jeep在日内瓦车展发布Recon EV，这款基于STLA Large平台的纯电越野车，搭

载800V高压系统和双电机，输出580马力、700牛·米扭矩，WLTP续航492公里。最令人惊叹

的是量子悬架系统——通过磁流变减震器每秒1000次调整阻尼，既能在卢比肯小道攀爬岩石，

又能在高速公路实现高铁级平顺性。

Avenger最低售价：暂无报价图片参数配置暂无报价懂车分暂无懂车实测暂无车友圈671车友

热议二手车暂无

欧洲市场已成为Jeep电动化的桥头堡，2024年其电动车型占比达44%，Wagoneer S以600

马力、3.4秒破百的性能，在挪威、瑞典等市场击败特斯拉Model X。中国市场则通过进口渠

道引入牧马人4xe，纯电续航55公里的插混系统，让"油老虎"变身城市通勤利器。

未来启示：当方盒子装上电池包

从Willys MB到Recon EV，Jeep的四方形轮廓84年未变，但内核已完成从机械到电子的

蜕变。量子悬架、数字孪生底盘、智能四驱这些新技术，能否让Jeep在电动时代延续传奇？

Stellantis集团给出的答案是：到2030年投入300亿欧元电动化资金，为Jeep打造专属

纯电平台。正如牧马人车主常说的："Jeep卖的不是车，而是通往自由的门票。"当沉默的电

动猛兽咆哮时，那份刻在品牌基因里的冒险精神，或许才刚刚开始新的征程。

（注：本文历史数据来自Jeep官方档案，技术参数引自Stellantis 2025年度财报，车

型图片版权归Jeep品牌所有）

HTML版本： 吉普品牌发展史：从战场传奇到电动时代的84年征程

https://www.cae-forum.org/caenews/14836.html

