
11月9日正式上市，长安启源A06从空间到安全，都替家庭想
好了
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在15万左右的新能源家轿市场挑选，对很多家庭用户来说不是件容易事。既要保证日常

使用的空间足够，配置能满足全家需求，充电效率不能太低，安全性能更要可靠，可实际看

下来，多数车型总会在某一方面留有遗憾——要么空间局促，要么配置简化，很难找到一款

各方面都均衡的车型。11月9日，长安启源A06(图片|配置|询价)即将正式上市，这款预售价

区间在11.99万至15.99万的车型，从目前呈现的产品状态来看，试图在这些需求点上做出平

衡，其设计与配置思路，更偏向于满足家庭用户的多元出行场景。

购车选择：价格与权益的平衡考量

对于家庭用户而言，购车决策不仅要看产品本身，价格合理性与后续使用成本也是重要

考量。长安启源A06(读测评)共推出6个配置版本，提供510km和630km两种续航选择，与售价

覆盖11.99万至15.99万区间，与同价位的东风日产N7等车型相比，在配置层面有一定差异。

例如800V碳化硅平台、激光雷达辅助驾驶等此前多见于20万以上车型的配置，在这款车上有

所搭载。即使是入门版的510 Pro车型，不到12万的预售价下，也配备了“十横九纵”方舟

笼式车身和6个安全气囊，在基础安全配置上没有明显缩减。

针对不同购车需求，车型提供了两种订金方案：支付1999元可抵4000元购车款，支

付199元可抵2000元，这种设置为确定购车和仍在犹豫的用户都提供了灵活选择。此外，限

时升级权益包含20扬声器音响、145°电动调节后排等配置，一定程度上提升了入门车型的

配置丰富度。在后续使用成本方面，车辆百公里电耗约11.3度，按家庭年均行驶1.5万公里、

每度电0.5元计算，年均电费约600元，与燃油车相比，长期使用成本较低。旧车置换方面，

本品牌车型可享6000元补贴，其他品牌车型可享5000元补贴，一定程度降低了家庭换车的经

济压力。



空间设计：家庭出行的实用导向

家庭用车的核心需求之一，是能否容纳日常出行的各类物品——长辈的渔具、孩子的玩

具、露营装备等，这对车辆空间利用率提出了高要求。长安启源A06(用车口碑)以“空间重

构”为设计思路，官方数据显示其空间得房率达到90%，这一比例在同级别车型中较为突出。

2922mm的轴距为内部空间奠定了基础，通过优化集成设计，其乘员舱X方向长度比部分豪华

车型多出90mm，实际体验中，后排头部空间达975mm，膝部空间160mm，身高185cm的乘客坐

入后排，仍能保持舒适坐姿，不会有明显压抑感。

后排走廊宽度达500mm，且地板为纯平设计，不仅方便孩子在座位间活动，也让中间乘

客的进出更便捷，无需费力跨越门槛，避免了“谁坐中间”的尴尬。储物空间方面，前后备

箱总容积达764L，108L的前备箱可容纳充电枪、洗车工具等物品，常规状态下656L的后备箱

能同时装下帐篷、烤箱、钓鱼竿等装备。车内还设计了38处收纳空间，细节处体现实用考量：

门板上的雨伞槽可固定湿伞，避免漏水；B柱隐藏式挂钩适合悬挂外卖餐盒；11.6升的防滑

手套箱能稳妥放置笔记本电脑，无论是小物件还是重要物品，都有专属存放位置。
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空间灵活性也值得关注，后排座椅放倒后可形成近2米的平整空间，既能满足单人休息

需求，也能作为露营时的“移动观景台”，或在搬家时容纳折叠桌椅等大件物品。有用户测

试显示，车辆可同时装载42个20寸行李箱，这种空间表现能够应对家庭日常及特殊场景的使

用需求，减少因空间不足导致的出行妥协。

设计与舒适：兼顾美学与家庭体验

如今的汽车已不只是代步工具，更成为家庭生活的延伸，设计美感与乘坐舒适感同样重

要。长安启源A06的设计由克劳斯・齐乔拉团队主导，以“扶光美学”为核心，试图将自然

元素与家庭温暖感融入细节。前脸2258毫米的无断点贯穿灯带呈现出“微笑”轮廓，中间的

发光LOGO搭配两侧飞翼灯带，视觉上较为亲切；车身侧面采用无边框车门、半隐藏式门把手

与溜背造型，风阻系数低至0.205Cd，既降低能耗，也让整车线条更显动感。车尾星环尾灯

由274颗灯珠组成，支持灯语自定义，解锁时的流水动态效果，为日常出行增添了仪式感。



车内设计灵感源自“山水层叠”，环绕式地平线布局配合80%的软质材料包裹，触感较

为细腻，类似家庭沙发的质感。256色悬浮氛围灯可随音乐节奏变化，夜间行驶时能营造出

静谧的车内环境；车漆提供松野绿、流金紫等六种自然色系，色彩灵感取自自然场景，满足

不同家庭的审美偏好。值得注意的是，车内采用环保材料，座椅使用水性PU面料，有效减少

异味，孩子在车内活动时无需担心有害物质影响。

细节设计上，无边框后视镜造型简洁，隐藏式水切让车窗与车身过渡自然，轮毂和尾部

字标支持个性化选择；头枕音响可单独播放导航声音，避免驾驶员听导航时干扰后排家人休

息，这种不张扬的质感设计，既能满足家庭日常出行，也能应对亲友聚会等社交场景。

舒适配置：全场景的乘坐考量

家庭用车的舒适感，需要兼顾不同成员的需求——老人的腰部支撑、成年人的肩部放松、孩

子的睡眠环境。长安启源A06的座椅配置体现了全场景舒适思路，全车标配四季零压电动座

椅，搭载28点电动按摩功能，覆盖肩部、背部、臀部等关键部位，长途行驶1小时后开启按

摩，能有效缓解腰酸背痛。后排145°无级电动零压座椅，调节角度大于部分豪华车型，配

合可调节头枕，老人乘坐时腰部能得到充分支撑，成年人可半躺看剧，孩子也能安稳入睡；

座椅同时具备通风和加热功能，夏季不闷汗，冬季不凉身，适应不同季节的乘坐需求。

底盘悬挂对舒适性的影响同样关键，车辆采用全铝前双叉臂+后五连杆独立悬架，配

合IDTC智能动态扭矩控制系统，通过减速带时能有效过滤震动，车身无多余跳动。有用户反

馈，在乡村碎石路行驶时，车内水杯中的水仅轻微晃动，孩子在后排可安稳入睡，老人也不

易晕车，这种表现兼顾了驾驶与乘坐的舒适感。

感官体验的营造也为舒适感加分，多层隔音玻璃与整车密封设计，使车辆在60km/h行驶

时车内噪音仅52分贝，接近图书馆的安静环境；可选装的香氛系统提供“松林”“海洋”两

种自然香味，配合超大天幕引入的自然光，长途行驶不易产生压抑感。20扬声器的音响系统



音质清晰，孩子听儿歌、老人听戏曲时效果较好，提升了出行过程的感官享受。

技术与智能：贴合家庭使用的便捷性

新能源汽车的充电效率与智能系统易用性，是家庭用户关注的重点。长安启源A06搭

载800V碳化硅高压平台与6C闪充技术，官方数据显示，在23℃环境下，电量从30%充至80%

需10分钟，可补充约330km续航里程，相当于在服务区短暂休息的时间即可完成充电，不影

响周边出行计划。实际续航表现也较为稳定，在30-36℃高温开空调的情况下，市区与高速

混合行驶的续航达成率约97.6%，每度电可行驶10公里，减少了“续航虚标”带来的出行焦

虑。

智能系统的设计以家庭易用性为导向，“拍一拍”开启前后备箱的功能，在双手抱孩子

或提行李时尤为实用，无需腾出双手操作，轻轻拍打车尾即可开启后备箱。语音交互支持连

续对话与多指令识别，孩子说“打开动画片”时，系统会自动调低音量并开启后排屏幕；成

年人说“导航到露营地”时，座椅会自动调节至舒适角度，这种操作逻辑简单直观，老人与

孩子都能轻松上手，无需复杂学习过程。

安全性能：家庭出行的底线保障

家庭出行中，安全是不可妥协的底线。长安启源A06的天枢驾驶辅助激光版，配备激光

雷达与多颗摄像头，能在毫秒级时间内预判风险，高速行驶时可自动保持车道居中，遇到突

发情况提前减速；市区行驶时能识别行人和非机动车，降低剐蹭事故风险。SDA“中央+区

域”环网架构提升了车控芯片算力，各系统同步工作，即使某一硬件出现问题，也能快速切

换至备份系统，形成多维度的安全防护。

车身结构采用“十横九纵”方舟笼式钢铝混合结构，高强度钢与铝合金占比达82.9%，

前部配备双防撞梁，主防撞梁为3mm厚铝合金材质，碰撞吸能效率提升70%。侧面碰撞测试中，

该结构可抵御1.5吨冲击力，车门仍能正常开启，避免因车身变形导致的救援困难。全车标

配6个安全气囊，包括侧气帘与膝部气囊，覆盖前后排乘客，Z大程度减少碰撞伤害。

电池安全是新能源汽车的核心关注点之一，车辆的“金钟罩电池包”采用“四横三纵”

铝合金结构与10层防护设计，通过了针刺、挤压、火烧等严苛测试；24小时电池状态监测系

统可实时监控电池情况，发现异常后30秒内切断电源并发出警报，测试显示即使电池包受到

严重撞击，也不会发生起火爆炸，缓解了家庭用户对电池安全的顾虑。

细节安全设计同样贴心，后排儿童座椅接口采用ISOFIX国际标准，安装牢固且操作简单；车

窗防夹功能可识别障碍物，避免夹伤孩子；高位刹车灯使用LED光源，亮度是传统灯泡的3倍，

便于后车提前识别刹车信号，降低追尾风险。这些细节设计从用户实际使用场景出发，为家

庭成员安全提供了多一重保障。

从空间利用率到舒适配置，从充电效率到安全性能，长安启源A06的产品思路围绕家庭

用户的核心需求展开，试图在15万级新能源家轿市场中，提供一款各方面较为均衡的选择。



它没有在空间与舒适间妥协，也没有在智能与安全间取舍，更试图在价格与配置间找到平衡。

对于追求品质生活的家庭而言，这款车或许能成为“移动的家”，容纳家人的日常需求与出

行期待。

11月9日正式上市后，其市场表现还需等待实际售价、配置划分及用户长期使用反馈的

检验。但不可否认的是，在竞争日趋激烈的15万级新能源家轿市场中，长安启源A06以家庭

需求为核心的产品定位，为消费者提供了一个新的考量选项，也反映出当下车企对家庭用户

细分需求的关注与回应。
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