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近日，当大众高尔夫GTI的燃油轰鸣声依旧回荡在发布会现场时，零跑Lafa5

以10.58-13.18万元的预售价悄然开启预售。这两款看似不相干的产品在同一天亮相，被零

跑汽车副总裁周颖视为一种默契：“我们期待将Lafa5打造成一台‘新时代的电动高尔

夫’”。

在《小编》看来，对于零跑而言，Lafa5不仅仅是一款新车，更是从“性价比标签”

向“个性化品牌”跃迁的战略之作。将Lafa5打造成一台“新时代的电动高尔夫”，意味着

这不仅是一场产品对标，更是零跑品牌向个性化发展的关键一步。
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打破同质化

Part One

在新能源汽车市场逐渐成熟的今天，设计同质化问题愈发凸显。零跑科技高级副总裁曹

力直言：“当前新能源汽车市场存在设计同质化问题，许多车型外观相似，缺乏新意。”

面对这一困境，零跑选择打破“无聊”，通过Lafa5展现独特性。曹力强调，“汽车不

仅是交通工具，还应能体现用户的个人理念和生活态度，带来情绪价值。”

Lafa5的设计团队以本土年轻力量为主，90%以上的设计师年龄在30岁以下。年轻团队自



然更懂年轻用户，这使得Lafa5从诞生之初就带着年轻的基因。

零跑Lafa5采用“科技自然美学”理念，打造宽体低趴姿态。车身宽度达1880mm，搭

配61.4°前风挡角度和短前后悬设计，勾勒出蓄势待发的轿跑轮廓。

全系标配无边框车门和纯平侧窗，进一步强化了整车的精致感。为优化空气动力

学，Lafa5通过主动进气格栅、导风气帘等16项设计将风阻系数降至0.256。这一设计不仅提

升了视觉效果，还能有效提升CLTC续航35km。
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零跑的年轻化战略

Part Two

在《小编》看来，零跑推出Lafa5并非一时冲动，而是基于对汽车消费趋势的精准判断。

中国电动汽车百人会和里斯战略咨询的报告指出，Z世代人口规模约2.5亿，消费规模

约5.97万亿元，其强大的消费潜力正日渐显现。

曹力在群访中表示，零跑整体用户群本就偏年轻化，不同车型用户年龄分布有所差异。

而Lafa5的目标用户年龄层会更年轻，但零跑并不想用固定年龄段去框定用户。

“我们更希望从生活方式和心态层面去定义用户，只要是心态年轻、追求个性化生活的

人，都可能是Lafa5的目标群体。”周颖则从产品沟通策略补充道，从D系列和Lafa5开始，

除了延续技术优势的传递，还希望增加软性内容，为用户提供情绪价值。

此次Lafa5发布会背板采用的“一抹黄”，便是零跑突破以往“一抹绿”视觉形象，向

年轻用户传递个性与活力的体现。
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性能与智能兼备

Part Three

作为一款瞄准年轻消费者的车型，Lafa5在性能和智能配置上均表现出色。动力方

面，Lafa5搭载160kW后置后驱7合1高性能油冷电驱，零百加速仅需6.4秒。全球首创的VCU

与MCU芯片级融合技术，使动力响应速度较传统方案提升5倍。

续航方面，新车CLTC工况下续航里程可达605km，30%-80%充电仅需18分钟。底盘调校

是Lafa5的一大亮点。零跑与Stellantis集团底盘团队联合调校，在法国、中国多地完成20

余项极端工况测试。最终实现“高速工况欧式精准操控”与“低速工况中式柔顺滤震”的平

衡。

那么，在竞争激烈的新能源汽车市场，Lafa5能否开辟属于自己的蓝海？曹力对此有清



晰判断：“我们认为这一台车没有什么竞争对手，从它的形态和定义来说，其实没有完全一

样的竞争对手。”

零跑汽车累计交付已突破百万台大关，2025年1月至10月交付了近47万台新车，已连续

八个月领跑新势力品牌。其中10月更是创新势力唯一破7万月销的佳绩。

对此，《小编》认为，这些成绩为零跑推出个性化车型提供了底气。对于Lafa5的销量

预期，曹力表示，短期内国内市场销量会更高，但长期而言，国内外销量有望达到接近一半

的水平。Lafa5作为全球化车型，未来有望在国内、欧洲、南美等市场获得认可。
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