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落地的凤凰不如鸡，这句话形容现在的飞度(图片|配置|询价)太合适了。曾几何时，本

田飞度是无数年轻人心中的“平民超跑”，是改装圈里的硬通货，是10万级小车里的必选项。

然而，时代的尘埃落下，砸在飞度身上，就成了一座山。曾经飞度的最高单月销量达到

了1.5万辆，而如今，9月份那屈指可数的16台销量，像一记响亮的耳光，不仅打在了飞度的

脸上，也打醒了许多沉浸在旧日荣光里的人。难道，那曾经被部分狂热粉丝奉为“50万以内

最好的车”的飞度，真的到了曲高和寡、无人能懂的境地？市场用最残酷的数字告诉我们：

不是我们不懂车，而是飞度，已经不懂这个时代了。

微型燃油车的黄昏，时代抛弃你时连招呼都不打

飞度的衰落，首先是一个品类命运的缩影。微型/小型燃油车市场，这个曾经在中国汽

车普及初期风光无限的细分领域，如今正以肉眼可见的速度走向消亡。

曾记否，POLO、嘉年华、雨燕、雅力士……这些名字与飞度一同构成了一个百花齐放的

小型车黄金时代。它们凭借低廉的售价、经济的油耗和灵活的操控，成为了无数家庭的第一

辆车。

然而，随着消费升级和SUV浪潮的席卷，A0级燃油车的生存空间被不断挤压。同样的价

格，消费者现在可以追求更大的空间、更高的坐姿、更“有面儿”的车型，小型车逐渐被边

缘化，从主流选择变成了小众备选。



更为致命的是，在电气化转型的洪流下，政策与市场的风向已经完全转变。国家大力推

动新能源汽车发展，购置税减免、绿牌路权等优势，让同价位的纯电小车拥有了燃油车无法

比拟的“制度红利”。

当整个社会都在朝着低碳、智能的方向狂奔时，一台纯粹的、以代步为核心功能的微型

燃油车，其存在的底层逻辑已经动摇。飞度，正是站在了这个历史拐点上，它代表的不是一

个失败的产品，而是一个正在被时代快速迭代的旧物种。

价格战的“降维打击”，当“平民超跑”不再平民

如果说市场环境的变迁是“天灾”，那么飞度在价格上的固步自封，则更像是“人祸”。在

终端市场，飞度的价格依然保持着“本田信仰”的坚挺，落地价往往仍在8-9万元区间。这

个价格，在2025年的中国车市，真是“勇气可嘉”。

反观飞度的对手们，它们正发起一场什么样的“降维打击”：

五菱宏光MINIEV：起售价3万元以内，直接将“汽车”的门槛拉低到了“高端电动自行

车”的水平。比亚迪海鸥：7万级的价格，却给出了远超飞度的配置、更低的日常使用成本，



以及不限行的绿牌，成为新一代“代步神车”。

吉利星愿：设计、智能、空间全面超越，价格却极具竞争力，精准狙击年轻消费者的所

有痛点。奔腾小马：以极具个性的设计和极低的价格入市，叠加补贴价格一度低至5000元，

抢夺追求潮玩的年轻用户。

这些“剁椒鱼头”们，或许在极速、操控极限上不如曾经的飞度，但在99%的城市通勤

场景下，它们更安静、更省钱、更智能、配置更高，甚至设计也更讨喜。当飞度还在谈

论“发动机潜力”时，对手们已经在用“每公里几分钱”、“标配快充”、“智能座舱”来

重新定义“好车”的标准。在绝对的价格和成本优势面前，所谓的“品牌溢价”和“机械情

怀”显得苍白无力。

改装文化救不了销量，代步才是终极奥义

而飞度的拥趸们最后一张王牌，就是其深厚的改装文化和巨大的改装潜力。“买发动机

送车”、“平民超跑”的美誉，确实为其赋予了极强的个性化标签。然而，一个残酷的现实

是：热爱改装、并愿意为之投入大量金钱和精力的玩家，终究只是指尖一砾。

对于绝大多数购买A0级小车的消费者而言，核心诉求只有一个：高效、经济、可靠地完

成从A点到B点的移动任务。他们是刚毕业的大学生，是接送孩子的妈妈，是城市里的通勤白

领。他们要的是一台省心、省钱、好停好开的工具。改装？下赛道？拉高转？这些离他们的

真实生活太遥远了。

而新能源微型车完美地契合了这一最大公约数需求。它们天生静谧，电机平顺无顿挫；

使用成本极低，家充一公里仅需几分钱；智能化车机提供了基础的娱乐和导航功能。这一切，

都精准地服务于“代步”这一核心。飞度的改装文化，像是一件华丽的晚礼服，虽然耀眼，

但普通人日常生活中更需要的是舒适便捷的休闲装。当基础需求被更优解满足时，那顶层的、

小众的文化魅力，便无法支撑起庞大的销量基盘。

总结：不是飞度太弱，而是纯电小车太强

所以，9月仅售16台的飞度，上演的并非一出“英雄末路”的悲情剧，而是一场“时代

更迭”的正剧。它不是败给了某个具体的对手，而是败给了滚滚向前的历史车轮。

不是飞度这款车本身变得有多不堪，它依然有着优秀的空间利用率、可靠的机械素质和

一定的驾驶乐趣。而是它所在的赛道已经变了，裁判和规则也全都换了。在纯电小车用更低

的价格、更颠覆性的体验重构了“代步车”的价值体系后，飞度所依仗的传统优势，如同冷

兵器时代的宝刀，虽锋利依旧，却难敌热兵器的一声枪响。

那16位在9月份选择了飞度的消费者，或许是真爱，或许是情怀，也或许是有其特殊的

用车需求。但市场的洪流不会因他们而改变方向。飞度的故事，给所有传统车企上了一课：

在变革的时代，任何过去的成功与光环，都不足以成为未来的护身符。曾经的“平民超跑”，



终究被一群“剁椒鱼头”完成了逼宫，这无关对错，只是时代的选择。
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