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上世纪70年代，省油、精巧的日本车涌入美国，动摇了底特律“大V8”的信仰。他们恐

怕想不到，半个世纪后，比亚迪正在“农村包围城市”抄他们的后路。

日本车企大佬们，为什么不怕武松武二郎，却怕武大郎？

仰望U8车长5米3、宽2米，高1米93，这个1200马力的武二郎曾经登陆东瀛，波澜不惊的。但

2025年，长不过3.4米，宽只有1.48米的武大郎，比亚迪RACCO(图片)微电，却把东京车展搅

翻了。

典型日本K-Car身材，中国网友称为“精致版老头乐”，比亚迪这台小车让铃木社长直喊“

哥斯拉来了”，似乎比当年丰田看到特斯拉还紧张。

比亚迪进军日本市场有几年了，从电动大巴，到元PLUS、海豚、海鸥，累计销量没超过

一万台，大概比不上在中国一天的销量。但为什么这台老头乐把日本同行惊到了？

2024年日本新车销量，进口车占比才7%，纯外资品牌只有5%。日本是汽车大国，日本车

主习惯用鼻孔看外国车，说这儿是“进口车的坟墓”不夸张。可很多人不知道，丰田、本田、

铃木、三菱、日产、马自达都有K-Car，这玩意儿简直是刻进日本人生活里的文化符号。



日本政府给K-Car定了严苛标准，车长不超3.4米，车宽限1.48米，车高顶破天2米，早

年燃油版排量必须660cc以下。就这“螺蛳壳里做道场”的尺寸，却常年霸占日本新车销量

三到四成，2024年卖了155.7万辆，占比高达35.2%。

为什么他们这么迷恋K-Car？答案藏在岛国的生存现状里。

日本国土面积37万平方公里，不如中国云南省大，挤着1.25亿人，东京圈每平方公里塞

近6000人。中国北京人口密度每平方公里1330人，胡同里的停车位窄的能逼死老司机。可以

想象东京核心圈，也只有K-Car能钻缝儿停车，它掉头比自行车灵活，完美适配“螺蛳壳”。

日本养车成本高得吓人，K-Car有实打实政策红利：购置税减半，高速费打折，停车费

半价。普通上班族爱死这小屁车了，它是会跑的经济适用房，能遮风挡雨又不会把钱包掏空，

买菜、接娃、短途出游、夕阳红之旅，都离不开它。

本尼迪克在《菊与刀》里说，日本人总能在受限的环境里活出讲究，他们能在压抑中享



受到憋屈的美。K-Car的空间小得可怜，却能被设计师玩出花儿：后排座椅折叠成床，副驾

能秒变储物箱，连仪表盘挖出水杯凹槽。就像日本枯山水庭院，明明只有几块石头几捧沙，

却能营造出禅学意味的山水意境。

那些K-Car喷着清新马卡龙色，贴着卡通贴纸，车顶上挂着小灯笼，穿行在东京摩天大

楼之间，就像一群在钢筋森林里跳跃的精灵，把“物哀”的细腻和实用的直白揉在了一起。

对日本人来说，K-Car不是寒酸的象征，而是在有限条件里追求美好生活的智慧证明，是穿

越阶层的自助神器，是“地狱里仰望天堂”的移动载体。

但是，日本K-Car市场这份岁月静好，恐怕要被比亚迪的RACCO打破了。这一次，RACCO

完全踩着日本K-Car的标准量身打造，连名字都取了日语“海獭”谐音，但迪子玩的绝对是

科技与狠活儿。

日本本土电动K-Car，比如日产Sakura，续航150公里，充电慢得像蜗牛爬。比亚

迪RACCO直接揣了20kWh的刀片电池，WLTC工况续航180公里，支持100kW快充，15分钟就能充

到80%电量。要知道日本家庭日均通勤只有37公里。

RACCO依托纯电平台，搞了短前后悬设计，轴距比同级燃油K-Car多了15%。后排侧滑门

可两边从容上下，这对常年跟狭小车位搏斗的日本用户，简直是大救星。智能化更是降维打

击，L2+级辅助驾驶和自动泊车，都是极其实用的功能。日系同级产品为了省成本，自适应

巡航都没有。

比亚迪没想打价格战，RACCO预计250万日元，约合人民币11.7万，比日产Sakura只便

宜3万日元，这属于加量不加价。但要知道，比亚迪的刀片电池成本比日系圆柱电池低30%，

电机电控自己造。日系大佬们讲“欢迎竞争”时，不知道有没有被碾压的恐惧。

反观中国，A00级微型车占比4%，不到日本K-Car的零头。比亚迪在国内最小的车是海鸥，

长3780mm、宽1715mm，比日本K-Car大一圈。现在中国车市正在上演“大中型满配SUV大战”，

方程豹钛7只卖17万。这些5米靠上的武二郎们，如果继续打价格战，也许售价很快就武大郎

了。

比亚迪真的能伸能缩，这回在日本玩出了“农村包围城市”，先从K-Car这种低端主流

产品杀进去，说不定掀起一场“智电微型车革命”。2025年日本纯电市场渗透率才1.7%，K-

Car的纯电车型只占1.2%。

据说铃木急着组建200人研发团队，砸5000亿日元升级生产线，想把K-Car续航提到250

公里。但愿他们加油，迪子的后手拳恐怕早就等着了。

说到底，比亚迪的“老头乐”之所以能让日本车企急眼，是因为它戳破了岛国的舒适泡

沫。日本K-Car习惯了在封闭市场里当老大，靠着国民文化依从的惯性躺着赚钱，却忘了电

动化时代的游戏规则早就变了。



中国车企的确还是要学习日本车企的品质管理的。一边学习还得一边赶超，“抄作业”和“

价格战”层级太低了，比亚迪RACCO正在学习如何“在螺蛳壳里雕出花”，读懂对手的文化

密码。

上世纪70年代，省油、精巧的日本车涌入美国，动摇了底特律“大V8”的信仰。他们恐

怕想不到，半个世纪后，比亚迪正在“农村包围城市”抄他们的后路。

那些曾经嘲笑老头乐的人会发现：真正的强者从不在乎战场大小，哪怕是方寸之间，也

能活出万丈光芒。这大概就是比亚迪给日本车市上的最生动的一课。

时代变了，不是大的吃小的，而是新的吃旧的，快的吃慢的。
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