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近日，中国自主品牌汽车销量数据备受关注，其中，有着深厚历史底蕴、曾作为国家象

征的红旗品牌，其销量再次跌破市场预期，降至新低。这一情况让汽车行业观察者深感惋惜，

也引发了人们的思考：曾经风光无限的红旗，为何在年轻消费群体中逐渐失去吸引力，以至

于可以说“年轻人对红旗说了再见”？

红旗在中国拥有特殊的历史地位和情感连接，曾是国宾车的首选，象征着尊贵与荣耀。

然而，在如今竞争激烈、变化迅速的汽车市场，尤其是年轻消费者成为购车主力军的背景下，

红旗面临着前所未有的挑战。

年轻人为何对“红旗”渐行渐远？

- 品牌形象与认知固化：尽管红旗近年来推出了多款设计更现代的车型，努力向年轻化

转型，但在很多年轻人的固有印象中，红旗依然与“老干部”“商务”“老气”等标签紧密

相连。这种因历史沉淀形成的刻板印象，成为了吸引年轻消费者的一大阻碍。年轻人更倾向

于选择品牌形象时尚、符合潮流的汽车品牌。



- 产品力与同级别竞品有差距：当下年轻消费者购车时，除了考虑品牌，更注重产品的

综合实力，包括设计、科技配置、智能化体验、性能以及性价比等。红旗虽然在设计上有一

定突破，但在智能化、车机系统体验以及新能源技术布局等方面，与特斯拉、比亚迪等新势

力以及合资品牌的强势竞品相比，可能存在不足。年轻消费者有更多更好的选择，红旗未能

完全打动他们。

- 营销与沟通方式未能触达年轻群体：年轻人获取信息和建立品牌认知的方式发生了很

大变化，他们活跃在社交媒体、短视频平台，关注KOL推荐和真实用户评价。如果红旗的营

销策略没有跟上年轻人的节奏，无法在他们常聚集的地方有效沟通，展示品牌的活力和吸引

力，就很难在年轻消费者心中占据一席之地。品牌故事需要与时俱进，讲述方式也需要更接

地气、更具网感。

- 新能源汽车浪潮下的转型挑战：中国汽车市场正快速向新能源转型，年轻消费者是新

能源车的核心购买力。虽然红旗也推出了新能源车型，但在产品矩阵、技术成熟度、充电网



络生态以及品牌在新能源领域的形象塑造等方面，可能还需要更多努力，才能与比亚迪、蔚

来、小鹏等头部新能源品牌竞争，赢得年轻消费者的喜爱。

- 情感连接的断层：对于95后、00后等更年轻的世代来说，红旗所承载的国家记忆和历

史情感，与他们的连接相对较弱。他们更看重品牌能否提供符合自己生活方式、个性和价值

观的产品与服务，而不仅仅是历史情怀。

红旗的出路何在？

红旗销量下滑，尤其是对年轻群体吸引力不足，是一个值得深入思考的问题。要想扭转

局面，红旗可能需要在以下方面持续努力：

- 彻底革新品牌形象：不能只停留在设计的年轻化，更要通过全方位的品牌传播，打破

固有认知，塑造一个既传承历史底蕴又充满活力、符合现代审美的品牌新形象。

- 提升产品核心竞争力：在智能化、新能源、用户体验等年轻人高度关注的领域下大力

气，推出真正有吸引力、有竞争力的产品。

- 创新营销沟通：深入了解年轻群体的喜好和行为习惯，采用他们喜欢的方式进行沟通，建

立情感连接。

- 加速新能源战略布局：在新能源赛道上加快脚步，提供有吸引力的电动化产品矩阵和

完善的用户体验。

总之，红旗销量再创新低，特别是年轻消费者的疏远，是一个复杂的现象，涉及品牌形

象、产品力、市场趋势和消费者代际变迁等多个方面。红旗能否重拾辉煌，尤其是在年轻消

费者心中重新赢得地位，将取决于它能否真正理解并满足新一代消费者的需求，完成一次彻

底的、深层次的自我革新，这无疑是一场严峻的考验。
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