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如果你关注汽车内饰，大概率对“Nappa皮革”不陌生。从宝马、奔驰等豪华品牌，到

吉利高端系列、问界等国产品牌，越来越多车型将其作为内饰亮点宣传，“柔软细腻”“豪

华质感”成为标配话术。但光鲜标签背后，藏着不少消费者容易忽略的门道。

Nappa皮革的名字源于美国加州的“纳帕”地区，最初因独特的柔软触感成为高端材质

的代名词。真正的Nappa真皮在耐光、耐汗、耐磨和透气性上表现出众，就像奔驰S级、林肯

领航员的座椅，软而不塌、透气不闷汗，天然纹理自带细腻质感，这背后其实是半苯胺全粒

面真皮这种工艺变种的加持。如今随着加工技术发展，Nappa早已没有统一定义，普通皮革

经化学处理后也能打出这个标签，甚至成为车企抬高售价的理由。

有意思的是，Nappa真皮正从豪华车专属走向普及。2026款福特锐界L将半苯胺全粒面真

皮下放至中高配，问界M8、M9、阿维塔12等国产品牌更是直接全系标配真皮座椅，方程豹

豹8也紧跟这一趋势。可另一边，Jeep2026款切诺基却反其道而行之，即便顶配版本售价

超32万元，也全系弃用真皮，换成了“Capri人造革”。这种反差让不少消费者困惑：真皮

内饰真的是豪华车的必需品吗？

更值得警惕的是车企的“宣传套路”。很多车型宣称“Nappa真皮座椅”，但实际只有

坐垫、靠背等人体高频接触部位用了Nappa真皮，其他部位材质模糊不清，尤其20万以内的

车型更常见这种操作。更有厂商一边打着Nappa的高端旗号抬价，一边用小字备注材质细节，

等到消费者发现实际体验与宣传不符时，往往维权困难。



事实上，所谓“更细腻的工艺”“更高端的处理”，对普通用户的用车体验影响并不大，根

本不足以支撑夸张宣传和溢价。消费者感觉被欺诈无可厚非，毕竟花了更高的钱，却没得到

名副其实的产品。这也提醒大家，购车时一定要仔细查看宣传页的小字备注，不要

被“Nappa”这类标签冲昏头脑。

同时，也呼吁相关部门出台明确法规，规范车企的材质宣传，明确Nappa等材质的定义

和标注标准，杜绝“文字游戏”。车企更应坚守诚信，是什么材质就如实说明，哪些部位使

用了高端材质就清晰标注，靠真实品质打动消费者，而不是靠模糊宣传收割信任。

豪华与否，从来不是单一材质能定义的。无论是真皮还是优质仿皮，只要品质可靠、体

验舒适，都能获得认可。但前提是，车企必须坦诚面对消费者，停止用虚假宣传透支品牌信

誉，这才是行业长久发展的正道。
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