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在摩托车圈，有一个名字你可能不陌生——张雪机车。这个国产新锐品牌犹如黑马崛起，其

创始人张雪，靠着86.7万的单平台粉丝量，以及精准到位的用户策略，在一个向来由国际品

牌占据主导的领域，硬生生撕开了一个口子。近来，这名“流量经济+产品研发”的战术大

师，又一次将焦点拉到自己身上。他通过名为“泥巴佬”的单缸引擎切入越野车市场；另10

月16日刚曝出首款踏板车，这才没过几天，又高密度甩出了一张关键“底牌”——全新后现

代复古运动巡航车。张雪机车的产品节奏之快、思路之巧，着实让摩托圈议论不休，但很显

然，这背后隐藏的不仅仅是品牌的野心，更是一场精准的用户定位和市场颠覆的博弈。

然而这场关于巡航车的游戏，竟是从一张PPT开始。都知道，传统巡航车是一个审美壁

垒极高的领域。中老年骑士爱美式巡航的大排风范、沉稳气场；七零后和八零后则坚信日系

的精细工艺才经得起推敲；而Z世代的年轻车迷呢？一个字：酷。造型时尚、操控灵动、动

力能激发肾上腺素，这些才是打动他们的法宝。当张雪机车公开他们革命性的“运动巡航+

复古”设计理念时，不得不承认，这还真戳中了一个全新的审美点。

再说那张PPT。张雪在这次新品曝光中的操作非常聪明：用“用户参与式设计”打破了

以往“厂家造什么，你买什么”的传统路径。他提出的问题，表面上是征求意见，实际上是

变粉丝为参与者，将Z世代的年轻车友变成合作者。愿意围观是一回事，能直接影响产品成

型是另一回事，你让用户的自豪感与产品绑定，口碑传播的效果自然加倍，这波运营堪

称“教科书级别”。

这次巡航车的设计到底值不值得被期待？单从目前公开的信息实际产品的设计确实让人

眼前一亮。圆形仪表、大灯等经典巡航元素向传统致敬，而非滴形油箱与单边排气设计又无

限挖掘了运动感和年轻化元素。最让人佩服的，是它在经典与现代之间走出了一条不寻常的

中间路线，适合Z世代的眼光，同时也吸引到了一波中年粉丝的关注。评论区里有人直

言：“虽然这是车给年轻人设计的，但看得我也心动得不行。”设计是否真能“老少通吃”

暂且不论，但至少它已经足够。



要在巡航车市场站稳脚跟没那么容易。传统车型玩家，尤其是那些偏爱进口品牌的硬核

车友，评价一个品牌最多考虑的是骑行体验和品控本身，而不是流量粉丝的大小或花哨的市

面宣传。因此，这款巡航车的未来命运，其实不单单寄托于外观设计或“概念化”封神，还

得真正经受住消费者实际使用中的压力测试。如果新车最终缺乏诚意，比如定价过高、不符

合本土需求或者在核心性能上被碾压，这场品牌的高调亮相也就会瞬间泡汤，沦为一个话题

一过就无声无息的“泡沫”。

张雪机车并不忌惮挑战。而这归根结底，和创始人张雪本人的角色紧密相连——一脚跨

过市场和用户圈层，从工程师到“带货达人的自媒体网红”，张雪本身就是品牌活生生的IP。

如果这个品牌能顺利将其步伐踩稳，那它带来的不仅是某一款爆款的故事，更可能会在如今

内卷极端的摩托车市场上树立一座新的里程牌。更具参与感的设计概念、高频率爆出的新品

节奏、能迅速响应市场变化的灵活性，这是互联网摩托车品牌玩出新套路的最好注解。



在所有祝福和期待背后，还有一个问题始终未解：倘若这款巡航车最终量产落地，张雪

机车能够撑起的不仅仅是一场舆论上的狂欢，更加重要的是——它真的会成为一个行业新标

杆吗？还是说，国产机车依然会在品控、渠道、用户资源的老问题上栽跟头？毋庸置疑，张

雪机车的动作值得点赞，因为它带来了中国摩托行业的新变量，而它的未来，最终还得靠产

品和市场表现说话。

也许，不需要再争论张雪机车是否会成为下一个“爆款制造机”。重要的是，对于乘风

破浪而上的国产摩托行业而言，这样积极的探索，已经是一个值得摩友和产业人共同关注的

信号。你觉得，这样的尝试能引领市场转向，推动国产摩托车走向高光时刻吗？
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