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最近这两年，你走在路上，尤其是在周末的商场停车场，是不是总感觉自己像个“车标

文盲”？一辆车，造型跟科幻片里开出来似的，线条溜得像条泥鳅，灯组亮起来跟眯着眼的

猛兽一样。你凑上去想认个亲，结果车头挂个标，你瞅了半天，脑子里就仨字：这是啥？别

慌，你不是out了，你只是亲眼见证了一场汽车圈的“谍战大片”。

这帮老江湖，玩的是一手“金蝉脱壳”。最经典的例子，还得是丰田。

那“牛头标”谁不认识？全球人民的街车。可当年丰田想搞豪华车，要是真给一辆几十

万的车挂上牛头标，跟奔驰宝马掰手腕，人家车主会想：“我花这钱，就买个高级卡罗

拉？”那画面太尴尬。



所以丰田干脆生了个“高富帅”儿子，取名雷克萨斯，换个全新的“L”标，另起炉灶

讲故事。结果呢？大获成功。现在没人觉得雷克萨斯是“丰田PLUS”，反而觉得丰田这爹当

得真牛，能养出这么个争气的娃。

大众集团更是把这套玩法玩成了“汽车宇宙”。你想想，要是让保时捷911挂上大众

的“VW”标，那车主估计得连夜去车管所改标。大众深谙此道，搞了个“兄弟连”。大众自

己走亲民路线，奥迪是“灯厂”科技宅，保时捷是运动健将，兰博基尼是暴躁老哥。大家同

一个爹，但各立山头，互不干扰。从几万到几百万，总有一款“兄弟”能精准收割你的钱包。

这哪是造车，这分明是在组建一个“复仇者联盟”。

咱们自己的车企，早就把这套“武功秘籍”学透了。吉利就是个好例子，它没把所有鸡

蛋放一个篮子里。领克，专攻潮流范儿的年轻人；极氪，一门心思搞高端纯电，玩的就是科

技与狠活；雷达，直接奔着户外露营那帮人去了。每个牌子都有自己的脾气和专属Logo，就

像一个妈生的几个孩子，性格各异，各自圈粉。要是全挂上“吉利”标，那品牌形象不就乱

成一锅粥了？这叫精准打击，不搞“一锅烩”。



再看东风这个“国家队”选手，以前可能有点“老干部”作风，现在也彻底放飞自我了。经

典的“双飞燕”Logo继续镇守大本营，代表着可靠与传承。同时，它也拉起了一支“特种部

队”。

岚图，冲着高端新能源市场去了，走的是优雅范儿；猛士，光听名字就不好惹，硬派越

野，专门伺候那些想去“诗和远方”撒野的硬核玩家；还有个奕派，瞄准主流市场，主打一

个性价比。东风这是把用户研究透了，你想要什么，我就给你变出什么，主动变成用户喜欢

的样子，这操作够不够“内卷”？

所以，别再为不认识车标而焦虑了。这背后，其实是汽车行业一个心照不宣的“潜规

则”：用不同的“马甲”，去圈不同的“粉”。这事儿从2020年开始，在中国市场就愈演愈

烈了。尤其是在上海、深圳这些新能源车扎堆的一线城市街头，你看到的“陌生面孔”十有

八九都是这场大戏的演员。对我们普通人来说，这绝对是好事。选择多了，意味着你的钱能

花得更明白，更能买到真正戳中你心头好的车。一个车企能玩转这么多牌子，恰恰说明它长

大了，成熟了，不再是那个只会“一招鲜”的愣头青。这股子活力，比任何华丽的广告都来

得实在。

HTML版本： 别再当车标文盲！揭秘大厂“生儿子”的财富密码。

https://www.cae-forum.org/caenews/2002.html

