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当“冰箱彩电大沙发”从新鲜卖点沦为车型标配，车企的“内卷”竞赛正滑向一个令人

瞠目的新维度：谁能把车变成更奇葩的“移动生活空间”？

我们的生活空间里除了冰箱彩电沙发，还应该有什么？于是，马桶、浴室、地暖、鱼缸

都争相“上线”。



新近上市的智己LS9，这次终于一改智己车系一贯圆润的城市风格，走起了偏硬朗的户

外路线。根据官方介绍，该车搭载了行业首创的智控地暖系统，地板内嵌、石墨烯加热。哪

怕在零下20℃的严寒天，10分钟就能让车内升温20℃，而且不用风机，安静无噪音。

给车里面装上东北地暖，却在网上引发了意想不到的热议。有的网友直呼“这才是冬天



开车该有的样子”，也有网友质疑：“是觉得汽车热管理太闲了吗？冬天怕冷有空调和座椅

加热不就行了吗？”一位网友更是调侃：“上面给用户加热，下面给电池包加热？是觉得汽

车热管理太闲了吗？”

更夸张的是，这款旗舰SUV还拿出了一套单独的野奢户外套装。

这套套装在智己LS9预售期间就在网络上引发了争议。将后备厢变成了简易淋浴间，于

尾门上的“单人简易淋浴房”，通过后备厢10L水箱供水，接通车辆电源后，加热模块可

在10分钟内将水温升至45℃，号称能满足户外冲凉。

再加上后排磁吸生态和可拓展桌板设计，支持用户在车内煮火锅，开上智己LS9去户外

游玩，真的可以不再住酒店上馆子了？智己这是瞄准了露营热背后的细分需求，旨在打造一

个完整的“露营生活空间”。

只不过细心的人就会想了，10L的水箱连一个人的深度清洁都不够用，充其量更多适用

于冲脚、儿童或宠物清洁等场景，且需要额外携带水箱，占用后备箱空间并消耗续航。45℃

的水温夏天倒是还好，如果赶上秋冬季节，或是深山之中，怕不得伤风感冒。

车内煮火锅可能因空间限制和清洁问题影响体验，操作不当还可能引发电路故障。

之前智己就推出过“车内吃火锅”的宣传海报、CEO直播在LS6车内包饺子，到这次的智

己LS9，智己汽车再次把车企“内卷”拉到了新维度。但这并非孤例。

极石01的操作更为离奇，直接将中央储物箱改造为可拆卸车载马桶，并搭配折叠厨房。

这看似解决了户外“燃眉之急”，但带来的车厢异味、乘客心理不适感，以及那个成本低廉、

毫无技术壁垒的折叠桌板，都让这一设计充满了“为差异化而差异化”的尴尬。其月销千台

左右的惨淡成绩，也印证了市场对纯噱头功能的不买账。

除了这些为差异化而差异化的设计和配置，一些本来实用的设计功能，为了配合整体的

营销也开始玩出“花活儿”。

比如纯电动车上的前备箱，这的确为电动车提供了额外的储物空间，尤其适合长途旅行

或户外活动时存放行李、装备等。但某些车企在营销时，过度强调前备箱创意用途的行为。

坐在前备箱里钓鱼也就算了，用前备箱来养鱼也算是剑走偏锋。小鹏G7、小米SU7等网

红车型，都曾经演示过用前备箱来养鱼、种花养草。我不知道钓鱼佬们是否真的会用过前备

箱来养鱼，但在普通人的日常生活，这种脱离了基础装载功能拓展的部分场景，使用频率无

疑是较低的。

一些车型搭载了车载KTV功能并配备麦克风，将座舱变为K歌房，座椅还会随音乐震动。

且不论行驶中K歌的安全隐患，其音质体验与专业KTV相去甚远，更像是一时兴起的玩具，新

鲜感过后极易闲置。



这些功能和设计有用吗？有用！但问题在于，究竟是解决了大多数人的痛点，还是为小

众需求而生，还是为了博眼球而制造的营销噱头？一场围绕“第四空间”的功能狂欢，背后

是深刻的行业焦虑。

当下的汽车产品同质化严重。即使是在代表着未来的新能源汽车领域，三电技术（电池、电

机、电控）和智能座舱的差距正在迅速缩小。当核心性能参数难以拉开绝对差距时，车企必

须在“可见”的地方创造差异化卖点，吸引用户注意。

而营销驱动思维在信息爆炸的时代正在成为主流。一个“能在车里洗澡”、“能在车里

拉屎”的卖点，远比“百公里电耗降低1度”更具传播力和话题性，能迅速为品牌带来流量。

功能是否实用已是次要，能否“出圈”才是首要考量。

而部分新势力品牌，由于缺乏自研的三电系统或先进的智能驾驶技术，更是试图通过这

类表面化的“微创新”来转移消费者视线，掩盖其核心产品力平庸的短板。

车再怎么样生活化，始终是车。汽车的伟大，在于它拓展了我们的生活半径，而不在于

它试图笨拙地复制我们家里的客厅和浴室。任何创新，都应以强化其出行本质为前提，否则

终将是舍本逐末。

如果将这些非刚需功能做成标配，让用户多增加几万块的购车成本，那就更加没有必要

了。

当营销噱头的新鲜感褪去，汽车的竞争终将回归到产品力本身——续航、安全、可靠性、能

耗、智能驾驶的成熟度、驾乘的舒适性以及长久的使用成本。那些能平衡实用、安全与真实

用户体验的车型，才能经得起市场的长期考验。

对于我们用户而言，在选车时更应保持清醒，警惕那些华而不实的“花架子”。不妨问

自己一个问题：这个让我眼前一亮的功能，在未来的用车周期里，我究竟会用上几次？

（文/优视汽车 老炮 ）
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作者个人观点，不代表优视汽车的立场。
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