
京东国民好车上市，10万元内唯一换电车，7819万元竞拍者
已悔拍！
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最近，京东汽车搞了个大动作：联合品牌推出了一款售价不到10万元的换电车型，号

称“国民好车”正式上市！这款车不仅价格感人，还是目前市场中10万元以内唯一支持换电

模式的新能源车，一经发布迅速引发热议。

但更吸睛的是，在车型预热期间，有一台“国民好车001号”拍卖车竟然被拍出了高

达7819万元的天价，秒杀劳斯莱斯！网友都惊呆了：啥？这车是能飞还是能上天？然而，故

事反转得比剧情还快——拍卖者竟然悔拍了。

一边是“平民价格+高配置”的国民车横空出世，一边是“天价拍车+悔拍翻车”的乌龙

闹剧，这到底是怎么回事？今天我们就来从财经角度，扒一扒这场“国民好车”风波背后的

经济逻辑和营销套路。

首先，咱们先搞清楚这款“国民好车”到底什么来头？

据公开信息显示，这款车是由京东汽车联合某新能源车企推出的一款入门级纯电动车型，最

大亮点是：



✅ 售价低：不到10万元，对于一众动辄15万起步的新能源车来说，简直是“电车界拼

多多”；✅ 支持换电：这是关键！同价位车型基本都要靠充电桩“慢慢熬”，而它直接支持

“换电”黑科技，几分钟搞定，续航焦虑直接缓解；✅ 京东背书：背靠京东这个电商大厂，

渠道、售后、服务闭环相对更完整，消费者信任度更高。

在当下新能源车越来越“内卷”的市场环境下，一款价格亲民又能换电的车型，的确具备“

改变游戏规则”的潜力。

那781.9万元的天价拍卖又是怎么回事？

原来，为了宣传造势，京东把“国民好车001号”拿出来拍卖，起拍价只有1元，噱头满

满。结果，一位神秘“买家”以7819万元的价格拍下，引发全网震惊。

很多人以为这是“炒作”，还有人说是“真土豪”，甚至有吃瓜网友调侃：“人家不是



买车，是买编号001的‘数字藏品’了！”

然而，剧情急转直下：这位“竞拍者”事后悔拍了。

根据京东拍卖平台的规则，竞拍成功后如果悔拍，将面临违约处理，包括：冻结保证金、限

制信用等级、甚至可能影响征信。

但有内部消息爆出：该竞拍者已放弃支付尾款，损失了100元保证金...

这背后暴露出的问题是：这场拍卖到底是营销手法，还是“玩过火了”？

从财经视角来看，这场“拍卖闹剧”其实揭示了两个重要现象：

① 电商+汽车的新型营销模式，正在测试用户对“价格”和“价值感”的敏感度。

你以为自己在拍车，平台可能是想让你“拍热度”。你以为自己在抢购性价比，平台可

能在试探“国民车”的品牌溢价空间。

实际上，在低价新能源车市场，价格不是唯一竞争力，用户对“交付、服务、续航、维

修”的综合体验要求正在快速提升。

京东此举本质上是想用“拍卖+话题流量”撬动关注度，测试市场对“低价+换电”这套

组合拳的接受度。结果拍卖跑偏，反而成了“高开低走”的尴尬案例。

② 悔拍现象反映出“非理性参与”的金融风险意识不足。

这种从1元炒到百万的竞拍，很容易吸引“情绪型”参与者跟风出价，却忽略了真实支

付能力和法律后果。

这其实也是近年来**“拍卖经济”中的典型风险点**：很多平台在用极低起拍价“吊胃

口”，但用户对规则理解不清、资金准备不足，导致悔拍、弃标事件频发，甚至因此背上法

律责任。

那么，这款“国民好车”能否真正成为爆款，改变新能源车市场格局？

这还得回到两个核心问题：

换电模式是否真的适合10万元级别的入门车？目前来看，换电站的建设和运营成本不低，适

配车型也有限。如果没有足够的换电网络覆盖，用户体验就会打折，变成“理论上能换，但

你找不到地方换”。

低价是否意味着品质缩水？消费者已经从“电动车就是便宜”进化到“电动车要好开、

耐用、安全”。如果新车型在续航、做工、售后上不过关，即使价格再低，也难以建立口碑。

总结一下这出大戏：

✅ 京东“国民好车”主打“低价+换电”，在新能源车市场确实具备“搅局者”潜



力；✅ 7819万元天价拍卖+悔拍事件虽带来流量，但也暴露出营销失控和用户金融素养不足

的问题；✅ 真正能赢得用户的，不是“拍得热闹”，而是“用得踏实”。

对于我们普通消费者来说，这场风波其实是一次很好的财经教育现场课：

当你看到“1元起拍”“低价高配”“限量编号”等诱人标签时，别光看热闹，也得看

清背后的商业逻辑和风险机制。

因为不管是拍车还是买车，理性永远比情绪更值钱。

国民好车好不好开还得时间检验，但盲目竞拍、悔拍反转的剧情，已经给我们上了一课：当

流量遇上金融，别让自己变成“情绪投资者”。

HTML版本： 京东国民好车上市，10万元内唯一换电车，7819万元竞拍者已悔拍！

https://www.cae-forum.org/caegl/21476.html

