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嘿，朋友们，最近有没有被车市的消息刷屏？感觉就像在看一部连续剧，而且还是那种

剧情反转、高潮迭起的大片。主角，就是咱们熟知的比亚迪。就在大家还沉浸在春节的余韵

里时，比亚迪直接甩出了一张王炸——“电比油低”的口号，配上“荣耀版”系列车型，瞬

间把整个汽车圈给“炸”醒了。

这可不是简单的降价促销，这简直就是一场“掀桌子”式的宣言。从秦PLUS荣耀版7.98

万起，到汉、唐荣耀版也给出了极具诱惑力的价格，比亚迪这波操作，明眼人一看就知道，

目标直指燃油车的最后一块“自留地”。以前我们总说“电比油省”，现在比亚迪直接告诉

你，不光用着省，买着也比油车便宜了！这口气，这魄力，确实够“荣耀”的。

那么问题来了，比亚迪为啥要这么“卷”？很多人第一反应可能是：卖一台亏一台，图

啥呢？如果你这么想，那就太小看王传福和他的比亚迪了。这背后，其实是一盘深思熟虑的

大棋。

首先，这是技术自信的“肌肉秀”。比亚迪敢这么玩，最大的底气就是它的“垂直整

合”能力。从电池、电机、电控到车规级半导体，比亚迪几乎把核心零部件都攥在了自己手

里。这意味着什么？意味着成本控制能力！当别人还在为供应链发愁、为电池价格波动而焦

虑时，比亚迪已经能把成本压到极致。这就像一个武林高手，打通了任督二脉，内力源源不

断，出招自然就更加随心所欲。DM-i超级混动、刀片电池、e平台3.0这些技术，就是它

的“独门秘籍”，现在到了拿出来“论剑”的时候了。



其次，这是抢占市场的“闪电战”。2023年，比亚迪已经坐稳了全球新能源汽车销冠的

宝座，但它的野心显然不止于此。国内市场，A级轿车和SUV是销量最大的基本盘，而这恰恰

是传统燃油车最顽固的阵地。比亚迪用“荣耀版”这把利刃，就是要直接刺入燃油车的心脏。

它要告诉那些还在油车和电车之间犹豫的消费者：“别纠结了，选择已经很明显了！”这波

操作，不仅能加速自身销量的增长，更能挤压合资燃油车的生存空间，实现“油转电”的快

速切换。

面对比亚迪的“王炸”，其他家怎么接招？

这就像一场精彩的“华山论剑”，比亚迪已经亮剑了，其他门派能坐得住吗？答案是：

不能！你看，紧随其后，五菱、长安启源、哪吒汽车等品牌也纷纷跟进，推出了各自的优惠

车型，一场轰轰烈烈的“价格战”就此拉开序幕。这已经不是比亚迪一个人的战斗了，而是

整个新能源阵营对传统燃油车发起的“总攻”。

当然，最难受的莫过于那些还在燃油车市场里“躺赚”的合资品牌了。以前它们可能觉

得新能源车就是个“弟弟”，现在这个“弟弟”已经长成了肌肉猛男，直接上门叫板了。是

跟进降价，牺牲利润保市场？还是坚守价格，眼睁睁看着市场份额被蚕食？这真是个两难的

选择。可以预见，接下来，10万到20万这个最主流的汽车消费市场，将会是“血流成河”的

修罗场。

对我们消费者来说，这到底是好事还是坏事？

答案几乎是肯定的：短期是大利好，长期需要理性看待。短期来看，车企们“神仙打

架”，我们消费者就能“坐收渔翁之利”。用更少的钱，买到配置更高、技术更先进的车型，

这种好事谁不爱？无论你最终选择比亚迪，还是被“逼”得降价的合资品牌，或是其他新能

源车型，你都是这场竞争的受益者。



但从长远看，我们也需要保持一份清醒。过度的“价格战”可能会影响车企的利润，进

而影响它们在研发上的投入。如果大家都只顾着“卷价格”，而忽略了“卷技术”、“卷服

务”、“卷安全”，那对整个行业的健康发展是不利的。所以，对于我们消费者而言，现在是

“抄底”的好时机，但选择时依然要擦亮眼睛，不能只看价格，更要看车辆的综合实力、品

牌的服务和未来的保值率。

总而言之，比亚迪的“荣耀版”系列，就像一颗投入平静湖面的巨石，激起了千层浪。

它不仅重塑了市场的价格体系，更宣告了一个新时代的到来——一个属于新能源汽车，真正

开始全面挑战并超越传统燃油车的时代。这场大戏才刚刚开始，后续会如何发展，让我们一

起搬好小板凳，继续看下去吧！

--------------

以上内容由AI生成，仅供参考和借鉴

HTML版本： 新能源车市“价格战”再升级

https://www.cae-forum.org/caenews/2157.html

