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2025年第三季度的硬派越野车销量公布后，大家都感到意外，第一名不是丰田普拉多和

牧马人，而是方程豹豹5，卖出一万三千多辆，第二名是北京BJ40增程版，也卖了一万三千

多辆，只差几十台没追上，这两款都是带电车型，传统纯油车没有进入前两名，坦克300新

能源、400新能源和500新能源也都进入了前十名，说明现在购买越野车的消费者，真的不排

斥使用电力驱动。

坦克品牌确实很有实力，一口气四款车型都进入榜单，价格覆盖从低到高的区间，这些

车既适合在城市里日常使用，也能应对野外复杂路况，技术平台还能相互共用，这样既节约

了成本，也减少了研发投入，北京越野凭借BJ40的燃油版和增程版两款车型，也稳稳占据两

个席位，毕竟“北京越野”这个名字听起来就给人硬朗可靠的感觉，其他老牌车型比如哈

弗H9、福特烈马销量都不算太高，而像猛士M817这类新势力产品月销仅千台左右，撑一撑门

面还行，真要跑起量来还差得远。

百万级别的仰望U8，总共才卖出三百多台，不是人们不想要这车，而是买得起的人太少，等

车的时间又长，平时开出去也太显眼，红旗国耀和猛士917(图片|配置|询价)这些车型更惨

淡，一个月只能卖几台，基本就是给品牌撑个场面，这类车已经不是用来跑山路的工具，更

像是一种身份的象征，但市场现在还没准备好为这种身份标签买单。

长城炮这些老车型，帕杰罗和陆巡200也一起，连前二十七名都进不了，不是车本身有

问题，而是大家选车的想法变了，如果一辆车只能烧油，没有智能辅助功能，也没有多种动

力选择，年轻人根本不会考虑，现在增程和纯电成了基本要求，没有这个条件，再经典的车

型也没机会。



豹8和212TO1这两款车以非主流的方式进入销量前十，这件事很有意思，豹8没有依赖大

厂背景，而是靠扎实的设计和配置赢得认可，212TO1更特别一些，它从军用车型演变而来，

外形硬朗粗犷，吸引了一批不喜欢过度精致化越野车的用户，这些消费者的选择和坦克300

的用户明显不同，说明汽车市场还存在细分空间，不是所有人都愿意跟风去买网红车型。
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