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奔驰大G，作为一个硬派越野车的代表作，在中国大陆因一句“渣男开大G”出圈，曾经

一车难求，每卖出去一台加价20-30个达不溜，汽车本身成本不高，如此之高的溢价能力，

让一种国内外车企汗颜，我们今天就来具体拆解该车型，详细解读该车的生产制造成本，不

包含物流，关税，营销，等等成本，请广大网友谨慎解读：

奔驰G级最低售价：183.80万起最高降价：3.00万图片参数配置询底价懂车分4.33懂车实测

空间·性能等车友圈12万车友热议二手车41.98万起 | 320辆

大G

核心结论：一个粗略的估算

一辆奔驰G 500的制造成本大约在 6.5万 - 8.5万美元 (约合人民币47万 - 61万元) 之

间。这与其在国内外市场的巨大售价差距（美国起价约14万美元，中国起价约250万人民币）

形成了鲜明对比。

成本构成详细分解

我们将一辆G级的成本分为几大模块：

1. 车身与底盘 (约占总成本25%)

这是G级成本远高于普通SUV的核心部分。



非承载式梯形大梁底盘： 采用高强度钢，结构复杂，抗扭刚度极高。这种底盘的成本是普

通轿车承载式车身的数倍。车身板件： 主要是钢材，部分车型使用铝制发动机盖以减重。G

级的车身造型方正，冲压模具相对简单，但为了体现豪华感，板件厚度和用料扎实。制造成

本： 焊接、冲压、涂装（防腐要求高）的生产线成本和工时都较高。估算成本： 1.6万 -

2.0万美元2. 动力总成 (约占总成本20%)发动机： G 500搭载的4.0L V8双涡轮增压发动机

是AMG“一人一机”打造的，技术复杂，用料精良。这台发动机本身的成本就非常高。变速

箱： 匹配的9G-TRONIC自动变速箱是奔驰自家的高端产品，技术成熟，能承受巨大扭矩。估

算成本： 1.3万 - 1.7万美元 (仅V8发动机本身的成本就可能高达8000-12000美元)3. 传动

与悬挂系统 (约占总成本15%)

这是G级作为硬派越野车的灵魂所在。

全时四驱系统： 带有低速扭矩放大档（低速越野档）。三把差速锁： 这是G级的标志，前、

中、后三把机械式差速锁的成本和精度要求都非常高。悬挂系统： 前双叉臂独立悬挂（新

款）、后整体桥非独立悬挂。虽然结构不如全独立悬挂复杂，但为了兼顾公路舒适性和越野

强度，用料和调校成本不菲。估算成本： 1.0万 - 1.3万美元4. 内饰与电子系统 (约占总

成本30%)

这是将G级从“军用工具车”提升为“豪华越野车”的关键，也是成本的大头。

内饰材料： 大量使用高级Nappa真皮、实木、铝合金饰板。座椅的电动调节、通风加热、按

摩功能一应俱全。信息娱乐系统： 双12.3英寸大联屏、MBUX智能人机交互系

统、Burmester®高端3D环绕立体声音响系统。电子设备与驾驶辅助： 包括全面的安全气囊、

ESP、以及各种L2级别的驾驶辅助功能（如自适应巡航、主动刹车等）。估算成本： 2.0万

- 2.5万美元 (这块的成本弹性很大，取决于选装配置)5. 其他零部件与组装 (约占总成

本10%)轮胎和轮毂： 大尺寸的AMG风格轮毂和全地形轮胎。电气系统、线束、玻璃、灯具等。

组装人工与能耗： G级在奥地利麦格纳斯太尔工厂生产，人工成本较高。由于其生产量相对

较小（年产约3.5万辆），无法像普通车型那样通过规模化大幅降低单台成本。估算成本：

0.6万 - 1.0万美元成本总结表

成本模块

估算成本（美元）

占比

备注

车身与底盘

16,000 - 20,000

25%



硬派越野底盘的刚性成本

动力总成

13,000 - 17,000

20%

V8发动机是核心成本

传动与悬挂

10,000 - 13,000

15%

三把差速锁是独特成本点

内饰与电子

20,000 - 25,000

30%

豪华属性的主要体现

其他与组装

6,000 - 10,000

10%

包括人工、零碎部件

总计制造成本

65,000 - 85,000

100%

为什么售价远高于成本？研发成本分摊： G级虽然历史悠久，但每次换代（如2018年）的研

发投入巨大，包括底盘革新、技术升级等。这些成本需要分摊到每一辆售出的车上。营销与

品牌溢价： 奔驰的品牌价值、以及G级作为“身份象征”的文化符号，带来了巨大的品牌溢

价。这是其高利润的核心来源。经销商利润： 从工厂到消费者手中，经销商需要保留可观

的利润空间。税费：在中国市场： 需要缴纳关税（15%）、消费税（按排量，4.0L为40%）、

增值税（13%）。这几项税费叠加起来，是导致国内售价翻倍的最主要原因。一辆到岸价10

万美元的车，仅税费就可能增加近10万美元。在美国市场： 税费较低，因此售价相对“亲

民”，但依然有很高的利润。结论



奔驰G级(图片|配置|询价)是一款制造成本很高，但溢价更高的产品。它的高成本源于

其独特的硬派底盘、强大的V8动力和豪华的内饰。然而，其最终售价，尤其是在中国市场，

更多地是由品牌溢价、市场定位和税费决定的，而非简单的生产成本。它完美地诠释了汽车

不仅是一个工业产品，更是一个承载着社会、文化和情感价值的商品。
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