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11月13日的国家网球中心·钻石球场，不仅见证了BJ40增程元境智行版的上市，更成为

用户故事与品牌情感的集中释放场。北汽集团董事长张建勇亲自为16位"车主之最"用户颁奖，

从等车时间最久到一箱油跑出最远里程，每一个故事都让BJ40增程超越了车辆的物理属性，

成为一种精神符号。这次发布会，与其说是新品亮相，不如说是一场用户生态的盛大展示。

当聚光灯从产品参数转移到用户故事，当技术语言让位于情感共鸣，北京越野正在用最质朴

的方式，诠释着"硬派"二字的另一层含义——不仅是技术的硬核，更是情感的坚韧。限时焕

新价19.48万元、两大全系迎新礼、"烧一赔一"政策，这些看似商业化的举措，在用户故事

的映衬下，显得格外真诚而有温度。

用户故事：硬派SUV的情感联结

在传统认知中，硬派SUV往往与冰冷的机械参数、极限的越野性能画上等号。然

而，BJ40增程通过"车主之最"颁奖环节，成功打破了这一刻板印象。这些获奖用户中，有人

用BJ40增程穿越荒漠，在无人区留下探索的足迹；有人用它日常通勤，在城市森林中寻找生

活的诗意；更有人将这台车视为家庭的一员，共同经历人生的起伏。他们的故事不仅展现了

车辆的可靠性，更传递了一种探索精神、一种生活态度。这种深度情感联结的建立，源于北

京越野对用户价值的重新认识——在产品同质化日益严重的今天，真正能够打动消费者的，

往往不是冰冷的技术参数，而是那些能够引发共鸣的情感体验。

从专业越野到人生旷野，BJ40增程不仅仅是交通工具，更是用户生活方式的延伸。这种

定位的转变，反映了中国汽车消费市场的深刻变革。随着新生代消费者成为购车主力，他们

对车辆的需求已从单纯的功能性，扩展到情感价值、社交属性和文化认同。北京越野敏锐地

捕捉到这一变化，通过构建用户社群、打造IP形象、举办用户活动等一系列举措，成功

将BJ40增程打造成了一个有温度、有故事的品牌。这种用户生态的构建，不仅增强了用户黏

性，也为品牌注入了持久的生命力。在竞争日益激烈的硬派SUV市场，这种"软实力"或许将

成为决定胜负的关键因素。



礼遇政策：从价值让渡到用户关怀

BJ40增程元境智行版上市的同时，北京越野推出了价值六万元的越野平权大礼包和价值

四万元的八重尊享礼遇。这套组合拳不仅力度空前，更在设计理念上展现了创新思维。价值

六万元的越野平权大礼包，将全球独家内嵌式金属防滚架、全时四驱系统、20英寸轻量化轮

毂等专业配置下放至全系车型，打破了硬派SUV"高配即专业"的传统逻辑。这种"越野平权"

的理念，让更多消费者能够以更低的门槛，享受到专业的越野体验。

而价值四万元的八重尊享礼遇，则覆盖了用户从购车到用车的全生命周期。从置换补贴、金

融方案到三电终身质保、免费救援，这些政策不仅解决了用户的实际痛点，更体现了品牌对

用户的长期承诺。

特别是"烧一赔一"政策，在新能源汽车自燃问题仍时有发生的背景下，无疑给消费者吃

了一颗"定心丸"。这一政策不仅展现了北京越野对自身技术的高度自信，更在行业内树立了

新的服务标准。从商业逻辑看，这种全方位的礼遇体系，看似增加了企业的成本，实则建立

了深厚的用户信任，为品牌赢得了难以估量的口碑价值。

在新能源汽车市场竞争日趋白热化的今天，单纯的价格战已难以形成持久的竞争优势。

北京越野通过政策创新，将竞争维度从价格层面提升至价值层面，从产品层面延伸至服务层

面。这种战略转变，不仅顺应了消费升级的趋势，更展现了品牌的长远眼光。当其他品牌还

在纠结于配置和价格的平衡时，北京越野已经通过构建全方位的用户关怀体系，在消费者心

中树立了"可靠、贴心、值得信赖"的形象。

智能生活：元境智行的日常应用

BJ40增程元境智行版在智能技术上的突破，不仅服务于越野场景，更深度融入了日常生



活。其搭载的"元境智能"技术架构，让这台硬派SUV在都市环境中同样游刃有余。高快NOA功

能的加入，让车辆在高速道路上能够自动上下匝道、智能判断超车，大大减轻了长途驾驶的

疲劳感。一键贴边与泊车辅助功能，则精准解决了城市停车难的痛点。特别是记忆泊车功能，

如同"专属代泊司机"般贴心，让停车不再是心理负担。

在智舱体验方面，BJ40增程元境智行版同样表现出色。双15.6英寸高清液晶屏不仅带来

震撼的视觉体验，更实现了主副驾双屏联动，满足不同乘坐者的需求。骁龙8155芯片配

合16GB运行内存和128GB存储空间，确保了车机系统的流畅运行。元境AI打造的"情感座舱"，

能够理解多轮对话，准确识别复杂指令，让车机交互变得自然顺畅。全面支持苹果CarPlay、

搭载全新高德地图等细节设计，则展现了品牌对用户使用习惯的深入理解。

这种智能化的普及，正是硬派SUV"去专业化"的重要一步。它让原本专属于高端车型的

智能科技，变得触手可及；让原本复杂的越野技术，变得简单易用。从更深层次看，这种转

变反映了汽车产业发展的必然趋势——技术终将服务于生活，复杂终将归于简单。BJ40增程

元境智行版通过技术创新，成功打破了硬派SUV与日常使用之间的壁垒，让越野技术不再高

不可攀，而是成为每个人都能轻松享受的日常功能。

品牌进化：从越野发明者到智行引领者

作为中国越野车的发明者，北京越野一直在探索属于自己的发展路径。BJ40增程元境智

行版的推出，不仅是产品矩阵的丰富，更是品牌战略的升级。从硬派SUV到"硬派增程SUV"，

北京越野试图通过技术路线创新，开辟一个全新品类。这种选择既体现了对市场趋势的把握，

也展现了技术自信。增程技术既能解决纯电动越野车的续航焦虑，又能兼顾燃油车的动力性

能，在当前的技术环境下确实是一个明智的选择。

BJ40增程家族上市以来交付量突破三万台的成绩，印证了这一战略的可行性。而元境智

行版的加入，进一步丰富了产品矩阵，覆盖了从标准到高端的多元需求。与此同时，野乎乎

滑雪版的发布、广州车展概念车的预告，则展现了品牌在文化IP与未来技术上的持续布局。

这种"技术+文化"的双轮驱动，让北京越野在激烈的市场竞争中保持了独特性和前瞻性。

从更宏观的视角看，北京越野的转型之路，代表了中国汽车品牌向上的一个典型样本。

通过深耕细分市场、坚持技术自研、构建用户生态，北京越野正在走出一条独具特色的发展

道路。硬派SUV不再只是少数人的玩具，而是正在成为主流消费者的选择。这种转变不仅关

乎市场份额，更关乎品牌定位。当北京越野将品牌口号从"越野世家"扩展到"智行引领者"时，

其背后是整个品牌战略的升级与重构。

结语

BJ40增程元境智行版的上市，是北京越野在用户生态、技术路线与市场战略上的集中体

现。它以用户故事为情感纽带，以智能技术为功能支撑，以全面礼遇为价值保障，试图在硬



派SUV市场开辟一条新路。限时19.48万元的价格，不仅降低了消费者的入门门槛，更展现了

品牌对市场的诚意。

在新能源汽车与智能出行融合的大背景下，BJ40增程元境智行版或许将成为北京越野

从"小众之选"迈向"主流趋势"的重要里程碑。而其背后所代表的用户思维、技术自信和品牌

进化，更值得整个行业深思。当硬派SUV开始讲述温情故事，当钢铁机械开始承载情感记忆，

我们看到的不仅是一款新车的上市，更是一个品牌在新时代的破局与重生。

北京越野的实践表明，在技术日益同质化的今天，真正能够打动消费者的，往往是那些

超越产品本身的价值——情感的共鸣、文化的认同、服务的贴心。这些"软实力"的构建，或

许将成为未来汽车竞争的新战场。而BJ40增程元境智行版，正是这个新时代的开篇之作。
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