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十月份新势力汽车销量公布后，零跑汽车排在第一位，销量超过七万台，这个数字让人

感到惊讶，关键在于零跑汽车没有依赖单一车型打市场，而是通过C10、C11和T03三款车型

共同推动销售，这些车的价格区间在十万元到十八万元之间，它们注重实用性和性价比，我

想到现在的消费者不仅关注车辆配置，更重视车辆是否容易使用并且价格能够承受。

小鹏排在第二位，真正引人注意的是小鹏的MONA M03这款车，它只卖12万左右，一个月

就卖出2.3万辆，占小鹏总销量一半以上，MONA M03没有配备激光雷达，用的是高通8295芯

片，支持800V快充，把成本控制得很低，智能体验也没有缩水，可以看出用户现在更看重实

用性，不需要太多花哨的功能，能够满足日常使用就够了。

小米汽车也冲进了销量前三名，总共卖出超过四万辆，虽然没有公布具体是哪款车型的

贡献最大，但行业内推测主要是SU7 Pro和冬季续航版在带动增长，小米本来就有一批忠实

用户，再加上生态链产品互相配合，转化率一直很高，我不认为小米仅仅依靠“科技概念”

就能站住脚，现在的小米已经是一个真正在卖车、有实际成绩的品牌了。

蔚来汽车销售了四万多台车辆，增长势头非常强劲，蔚来没有依靠降价策略，而是通过

提升服务质量吸引用户，比如换电站数量接近2700座，高速智能驾驶功能实现率超过96%，

还推出了订阅制服务套餐，蔚来采取的策略是把汽车转化为生活服务的入口，增强用户的长

期使用意愿，但这种模式能否持续发展，还需要观察后续表现。



深蓝汽车排在第五位，已经卖出超过三万六千台车，S05车型在一个月内销量突破两万

辆，它是长安集团旗下的新能源品牌，这个平台专门制造电动车，主要面向十二万到十六万

价格段的家庭用户市场，设计风格与逸达车型的新能源版本有些相似，整体策略比较稳健，

不追求激进，我认为深蓝汽车是传统汽车厂商中转型最为可靠的一个。



理想汽车的销量掉到第六名，只卖出三万多台，比上个月和去年都在下滑，以前靠增程

车型支撑市场，现在L7、L8、L9都卡在三十万以上的价位，下面没有其他车型接替，让人担

心当智能驾驶变成标配功能，消费者是否还愿意为大空间多花钱。

比亚迪海豹和元PLUS(图片|配置|询价)这些车型，虽然不是新势力品牌的产品，但在十

月份卖出超过十二万台，靠的是严格的成本管理能力，再加上汽车购置税减免政策可能会延

长三年时间，预计明年市场格局将再次调整，现在车企竞争的关键不再是营销声势有多大，

而是看谁能够有效管理供应链体系，并且把用户体验落到实处。
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