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你有没有过这经历？在停车场里溜达，突然瞅见一辆车，那造型，那线条，那灯光，啧

啧，一看就“身价不菲”。你心里嘀咕：“这啥车啊？真帅！”

赶紧凑近了想瞅瞅车标，

结果傻眼了——一个圈圈里带个闪电？还是个歪歪扭扭的字母？反正就是八竿子打不着的“

新面孔”。你搜肠刮肚也想不起来这是哪个山头的大王。

这事儿现在太常见了！尤其是在满大街都是新能源车的今天，你碰到的“陌生车标”，

十有八九不是什么杂牌军，反而是你熟得不能再熟的汽车“老炮儿”，在用新身份跟你打招

呼呢！

这背后，其实是全球车圈里一个心照不宣的“顶级玩法”。咱今天就用大白话，把这事

儿给你说明白了。



**想卖贵？先生个“高富帅”儿子！**

咱先说说最经典的例子——丰田。

一提到丰田，你脑子里是不是立马蹦出那个“牛头标”？皮实、耐用、省油，妥妥的家

用好伙伴。但问题来了，当年丰田想造豪车，卖个几十上百万，要是还挂个“牛头标”，跟

人奔驰宝马去PK，你想想那画面：

“嘿，我这车，高级丰田！”



“哦，隔壁那辆是奔驰。”

这……底气是不是有点不足？消费者不买账啊！

咋办？丰田脑子一转，干脆“生个二胎”，专门用来搞高端。于是，雷克萨斯（Lexus）诞

生了，配了个全新的“L”标，从头到尾给你讲一个关于豪华、精致的故事。结果呢？大获

成功！现在谁提起雷克萨斯，都得竖个大拇指，说丰田真有本事，养了个这么争气的“高富

帅”儿子。

**一个“爹”养活一大家子，个个都是明星**

如果说丰田是“父子局”，那大众集团简直就是个“汽车大家族”。

你想想，家里有啥？有勤俭持家、走亲访友的大众（VW）；有西装革履、在职场混得风

生水起的奥迪（Audi）；有生性不羁、追求速度与激情的保时捷（Porsche）；甚至还有

个“败家”但惹人爱的兰博基尼（Lamborghini）。

它们都是一个“爹”生的，但个个有独立的名字和性格。你敢让保时捷911挂个大众

的VW标吗？那车主估计能把车给砸了！正是这种“各立山头、各管一摊”的策略，让大众这

个大家族，从几万块的代步车到几百万的超级跑车，啥钱都能赚，啥样的顾客都能伺候好。

**咱们的“国货之光”，也玩得贼溜！**

这套玩法，咱们的自主品牌早就学精了，而且玩得比谁都花。

就说吉利吧。以前一说吉利，就是“国民家轿”。现在呢？人家搞了个“兄弟连”：

* **领克（LYNK & CO）**：主打潮流、科技，专门吸引那些爱玩、爱酷的年轻人。

* **极氪（ZEEKR）**：专注高端纯电，目标就是特斯拉那样的“科技新贵”。

* **雷达（RADAR）**：更绝，专门搞户外风格的皮卡和SUV，瞄准的是喜欢露营、钓鱼的“

生活家”。

你瞅瞅，每个牌子都有自己的Logo和脾气，专门去“撩”特定的人群。要是全挂着“吉

利”标，那品牌形象不就乱套了？反而谁也记不住。

再看老牌国企东风。人家经典的“双飞燕”标，代表着几十年的可靠和传承，稳重大气。但

现在年轻人喜欢啥？个性、酷炫、不一样。所以，东风也拉起了一支“特种部队”：

* **岚图**：冲着高端新能源市场去的，优雅又有实力。

* **猛士**：一听名字就霸气，主打豪华硬派越野，是给“硬汉”准备的。

* **奕派（eπ）**：瞄准主流大众市场，设计新潮，价格亲民，想让更多人体验到电动

车的乐趣。



你看，老的牌子守住基本盘，新的牌子去开拓新战场。东风这是主动变了，变成了咱们

消费者更喜欢的样子。

**所以，这到底是好事还是坏事？**

当然是天大的好事！

对我们老百姓来说，路上“新面孔”越多，意味着咱们的选择越多。想省钱实用，有老

牌子；想追求个性，有新潮牌；想体验豪华，有高端牌。总有一款车，是为你量身定做的。

而对于整个中国汽车产业来说，一个车企能成功“养活”好几个性格鲜明的子品牌，恰

恰说明它长大了、成熟了，不再是只会“造一辆车卖所有人”的愣头青，而是懂得了如

何“看人下菜碟”，进入了高质量发展的新阶段。

所以，下次再路上看到不认识的车标，别急着说“杂牌车”。它很可能就是某个你熟悉

的老朋友，换了一身帅气的行头，正准备给你一个惊喜呢！这份热闹和活力，值得我们每个

人期待！
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