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曾经凭借“城市用电、长途发电”走红的增程车，如今正遭遇市场降温。乘联会数据显

示，2025年7月至9月，国内增程车销量分别为10.69万辆、9.74万辆和10.5万辆，连续三个

月同比下滑11%、7%和13%，这一“三连跌”现象打破了此前多年的高速增长态势。

增程车的崛起，源于对新能源时代续航焦虑的精准破解。早年纯电技术尚不成熟，充电

设施不足，增程车以“电驱为主、增程为辅”的模式，既保留纯电驾驶体验，又无需担心长

途续航，成为众多家庭用户的首选。2021至2024年，其销量增速连续保持翻倍，市场占比

从3.6%攀升至9.1%。

如今销量下滑，核心是优势根基被逐步瓦解。纯电车型续航普遍突破600公里，全国充

电基础设施累计超1281万台，快充技术普及让补能愈发便捷，叠加电池成本下降，纯电车型

性价比大幅提升，直接挤压了增程车的市场空间。同时，增程车自身短板凸显，高速馈电油

耗偏高、需背负沉重增程器且需定期保养等问题，让理性消费的用户望而却步。

市场竞争加剧与政策调整进一步放大了颓势。众多车企扎堆入局导致产品同质化严重，

理想等头部品牌销量连续下滑，部分企业甚至转向纯电赛道。而工信部提高新能源车型纯电

续航门槛，不符合标准的增程车将失去绿牌和购置税优惠，使其政策优势不再。

不过，增程车并非完全谢幕。在充电设施尚未覆盖的地区，其“无续航焦虑”的特性仍

有需求。这场销量波动，本质是技术迭代与市场选择的必然结果，也预示着新能源汽车市场

将进入更成熟的竞争阶段。
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