
从“合资”到“国产”：汽车消费的认知迭代深度解析
来源：李雅法 发布时间：2025-11-18 23:06:48

一、认知迭代：汽车消费从 “身份标签” 到 “价值验证” 的质变1. 市场格局颠覆：自

主品牌的全面崛起（数据实证）

国人对汽车 “精品属性” 的认知已彻底摆脱 “产地绑定”，转向以技术参数、场景

适配性为核心的价值判断，这一转变直接推动市场格局的结构性重构：

市占率的跨越式突破：2025 年 10 月数据显示，自主品牌国内零售份额已攀升至68.7% ，

较去年同期增长 3 个百分点；前 10 个月累计份额达 65%，同比提升 5.5 个百分点。这一

数据较 2015 年的 33.2% 实现翻倍增长，标志着自主品牌从 “补充角色” 跃升至 “市场

主导”。细分市场的全面渗透：在 10-20 万元主流价格带，自主品牌市占率已达 72%，比

亚迪秦 PLUS DM-i、吉利银河 E5 等车型长期占据销量 TOP10；即便是 30-50 万元中高端

市场，仰望 U8、蔚来 ES6 等车型也实现月销破万，打破了合资品牌的长期垄断。出口市场

的反向验证：2025 年前 10 个月，中国汽车出口量达 651 万辆，同比增长 23%，其中自主

品牌贡献了 90% 以上的增量。比亚迪 10 月出口 8 万辆，奇瑞出口 4.1 万辆，其产品在

欧洲市场的碰撞测试中多次获得五星评级，用全球认可印证了 “中国制造” 的品质升

级。2. 消费决策逻辑：从 “品牌迷信” 到 “参数实证” 的转变

消费者的购车决策已从 “看标选车” 转向 “按需选型”，具体表现为三大认知突破：

技术参数取代品牌国别：在新能源车型选购中，83% 的消费者会重点对比 “电池能量密



度”“充电速度”“智驾算力” 等核心参数。以 20-30 万元 SUV 市场为例，华为问界 M7

凭借 4 颗激光雷达 + 200TOPS 算力的智驾系统，击败同价位大众 ID.6 X，前者月销达

2.8 万辆，后者仅为 0.5 万辆，差距的核心在于技术配置而非品牌溢价。场景适配优先于

品牌光环：年轻消费者将汽车视为 “移动生活空间”，决策时高度关注场景匹配度。95 后

通勤族更青睐比亚迪海豚（轴距 2700mm + 续航 405km，落地价 11 万元），而非品牌力更

强的丰田 YARiS L 致炫（轴距 2550mm + 续航 50km，落地价 10 万元）；家庭用户则优先

选择理想 L7（六座布局 + 空悬底盘），其市场份额是同价位宝马 X5 的 1.8 倍。全生命

周期成本意识觉醒：消费者不再只看裸车价，而是计算 “购车 + 使用 + 维保” 总成本。

以年行驶 1.5 万公里计算，比亚迪汉 EV 的年均能耗成本仅为 1800 元，而同级别宝马 5

系燃油版则需 1.2 万元；在维保方面，奇瑞艾瑞泽 8 的单次小保养费用为 320 元，仅为

大众帕萨特的 58%。这种成本优势成为自主品牌吸引务实消费者的关键抓手。3. 认知分层

特征：不同群体的决策差异与共性

汽车消费认知呈现明显的分层特征，但 “理性务实” 已成为各群体的共同底色：

年轻首购群体（25-35 岁）：占自主品牌消费者的 62%，决策核心是 “质价比” 与智能化。

懂车帝 2025 年调研显示，该群体购车时 “智能驾驶配置”“车机系统流畅度” 的关注度

分别达 78%、85%。95 后程序员李先生的选择颇具代表性：“我选小鹏 G7 而非特斯拉

Model Y，因为前者的城市 NGP 覆盖率达 92%，车机支持 CarPlay 无线连接，这些实际体

验比品牌 logo 更重要。”中产改善群体（35-45 岁）：更看重 “空间舒适性” 与 “售

后服务”。J.D. Power 数据显示，奇瑞、吉利等自主品牌的售后服务满意度已达 788

分、801 分，其中奇瑞与广汽本田并列主流品牌第一，得分 808 分，与豪华品牌的差距缩

小至 10 分以内。这种服务品质的提升，让中产群体摆脱了 “国产售后差” 的刻板印象。

高端消费群体（45 岁以上）：仍对国际豪华品牌有偏好，但自主品牌的高端化已实现突破。

仰望 U8 上市一年累计销量突破 5 万辆，车主中 30% 来自宝马、奔驰置换，其 “原地掉

头”“浮水模式” 等技术创新成为打动高端用户的核心卖点。二、自信根基：自主品牌从

“性价比” 到 “技术溢价” 的突破

消费认知的转变并非空穴来风，而是建立在自主品牌技术实力、产业链掌控力全面提升

的硬基础之上。2025 年的市场竞争已从 “价格战” 升级为 “技术战”，国货用实力重构

了认知逻辑。

1. 核心技术突破：打破外资垄断的关键领域

自主品牌在新能源、智能驾驶等核心领域实现 “换道超车”，成为认知自信的核心支

撑：



三电系统：从 “跟跑” 到 “领跑”：比亚迪自研的刀片电池能量密度达 180Wh/kg，循环

寿命超 3000 次，较松下 2170 电池安全性提升 5 倍，成本降低 20%。搭载该电池的比亚

迪海豹零百加速 3.8 秒，续航 700km，价格仅为特斯拉 Model 3 的 85%，上市即成为

20-25 万元纯电轿车销冠。智能驾驶：本土化场景的降维打击：华为 ADS 3.0 系统支持无

图智驾，在国内城市道路的通行效率较特斯拉 FSD 高 40%，能精准识别 “外卖车穿

行”“广场舞占道” 等中国特有的交通场景。问界 M9 搭载该系统后，智驾功能激活率达

91%，用户满意度 96%，远超同价位奔驰 GLS 的 45% 激活率。底盘技术：从 “拿来主义”

到 “自主研发”：奇瑞的鲲鹏 C-DM 混动专用变速箱传动效率达 97.6%，较丰田 THS 变速

箱高 3 个百分点；蔚来的智能空悬系统可根据路况实时调节阻尼，在连续颠簸路面的车身

晃动幅度比宝马 7 系小 25%，这些技术突破让自主品牌彻底摆脱 “技术代差” 的标

签。2. 产品力进化：同价位的 “降维打击” 案例

自主品牌通过 “技术下沉” 实现对合资车型的性价比碾压，具体车型对比数据清晰展

现了这一优势：

对比维度

自主品牌代表（比亚迪秦 PLUS DM-i 2025 款）



合资品牌代表（丰田卡罗拉双擎 2025 款）

优势差异

动力系统

1.5L 插混，综合功率 226kW

1.8L 油混，综合功率 90kW

动力输出提升 151%

续航能力

纯电续航 120km，综合续航 2000km

纯电续航 2km，综合续航 1000km

续航里程翻倍

智能配置

L2 + 级智驾、12.8 英寸旋转屏、DiLink 5.0

基础辅助驾驶、8 英寸中控屏、CarLife

智能化配置全面领先

维保成本

小保养 380 元 / 次，电池终身质保

小保养 650 元 / 次，电池质保 8 年 / 20 万公里



年均维保成本低 41%

终端价格

11.98 万元

13.58 万元

价格低 11.8%

在中高端市场，类似的 “价值倒挂” 同样存在。理想 L8（33.98 万元）搭载空气悬

架、后排娱乐屏、44.5kWh 电池组，而同价位的奥迪 Q5L 仅提供基础悬挂与 12V 轻混系统，

前者月销 2.3 万辆，是后者的 2.5 倍。这种 “同价高配” 的产品策略，彻底击碎了

“国产只能做低端” 的认知偏见。

3. 产业链掌控力：快速响应市场的核心优势

自主品牌通过全产业链布局，实现了对市场需求的快速响应，这是合资品牌难以复制的

竞争力：

供应链自主可控：比亚迪已实现从电池、电机到芯片的全链条自研，其 IGBT 芯片自给率达

100%，较依赖进口芯片的大众、丰田，成本降低 15%，交付周期缩短至 30 天以内（合资品

牌平均 60 天）。产品迭代速度：针对消费者关注的 “充电焦虑”，小鹏汽车从研发到推

出 800V 高压平台仅用 18 个月，支持 5 分钟充电 200km；而大众 ID 系列的充电技术升

级耗时 36 个月，错失市场窗口期。本土化创新：吉利银河 E5 搭载的 Flyme 车机系统，

深度适配国内主流 App，支持微信车载版、高德地图 AR 导航，用户日均交互次数达 42 次；

而福特探险者的 SYNC + 系统仍存在部分 App 适配问题，交互次数仅为 28 次。这种对本

土需求的精准把握，成为自主品牌的差异化优势。三、认知催化剂：信息环境从 “单向灌

输” 到 “多元验证” 的变革

消费认知的迭代离不开信息环境的演进。2025 年的汽车信息传播已从 “厂商主导”

转向 “用户主导”，多元渠道让消费者能更全面、客观地认知产品价值，为 “国货自信”

提供了土壤。

1. 信息获取渠道的去中心化

传统的 “4S 店推销 + 电视广告” 模式已被多元渠道取代，消费者能通过多维度信息

验证产品价值：

专业测评的 “去中介化”：B 站、懂车帝等平台的汽车 UP 主成为重要信息源，其 “长周

期实测” 比厂商宣传更具公信力。UP 主 “区长车评” 对极氪 001 的 10 万公里长测视

频播放量超 500 万，详细披露了电池衰减率（年均 5%）、底盘异响概率（3%）等真实数据，

为消费者提供了决策参考。用户社群的 “口碑传播”：理想汽车的 “车主社区” 注册用

户超 800 万，日均产生 2 万条真实用车体验，其中 “冰箱彩电大沙发” 的场景化口碑，



吸引了大量家庭用户；而特斯拉的中国车主社群活跃度仅为理想的 40%，口碑传播效率差距

明显。跨境信息的 “同步获取”：消费者可通过 YouTube、欧洲 NCAP 官网等渠道，获取

自主品牌在海外市场的测评数据。奇瑞星途瑶光在欧洲 Euro NCAP 碰撞测试中获得五星评

级，成人保护得分 92%，与宝马 X3 持平，这一信息通过小红书传播后，国内订单量周环比

增长 35%。2. 政策与市场环境的双向赋能

政策引导与市场竞争共同塑造了有利于认知升级的环境，推动消费者摆脱 “崇洋” 惯

性：

政策破除 “身份溢价”：新能源汽车补贴政策不区分中外品牌，让比亚迪、蔚来等自主品

牌与特斯拉、大众站在同一起跑线。2025 年南京等地推出的置换补贴政策，对国产新能源

车的补贴力度（最高 2.3 万元）甚至超过合资品牌（最高 1.5 万元），进一步引导消费向

国货倾斜。市场竞争倒逼认知升级：合资品牌的 “减配” 行为被广泛曝光后，消费者对

“进口光环” 的信任度下降。2025 年央视 3・15 晚会曝光的 “大众 ID.4 减配安全气囊

传感器” 事件，导致其当月销量暴跌 40%；而同期比亚迪汉 EV 因 “主动升级电池防护结

构” 获得好评，销量增长 18%。文化认同的情感加持：年轻群体将 “支持国货” 与 “文

化自信” 结合，长安汽车的 “UNI 系列” 凭借中式设计语言（无边界格栅、凤凰尾灯），

吸引了大量 90 后消费者，其车主中 “因设计认同品牌” 的比例达 37%，较合资品牌高

22 个百分点。3. 现存信息壁垒与优化路径

尽管信息环境已大幅改善，但仍存在部分壁垒，影响认知的全面性与客观性：

算法造成的 “信息茧房”：某电商平台数据显示，长期关注合资品牌的用户，接收自主品

牌推荐的概率仅为 12%，导致其难以接触到国货的技术进步。例如，许多大众车主不知道同

价位的吉利银河 E5 在续航、智能配置上的优势。专业信息的 “解读鸿沟”：电池能量密

度、智驾算力等专业参数的解读仍需专业知识，62% 的消费者表示 “看不懂技术术语”，

易被厂商的 “模糊宣传” 误导（如将 “CLTC 续航” 等同于 “实际续航”）。优化方向：

监管层面：建立汽车参数 “强制公示” 制度，要求厂商在宣传中明确标注 “实际续

航”“充电速度（常温 / 低温）” 等实测数据，禁止 “虚标宣传”。2025 年实施的《新

能源汽车信息披露管理办法》已迈出第一步，要求车企每月公示车型的实际能耗数据。平台

层面：优化推荐算法，在用户搜索合资车型时，强制推送同价位自主品牌的 “参数对比

表” 与 “实测视频”。懂车帝已推出 “公平对比” 功能，用户查看丰田卡罗拉时，会同

步显示比亚迪秦 PLUS DM-i 的详细对比数据，该功能上线后，自主品牌的点击转化率提升

27%。公众层面：通过 “汽车科普进校园”“社区试驾会” 等活动，提升消费者的技术认

知能力。奇瑞联合中科院推出的 “新能源技术公开课”，已覆盖全国 50 个城市，帮助消

费者理解 “三电系统”“安全碰撞” 等专业知识，参与用户的国货购买意愿提升 32%。四、

认知升级的本质与未来趋势1. 认知迭代的核心逻辑

汽车领域的认知转变，本质上是从 “符号消费” 到 “理性消费” 的进化，体现了意

识自由度的实质性提升：



不再将汽车视为 “社会地位的象征”，而是 “满足生活需求的工具”，决策时更关注

“是否适合自己” 而非 “别人怎么看”；不再盲从 “进口 = 优质” 的惯性思维，而是

通过多源信息验证产品价值，用技术参数、实际体验替代品牌国别作为判断标准；不再将

“支持国货” 视为 “情怀绑架”，而是在 “同等价值选国产”“更高价值选国产” 的理

性判断下，自然形成的消费选择。2. 2026 年趋势预判技术认知进一步深化：消费者将从

“关注配置清单” 转向 “关注技术体验”，如智驾系统的 “通行效率”“安全冗余”，

电池的 “低温性能”“循环寿命” 等深层指标将成为决策核心。高端化认知全面确立：仰

望、蔚来等品牌将推出百万级车型，通过 “技术稀缺性”（如固态电池、高阶智驾）建立

高端认知，预计 2026 年自主品牌在 50 万元以上市场的份额将突破 15%。信息环境更趋透

明：随着监管加强与平台优化，“信息茧房” 现象将逐步缓解，消费者的认知会更全面、

客观，“国货自信” 将从 “性价比驱动” 转向 “技术驱动 + 情感认同” 的双轮驱动。

五、核心结论认知转变的底层逻辑：中国汽车消费的认知迭代，是自主品牌技术实力升级、

信息环境透明化、消费观念成熟化共同作用的结果，绝非简单的 “崇洋反转”，而是理性

进化的必然。自信的坚实基础：比亚迪的三电技术、华为的智驾系统、理想的场景化创新，

这些可验证的技术实力，是 “国货自信” 的核心支撑，而非空泛的情怀口号。未来的优化

方向：要进一步巩固认知升级成果，需持续打破信息壁垒，让消费者能更全面地获取产品信

息；同时，自主品牌需在核心技术上持续突破，从 “同价高配” 走向 “技术引领”，最

终实现从 “市场份额领先” 到 “认知价值领先” 的跨越。
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