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中国财富网讯 11月17日，上汽大众朗逸 Pro正式上市。新车重点突出“大尺寸、高舒

适性和智能实用”的设计理念，限时售价8.88万至11.29万元。上汽大众还为新车提供4000

元置换补贴、2年0息金融政策、整车终身质保和全系数字钥匙限时赠送等购车权益。

上汽大众朗逸 Pro 祝磊/摄

作为上汽大众Pro家族的新成员，朗逸 Pro全面采用家族最新设计语言，融合经典与动

感。新车车长增至4720mm，达到A+级尺寸。前脸提供两种设计可选：横贯式镀铬箭阵下格栅

主要面向传统家庭用户；星空版配备星钻式能量黑曜下格栅，科技感十足，满足年轻消费者

需求。

内饰方面，朗逸 Pro延续Pro家族简约精致的风格，采用北欧家居式设计。一体化空调

出风口及怀挡设计搭配侧门全新上拉式内拉手，使车内空间更显开阔；座椅的肩部、腰部、

腿部均采用环抱式设计，符合人体工程学，营造温馨氛围。

朗逸 Pro内饰

针对家庭用户对车辆舒适性和操控性的双重需求，朗逸 Pro在底盘配置上进行全面升级。上

汽大众汽车有限公司大众品牌营销事业执行总监李俊表示，朗逸 Pro首次搭载四轮独立悬架，

能够更好地过滤路面颠簸。

朗逸 Pro搭载四轮独立悬架



动力方面，1.5T车型搭载EA211 1.5T EVOⅡ发动机，最大功率118kW，峰值扭矩250N·m，匹

配7速双离合变速箱。据李俊介绍，朗逸 Pro百公里综合油耗可低至5.54L，支持添加92号汽

油，实现动力与燃油经济性的平衡，满足家庭用户的需求，同时降低用车成本。

智能化方面，新车搭载帕萨特 Pro同款的高通8155车规级芯片，配合升级后的MQB-EVO

智能架构，运算速度快、响应灵敏，可同时处理多任务，确保车机系统流畅运行。

此外，朗逸 Pro还升级搭载了更实用、可靠、便捷的智能化AI座舱，融合百度文心一言、De

epSeek深度思考能力，并深度集成腾讯生态，搭载腾讯地图、车载微信和腾讯随行2.0，满

足家庭用户日常出行的社交与导航需求。

腾讯智慧出行副总裁、智慧出行负责人钟学丹表示，朗逸 Pro车载微信支持语音收发消

息和语音通话，避免用户在驾驶中频繁操作手机，实现开车聊微信，动口不动手；腾讯随

行2.0能实现车机与手机端账号互通，同步手机定位，直接发起导航，使用更便捷。

在车身安全方面，朗逸 Pro全车高强度及以上钢材使用比例达81%，配备7安全气囊，新

增中央气囊，为驾乘人员提供全面的灵活保护。新车前排标配双预紧和双级限力安全带，在

碰撞发生时能够根据不同的碰撞情况采取不同的约束策略，最大程度保证乘员的安全。

此外，朗逸 Pro整车采用先进工艺锻造，冲压零件精度误差仅0.02mm左右，并采用激光

焊接、空腔注蜡等先进技术，车辆更加防腐耐久。李俊表示，为验证全场景可靠性，新车历

经多维度极限测试，包括整车极地测试、极限工况雨淋试验、极端工况耐久测试等，确保车

辆全生命周期内功能无损、手感如初，满足家庭长期用车需求。

据悉，从2008年第一代车型上市至今，朗逸家族累计销量达到650万辆，曾创下单月销

量超5万辆的纪录。近年来，朗逸家族单月销量仍保持在2万辆以上，被广大用户称为“国民

家轿”，是上汽大众长期位居国内乘用车销量“第一阵营”的重要支柱。（祝磊）
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