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周末的汽车改装展上，人头攒动。一对年轻情侣正围着一台改装车激烈讨论，男生执着

于刷二阶程序提升马力，女生则坚持要加装氛围灯和星空顶。两人你一言我一语，像极了最

近流行的"男生女生搓搓"——在汽车世界里，这种关于性能与颜值的碰撞每天都在上演。

性能派与颜值党的世纪之争

在汽车消费市场，性别差异带来的选择偏好正成为车企研究的重点。男性用户更关注发

动机参数、百公里加速和操控精准度，而女性消费者则对车身颜色、内饰质感和智能配置更

为敏感。这种差异在新能源车领域尤为明显，某新势力品牌销售总监透露："我们的调查显

示，女性车主选装水晶档杆和车载香氛的比例高达87%。"



"搓"出来的市场新机遇

聪明的车企早已开始在这两种需求间寻找平衡点。比亚迪海豚就是个典型例子，既提供

符合女性审美的噗噗粉配色，又搭载了男性用户看重的刀片电池技术。而长城欧拉更是将"

更爱女人的汽车品牌"作为slogan，其闪电猫车型在保持优雅线条的同时，零百加速达到4.3

秒，成功实现了颜值与性能的完美融合。

技术配置的性别密码

在具体配置选择上，两性差异更具象化。J.D. Power的研究报告显示，男性购车者愿意

为智能驾驶系统多支付平均1.2万元，而女性消费者则在座椅通风、方向盘加热等舒适性配

置上表现出更强购买意愿。这种差异甚至影响了汽车电子架构的研发方向，某国产芯片企业

工程师透露："我们现在开发智能座舱芯片时，会专门组建男女比例均衡的测试团队。"



营销策略的精准触达

面对分化明显的市场需求，车企的营销策略也在悄然变革。上汽通用五菱宏光MINI EV

通过联名彩妆品牌，在女性市场获得现象级成功；而领克03+则依托WTCR赛事冠军背书，牢

牢抓住性能车爱好者。值得注意的是，蔚来等高端品牌通过组织赛道日和手工课等多元化活

动，试图打破这种性别界限，创造更立体的品牌形象。

未来出行的融合之道

随着Z世代成为购车主力，传统的性别标签正在被重新定义。最新调研数据显示，22%的

女性车主会主动了解轮胎和悬挂改装知识，而男性消费者对车内护肤储物盒等配置的关注度

同比提升15%。这种变化促使车企重新思考产品定义逻辑，某设计中心总监表示："下一代车

型将不再简单区分男女偏好，而是通过模块化设计满足个性化需求。"

从展厅到生产线，从营销策略到技术研发，汽车产业正在这场"男生女生搓搓"的思维碰

撞中寻找新的增长点。当性能参数遇见色彩美学，当机械质感邂逅智能科技，汽车这个百年

工业产品正在被赋予全新的时代内涵。
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