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蔚来和可口可乐互动，算是把 “快补能” 玩明白了。一边是3分钟满电出发的丝滑换

电体验，一边是“快乐水”一口回血的情绪充电。看似跨界，实则高度契合，都是在用户最

需要“续命”的时刻，提供即时、畅爽的解决方案。

这波合作不仅玩出了新花样，更让人看到了换电站的另一种可能——不只是补能，更是

品牌曝光的黄金场景。全国3500多座换电站，密集覆盖一线及新一线城市的核心出行节点，

本身就是高频、刚需的线下流量入口。截至目前蔚来换电即将达成一亿次，每一次换电都是

精准触达。

就像这次派样活动，北京、上海、杭州、成都四城精选32座换电站变身可口可乐主题彩

绘站，部分还融入代言人杨洋形象，同时每个站点同步派发可乐+优惠券，蔚来能源用户顺

手领走的不仅是饮料，更是可口可乐最想要的 “场景渗透”。



因为对可口可乐这样的全球大品牌而言，合作对象必须兼具实力、调性与传播效率。蔚

来不仅用户画像精准（高消费力、重体验），品牌势能也在持续攀升。蔚来公司三季度交付

8.7 万台，同比涨 40.8%，累计交付91.32 万台。而换电站作为其独有的基础设施，正成为

稀缺的线下媒介资源。这种 “用户基数 + 场景掌控力” 的组合，刚好戳中大品牌对 “精

准传播” 的刚需。

可以预见，随着蔚来在今年底明年初推出ES9、ES7、乐道L80等多款新车，其用户规模

还将持续扩大，这张换电网络的价值只会越来越凸显。看来以后换电站不仅能换电池，还能

换咖啡、换零食 —— 蔚来的生态牌，打活了。
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