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刘强东往新能源汽车市场扔了一枚“深水炸弹”。

11月9日晚，京东携手广汽集团、宁德时代正式发布了“国民好车”埃安UT super。

这款备受期待的车型以电池租用购车价仅4.99万元、整车购买价8.99万元的震撼价格亮

相，远低于市场预测，瞬间震碎了行业眼镜。

一

“价格屠夫”出世

埃安UT super的定价堪称一场“价格革命”。

作为电商巨头跨界造车的首秀，该车型以惊人的低价让众多消费者跃跃欲试。而且通过

各种补贴优惠后，该车型实际入手价格还可以更低。



据京东汽车公布的价格方案显示，截至2025年12月31日前完成补贴申购的前15000名下

定用户，可享受政府补贴与品牌专项补贴。

选择电池租用方案的用户可获得2000元/台的补贴，而前1000名租电购车的京东PLUS会

员还可获赠价值2500元的京东E卡。

叠加这些权益后，租电版实际到手价能低至4.54万元；整车购买叠加4000元补贴后到手

价仅8.59万元。

这一价格大幅低于此前市场预期的10-12万元，让同级别车型感受到了巨大压力。

埃安UT super由京东携手广汽集团、宁德时代联合打造，整合了三方的核心优势资源。

在制造端，埃安UT super由广汽埃安生产。智能方面，首发搭载“广汽华为云车机”，

提供TB级的云端存储空间和2万+的应用程序；安全配置上，配备“倒车哨兵”功能与540度

全景影像，采用机械式半隐藏门把手。

在电池层面，宁德时代为这款“国民好车”注入了“续航自由”的核心动能。埃安UT

super搭载的宁德时代巧克力电池，以500公里超长续航实现“一周一充”，并支持99秒极速

换电。

而京东则承担埃安UT super的线上独销角色。同时，京东将其在电商领域积累的海量用

户数据、消费行为分析能力，直接赋能于产品定义阶段。

这是一种从市场端反向驱动生产端的模式，让京东无需背负重资产制造的巨大投入与风

险，却能深度影响甚至主导一款产品的诞生。

京东汽车营销负责人陆欢表示，京东的角色是“生态整合者”，不直接参与制造，但深

度介入用户洞察、销售渠道与服务体系的构建。

二



重构汽车消费体验

埃安UT super“线上定制+线下提车”的销售模式，彻底颠覆了传统的汽车销售方式。

即日起，用户只需在京东APP搜索“国民好车”即可预约试驾、支付定金。同时，用户

可在APP选择车身颜色、配件及养护套餐，线下通过3000多家京东养车门店及合作网络完成

提车、保养等服务。

这种采用电商渠道线上独销，一站式配齐的汽车消费模式，对于汽车行业来说是一次巨

大的变革。

为消除用户的后顾之忧，京东、广汽与宁德时代还联合推出了返现、增值、价保三大权

益。

其中最引人注目的是“180天价保”承诺——所有在2025年12月31日24点前完成购车的

用户，无论选择电池租用方案的购车价与月租金，还是整车购买价，若在提车后180天内发

生降价，均可获得10倍差额赔付。

这一举措，有效解决了消费者担心刚买车就降价的顾虑。

AION UT最低售价：6.68万起最高降价：0.30万图片参数配置询底价懂车分3.38懂车实测空

间·性能等车友圈1.6万车友热议二手车5.68万起 | 29辆

在增值权益方面，截至12月8日24点前，租电购车的用户电池月租金由499元/月限时降

至399元/月，PLUS会员更可享最高2000元的换电服务费减免；而整车购买用户加入巧克力换

电网络，则减免699元/年的电池管理服务费，并赠送价值299元的电池检测服务。

同时，前5000名下定用户还可享超值特价购新车礼包权益，以及前1000名下定用户专享

的京东保新车车险8折优惠。

此外，在11月30日前下定的话，因车辆生产、运输等非用户因素，导致延期跨年交付的

购置税，可享受全额补贴；而12月8日24点前下定的电池租用用户，若在3年内决定买断电池，

已支付租金可100%抵扣电池费用。

三

京东的野心

埃安UT super的定价，彻底打破了电动汽车的价格“底线”，将对整个汽车市场产生深

远的影响。

有分析认为，京东把卖手机的“套路”搬到了汽车行业，通过低价策略和优质销售服务

吸引消费者，或将重塑10万级电动车市场格局。

据了解，京东在打造这款车时，充分运用了自身在用户洞察方面的优势。京东调研数据



显示，83%的用户期待价格低于10万元，94%重视大空间与座椅舒适性，99%将安全视为首要

考量，96%关注续航与补能效率。

这些洞察，被精准传导到产品的研发和制造环节。

陆欢还透露，京东已制定“国民好车”标准，符合标准的车型将陆续上线，且会根据用

户多样性推出不同品类车型。例如，后续可能推出SUV、MPV等车型，满足家庭出行、代步通

勤等场景需求。

京东进军汽车领域的野心，不止“卖车”那么简单，还有这一耐用品的庞大“养车”需

求。

从日常洗车到保养，从改装维修到坏车救援，从车险业务到自家“京安途”商品（如轮

胎、润滑油）……目前，京东养车自营门店逾3000家，合作店则超4.6万家。

以低价推出埃安UT super，再到覆盖购车、用车、养车全周期的权益组合，京东重新定

义了什么叫做“国民好车”。

虽然不是自己生产，不过跨界企业仍需对造车有所敬畏。4.99万元的起售价短期内固然

能够吸引眼球，但汽车产品的长期竞争力仍取决于品控水平与用户体验。

（全文完）
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