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乘联会最新数据显示，2025年10月全国乘用车新能源市场零售量达140万辆，同比增

长17%，环比增长8%；市场渗透率攀升至58.7%，较去年同期的40.8%大幅提升，意味着每两

辆新车中就有一辆是新能源。这一成绩既延续了“银十”传统旺季的消费热度，也折射出新

能源汽车市场从高速增长向高质量竞争转型的新阶段特征。

10月新能源汽车市场的稳健增长，有多重原因推动。从行业环境来看，国庆假期买车人

多、明年新能源购置税政策调整带来的提前消费，以及9月密集上市新车型的陆续交付，共

同释放了消费潜力。

数据层面，1-10月全国新能源汽车累计零售已达1027万辆，同比增长23%，批发量累

计1206.1万辆，同比增长30%，全年销量突破1300万辆已成定局。

值得注意的是，市场供给结构持续优化。10月混合动力与插混车型生产同比虽有下降，

但环比增长13%，达52.6万辆，与纯电车型形成互补格局。同时，出口市场成为重要增长点，

10月中国新能源汽车出口量达28.6万辆，同比暴涨89.7%，其中乘用车出口25.3万辆，同比

增长95.2%，海外市场对中国新能源汽车的接受度持续提升。



10月头部品牌的表现呈现出传统车企领跑、新势力突围的格局。比亚迪以44.17万辆的

销量再创年内新高，相当于第二名至第十名销量总和，其纯电与插混车型销量比例达51:49，



海外出口8.39万辆，同比增长显著，展现出全品类、全球化的竞争优势。

传统车企中，上汽集团以20.67万辆的新能源销量同比增长31.58%；长安汽车新能源销

量11.92万辆，同比增长36.14%；吉利新能源更是以63.6%的同比增速交出17.79万辆的成绩

单，传统车企凭借供应链、渠道优势，在新能源转型中持续发力。

新势力阵营则呈现分化加剧的态势。零跑汽车以7.03万辆的交付量首次突破7万大关，

连续八个月稳居新势力销冠；蔚来、小鹏双双突破4万辆，同比增幅超70%，小米汽车连续两



月保持4万+销量，成为新势力中的稳定力量。

而鸿蒙智行凭借技术加持，累计交付突破百万辆，平均成交价达39万元，成功切入高端

市场，验证了技术赋能的市场价值。

10月新能源汽车市场的另一个显著特征是价格战的持续发酵，从豪华品牌到主流车型均

出现不同程度降价，奔驰EQB、EQA降幅高达50%，蔚来部分车型降价超10万元，主流价位车

型优惠幅度多在2-4万元区间。价格调整虽短期拉动了销量，但也反映出市场竞争的激烈程

度，单纯依靠价格让利的增长模式并不能持久。
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与此同时，消费升级趋势明显。10月20万元以上高端新能源车型销量达52.3万辆，同比

增长32.5%，占新能源总销量的37.4%。这意味着消费者在购车时，除了价格因素，对产品品

质、技术配置、品牌服务的要求更高，倒逼企业从价格竞争转向价值竞争。

从长期趋势来看，乘联会预测2026年新能源汽车渗透率将突破70%，2030年有望达到80%

以上。但随着市场渗透率逼近六成，新能源汽车已从可选消费品转向主流消费品，用户需求

将更加多元化，行业竞争也将更加激烈。对于企业而言，只有持续技术创新、优化产品结构、

提升用户体验，才能在日益激烈的市场竞争中站稳脚跟。
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