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在中国乘用车市场上，上汽大众朗逸要是认了第二，相信没有人敢认第一。

自次贷危机席卷全球的2008年起，朗逸家族就开启了持续近20年、完全无视经济环境的

疯涨模式。截至本月，这款国民级家轿的历史累计销量已突破650万台——是的，朗逸就是

强得这么可怕，强到自动穿越了周期。

更想不到的是，当你以为“朗大爷”从此可以躺在功劳簿上优哉游哉的时候，他居然又

开始了新一轮的升级。

11月17日，上汽大众朗逸 Pro正式上市。新车共推出4款配置，限时售价区间8.88

万-11.29万元。上汽大众方面还随新车公布了限时用户权益，令新车购置成本得到进一步降

低。

作为大众朗逸的最新升级产品，朗逸 Pro并非简单的年度改款，而是真正做到了从全新

概念出发、以“大满配”的诚意，打造出一款能够与新能源车一较高下、争夺年轻消费群体

的优秀产品。

正因如此，朗逸 Pro从外在面貌开始着手，通过更加年轻化的设计笔触来赢得年轻人的

青睐。

例如，新车提供两套风格迥异的前脸设计供选。其中，星空版前脸采用黑化点阵式格栅



搭配高亮车标，辅以极具科技感的狭长灯带和富有动感的包围设计，并搭配专属风格轮毂，

在极大程度上迎合了当前年轻人积极拥抱科技和运动的需求。

当然，朗逸 Pro作为国民级产品，也充分考虑到其他年轻层及商务用户的审美需求。采

用横向镀铬处理，经典版前脸设计呈现出沉稳大气的风格，营造出得体稳重的形象。

另外，宽阔简约一体化车尾和上流线型低风阻车顶共同构筑出优雅动感的视觉效果，贯

穿式尾灯内嵌醒目的车型字母Logo，则成功延续了帕萨特Pro的设计思路，大幅提升车尾的

辨识度和精致感。

从整体来看，新车长、宽、高分别达到越级的4720毫米、1806毫米和1482毫米，轴距则

达到2688毫米，为充足的车内空间提供了保证。

进入车舱，对于时尚潮流的追逐也被标注在了最醒目的位置。新车内饰整体采用简约轻

盈的设计思路，例如通沟配备怀挡式换挡机构来优化中控台空间。另一方面，新车还借助类

似中控台缝线工艺这样的细节点缀，对质感和舒适性做出强调。

在座舱科技氛围的营造方面，新车采用悬浮式中控台，仪表盘则升级为液晶显示屏，高

通8155车规级芯片，配合升级后的MQB-EVO智能架构，运算速度快、响应灵敏，并具备多任

务处理能力。

作为昭示燃油车未来的众望所向，朗逸 Pro在动力方面进行了极大幅度的升级，以构成

其在面对新能源竞品时的核心竞争力。

其中1.5T车型搭载1.5T涡轮增压发动机，后者具备可调的涡轮启动时间、更高的喷油压

力以及精妙的压缩比，其最大输出功率118千瓦，峰值扭矩250牛·米，并匹配7速干式双离

合变速箱，带来绝佳的动力输出表现与燃油经济性，可满足大部分应用场景下的驾驶需求。

在操控性和舒适性方面，新车则首次搭载四轮独立悬架，以更好的振动过滤能力确保出

行舒适性，再加上根据中国真实路况、历经近百种方案调校的底盘，兼顾操控稳定性与行驶

平顺性。

此外，新车还最大限度地承袭了大众汽车品牌的德系安全基因，全车高强度及以上钢材

使用比例达81%，至高搭载7安全气囊并新增中央气囊，并为前排标配了双预紧和双级限力安

全带，全方位保障乘员安全。

从今年以来的行业情况来看，合资紧凑级家轿的市场形势依然严峻，但朗逸依然在该赛

道上表现突出，可见其历史口碑已形成一笔足够丰厚的资产。

更重要的是，在本次升级过程中，朗逸并未将过多的开发资源和精力分散在混合动力、

智能驾驶等领域，而是精准把握目标消费群体的实际需求，专注优化燃油驾驶体验的品质感

和可靠性。



这无疑是一种明智的取舍。作为一款享誉近20年的现象级车型，朗逸拥有性格鲜明的消

费人群。他们在考虑选购朗逸之前，其实早已对这款产品产生了清晰的预判，而游离于市场

预期之外的冒进显然并非其所欲。

正因如此，将变革之力用在正确的位置，才是“朗大爷”能够在明日车市中继续扮

演“朗大爷”的个中要窍。

HTML版本： 朗大爷还是朗大爷！卖了650万台的朗逸居然还在升级！

https://www.cae-forum.org/caenews/26086.html

