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近日，一组奥迪Q9(图片)霍希版路试谍照在汽车圈流传，引发广泛关注。这款被视为奥

迪燃油SUV旗舰的车型，在电动化浪潮席卷全球的当下，显得格外引人深思。

作为奥迪旗下顶级SUV，Q9霍希版的出现，既是奥迪对完整产品线的最后补全，也可能

成为传统豪华燃油车的“绝唱”。

旗舰现身：奥迪Q9霍希版的实力解析

从曝光的谍照来看，奥迪Q9霍希版车身尺寸明显大于当前Q7和Q8车型，预计车长将超

过5.2米，车宽超过2米，轴距超过3.1米，定位全尺寸大型SUV。这款车型将填补奥迪在大型

豪华SUV市场的最后一块空白，直接对标宝马X7、奔驰GLS等竞品。



霍希（Horch）作为奥迪历史上的传奇品牌，如今被复活为奥迪顶级豪华子品牌，类似

于迈巴赫之于奔驰的地位。Q9霍希版预计将采用专属的奢华内饰配置，包括更高级的皮革材

质、手工工艺打造的装饰元素以及专属的配色方案。

动力系统方面，Q9霍希版很可能搭载经过升级的4.0T V8双涡轮增压发动机，并可能配

备48V轻混系统，以优化燃油经济性和低速响应性。变速箱预计将匹配tiptronic 8速自动变

速箱，以及quattro全时四轮驱动系统。

市场变革：豪华车市的静默革命



就在奥迪准备推出燃油旗舰的同时，豪华车市场正在经历一场前所未有的转型。

2023年，全球豪华汽车品牌电动车型销量占比已从2020年的不足10%跃升至超过25%。在

中国市场，这一比例更高，达到30%以上。奔驰EQ系列、宝马i系列、奥迪e-tron系列等电动

产品线均已初步形成规模。

更值得关注的是，价格区间在50万元以上的高端电动车型销量增速，已明显超过同价位

燃油车。根据最新统计数据，2023年第四季度，中国市场上售价60万元以上的电动汽车销量

同比增长达145%，而同价位燃油车仅增长17%。

这一数据清晰地表明，豪华车市场的消费观念正在发生根本性转变。高性能、智能化、

环保理念逐渐成为高端消费者的新关注点，而传统的排量、气缸数等燃油车核心指标，影响

力正在减弱。

燃油旗舰的最后阵地：优势与挑战并存

面对电动化的猛烈攻势，奥迪Q9霍希版这样的燃油旗舰是否还有市场空间？

从产品力来看，大型豪华燃油SUV仍有其不可替代的优势。对于追求长途旅行舒适性、

加油便利性以及传统驾驶质感的消费者而言，燃油旗舰依然具有吸引力。特别是在充电基础

设施尚不完善的地区，燃油车的使用便利性明显高于电动车。

此外，大型SUV的承载空间、拖挂能力等方面，燃油车型目前仍保持一定优势。对于有

特定使用需求的消费者，如经常需要长途自驾、拖挂游艇或房车的用户，燃油大型SUV是更

实用的选择。



然而，燃油旗舰面临的挑战也不容忽视。日益严格的排放法规使得大排量燃油车的研发

和生产成本不断提高；全球多个市场已宣布将在2030-2040年间禁售燃油车，使得燃油车的

长期保值率面临不确定性；在智能化方面，传统燃油平台在与新一代电动平台的竞争中逐渐

落于下风。

技术博弈：传统豪强的守正与出奇

奥迪推出Q9霍希版的决策，反映了传统豪华品牌在转型期的战略思考：一方面不放弃燃

油车市场的最后红利，另一方面也在加速电动化布局。

事实上，奥迪已宣布将从2026年起仅推出纯电动新车，并计划在2033年前逐步停止内燃

机生产。在这种背景下，Q9霍希版很可能成为奥迪燃油SUV家族的“末代皇帝”。

这种“双轨并行”策略并非奥迪独有。宝马正在开发新一代CLAR平台，可同时支持燃油、混

动和电动车型；奔驰则一方面更新GLS等燃油旗舰，另一方面加速EQ电动系列的推广。

对于传统豪华品牌而言，在电动化转型期间保持产品线的连续性和品牌调性的一致性至

关重要。燃油旗舰车型不仅承担着当前的销量和利润任务，更是维系品牌形象、为电动化转

型提供资金支持的重要支柱。

消费者选择：理性与情感的平衡

在豪华车市场变局的背后，是消费者购车决策逻辑的变化。

一方面，理性因素权重增加。续航里程、能耗成本、智能化水平、OTA升级能力等成为

新一代豪华车消费者的重要考量因素。在这些方面，原生电动平台往往具有先天优势。

另一方面，情感因素依然不可忽视。发动机声浪、机械质感、品牌传承等传统豪华元素

仍对部分消费者有强大吸引力。这也解释了为什么在电动化趋势明确的情况下，大型燃油豪

华车仍有其市场空间。

值得注意的是，不同区域市场的消费者偏好差异明显。北美和中东市场对大型燃油SUV

的需求依然旺盛，而欧洲和中国市场则更快地向电动化转型。这种区域差异使得全球性汽车

品牌必须采取更加多元化的产品策略。

未来展望：燃油旗舰的时代终章

奥迪Q9霍希版的推出，很可能标志着大型燃油豪华SUV市场的最后高潮。随着全球电动

化进程加速，这类投入巨大、研发周期长的大型燃油项目将越来越少。

有业内分析师预测，2025-2028年将是传统豪华品牌燃油旗舰产品的最后窗口期。此后，研

发资源和市场重心将全面转向电动化。

对于消费者而言，这既是一个时代的结束，也是一个新时代的开始。燃油车的机械美感



与电动车的智能高效将在一段时间内并存，最终由市场和消费者做出选择。

奥迪Q9霍希版的出现，提出了一个更深层次的问题：在汽车产业百年未有之大变局

下，“豪华”的定义正在被重构。当性能不再依赖于气缸数量和排量大小，当智能化成为新

的竞争力核心，传统豪华品牌如何维持其品牌溢价和市场地位？

答案可能就在这些传统豪强如何平衡传统与创新、守正与出奇的战略抉择中。而奥迪Q9

霍希版，正是这种抉择的一个具体体现。

燃油旗舰还能打吗？答案是肯定的，但可能不会太久了。豪华车市正在变天，而这场变

革的速度，比大多数人预期的都要快。
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