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北京现代迎来了一位“i人营销官”。

近日，汽车圈传来重磅人事变动，前一汽奥迪销售有限责任公司执行副总经理、一汽富

华生态有限公司党委书记兼总经理李凤刚，已加盟现代中国，并于11月10日正式出任北京现

代汽车有限公司总经理。相关消息已经得到现代中国官宣。



根据了解李凤刚将全面管理北京现代生产、销售、企划等具体发展业务。引人关注的是，李

凤刚此次是代表韩方出任这一职务，也是北京现代总经理和执行副总首次由中国人担任。

i人营销官

李凤刚作为一名“80后”汽车行业高管，拥有丰富的职业经历。他毕业于清华大学机械

设计专业，2003年便加入一汽-大众，从技术开发部产品工程师做起。



在长达20余年的职业生涯中，李凤刚先后担任一汽-大众奥迪销售事业部战略与运营管

理总监、东北区总经理、东区总经理、一汽奥迪销售公司副总经理等职。2023年10月，李凤

刚接替孙惠斌，成为一汽奥迪销售有限责任公司执行副总经理，也是该公司首位80后掌舵者。

李凤刚给自己的标签是“i人营销官”。一年前，他用一句“i人也能当营销公司的老总

吗？”的问句，开启了在社交平台的耕耘。他也是豪华车品牌BBA中，为数不多长期坚持更

新个人社交媒体账号的中方高管。

在一年时间内，李凤刚发布了80多条视频，聚焦技术讲解与品牌理念传递，将奥迪在电

动化转型中的思考与实践，转化为一场场“安静却有力”的沟通。

然而，这些努力并未能扭转一汽奥迪的颓势。2024年，一汽奥迪销量从2023年的近70万

辆跌至61万辆，同比下滑12.5%，在传统一线豪华汽车品牌销量排名中靠后，2025年上半年

销量持续下滑。而李凤刚出任一汽奥迪销售公司执行副总经理任期还不足两年，就被调任一

汽富华。



此次转换到北京现代的合资车企新“赛道”，“i人营销官”李凤刚在技术和品牌方面

传播能力，将有助于北京现代重拾合资品牌品质实力“底色”。

“全华班”革新

李凤刚的加入，标志着北京现代高管层形成了由董事长吴周涛、总经理李凤刚和常任副

总经理李双双组成的“全华班”高管阵容。

此次人事调整颇具深意。李凤刚代表韩方出任总经理，既保留了中外双方共同管理合资

企业的架构精髓，又通过引入具有本土市场经验的高管，增强了对中国市场的适应能力。随

着李凤刚加盟，北京现代也在持续推进其转型战略。

值得一提的是，李凤刚此次加盟北京现代的路径，与之前同样是一汽奥迪出身的葛树文

有着很大相似。2019年，曾任一汽-大众奥迪销售事业部执行副总经理葛树文入职雷诺中国，

担任东风雷诺法方代表。面对雷诺品牌在中国市场的认知模糊问题，葛树文提出“雷诺首先

不是豪华品牌，也不是满街可见的量产品牌，更不是凭低价上量的品牌。用一句话来回答，

那么雷诺品牌就是：悦自己 享生活”。

然而，尽管葛树文为东风雷诺制定了清晰战略，但最终未能扭转东风雷诺局面。这一前

车之鉴，对李凤刚在北京现代的征程提供了重要参考，也证明管理策略与产品实力缺一不可。

出口与电动化突围

2025年10月，北京现代销量达20016台，同比增长87%，环比提升12%；全年销量预计突

破20万台，呈现复苏势头，但距离2030年50万辆目标仍有挑战。

挑战虽巨，但希望仍在。北京现代近期在出口业务上表现亮眼，2024年出口业务实现了

同比400%的增长；累计出口量已突破5万辆大关。

现代集团已明确将中国基地定位为出口枢纽，目标2025年出口10万辆，出口已成为北京

现代的关键支撑。得益于“在中国，为全球”的战略定位，北京现代产品有望成功打入更广

阔的国际市场，开辟新的增长点。

在智电转型方面，北京现代将加快纯电产品的投放速度，并强化本土合作，以精准对接

市场需求。新电动平台首款车型EO羿欧已正式上市，标志着公司正式开启“智启2030计划”，

全面布局新能源赛道的新征程。

更重要的是，北京现代在与宁德时代、博泰、毫末等国内领先的技术企业达成合作，以

及融入国内产业链，这些合作已有效转化为市场竞争力，将极大提升北京现代的产品力。

全国乘联会秘书长崔东树曾指出：“合资品牌想要活下去关键在产品，需要加速提升技

术和本土化产业链。”

对于北京现代而言，2025年已被业界普遍视为淘汰赛的关键节点。李凤刚的“i人”风



格——理性、技术导向、不张扬却坚韧，或将成为北京现代在这场生死战中的新砝码。“全

华班”高管团队，传递出的不仅是对于中国市场的重视，提升决策效率的落实，更是真正把

握北京现代“在中国，为全球”的战略机遇的决心。
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