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11月18日，哈弗H6L的上市用一组极具冲击力的价格数据，为中型燃油SUV市场划定了新

的价值坐标——11.79-14.19万元的指导价本已诚意十足，10.39-12.79万元的限时权益价更

实现“中型SUV尺寸，紧凑型SUV成本”的突破。这款车型的核心竞争力，正是建立在“全维

产品力”与“极致性价比”的双重支撑上：用越级的空间、智能与动力配置满足用户需求，

再以亲民价格打破消费门槛，成为燃油车市场逆势突围的典型样本。

产品力的核心载体，是对用户核心需求的精准响应，而空间恰是家庭用户选购SUV的第

一诉求。哈弗H6L以“史上最大H6”的身份给出答案：4800×1895×1730mm的长宽高

与2810mm的轴距，较现款H6分别增加97mm和72mm，这份尺寸升级并非简单拉伸，而是依托枭

龙MAX成熟平台的科学布局——后排平地板设计消除了中间乘客的局促感，27°/32°两挡可

调的靠背则让长途乘坐疲劳感大幅降低。外观上，贯穿式头灯与分体式尾灯延续家族辨识度，

燃油专属的“笑脸”进气口兼顾实用与设计感，让产品力从“看得见的空间”延伸到“赏心

悦目的颜值”。

智能化配置的“不降标下放”，则让H6L的产品力实现维度跃升，这也是性价比的重要

体现。其搭载的Coffee OS 3智能座舱曾是坦克系列的专属配置，如今全面应用于10万级车

型，模糊语义识别能力能精准响应“打开空调24度”“导航到最近的加油站”等复杂指令，

配合14.6英寸中控屏与HUD抬头显示，构建出无需分心的交互场景。更值得一提的是配置

的“全场景覆盖”：前排座椅加热、通风、按摩功能一应俱全，支持200余种泊车场景的智

能泊车系统，让新手也能轻松应对复杂路况——这些以往只在20万级车型上出现的配置，如

今成为H6L的“标准动作”，直接拉满产品价值感。

动力系统的“均衡高效”，是H6L产品力的另一块基石，也让性价比在长期使用中得以

体现。依托长城第六代发动机技术，2.0T+9DCT组合爆发出175kW最大功率与385N·m峰值扭

矩，7.2秒破百的加速性能远超同价位竞品，而7.4L/100km的油耗又避免了“大排量高开

销”的痛点；1.5T+7DCT版本则以更低的入门价格，满足日常通勤需求。同时，L2级辅助驾

驶与首任车主发动机变速器终身质保政策，既提升了驾驶安全性，又降低了后期使用成本，让

“性价比”从购车瞬间延伸到用车全程。



将H6L置于市场竞争中，其“产品力-价格”的优势更显突出。面对奇瑞瑞虎8，H6L虽不

提供7座选项，但大5座的空间舒适性更优，智能座舱的响应速度与功能丰富度也更胜一筹；

对于即将上市的新款吉利豪越L，H6L凭借1.4万元现金优惠、最高8000元置换补贴、5万24

期0息等限时政策，在价格上提前形成压制，而先发的市场布局与H6系列累计的口碑，更让

其在用户心智中占据优势。可以说，竞品要么在配置上缩水，要么在价格上居高，而H6L实

现了“配置不打折，价格更亲民”的平衡。

哈弗H6L的上市，本质上是用“产品力做加法，价格做减法”的逻辑，重塑燃油中型SUV

的市场规则。在新能源车型冲击下，燃油车的生存空间正被挤压，而H6L的策略恰恰击中了

核心——用户并非排斥燃油车，而是拒绝“低配置、高价格”的不合理产品。凭借越级的空

间、智能与动力，叠加击穿底线的价格，H6L不仅为哈弗品牌巩固了燃油车市场的份额，更

向行业证明：只要以用户需求为核心，将产品力与性价比做到极致，燃油车依然拥有强大的

市场生命力。未来，随着用户口碑的积累，这款车型有望延续H6系列的辉煌，成为10-15万

级SUV市场的“性价比新标杆”。
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