
拿捏出行刚需！捷途旅行者双车上市
来源：张秀雪 发布时间：2025-11-20 03:19:16

11月17日，北京雁栖湖国际会展中心举办的“旅行者之夜暨捷途汽车第四届旅行+大

会”，不仅是一场新品发布会，更成为行业观察车市变革与消费需求适配的核心窗口。捷途

汽车发布的2026款捷途旅行者与捷途旅行者C-DM双车，恰是其洞察车市背景、响应消费升级

的精准落子，以燃油与电混的双重进阶，注解了“中国方盒子全球冠军”的价值逻辑。

一、车市背景：同质化红海突围与价值竞争新周期

当前中国车市正经历三重结构性变革，倒逼品牌寻求差异化破局。其一，同质化竞争进

入白热化阶段，奇瑞汽车股份有限公司常务副总裁张国忠在发布会上直言，七年前行业就已

显现同质化趋势，多数品牌在动力、配置等表层维度内卷，而用户真正的场景化需求被忽视，

形成“看似饱和的红海之旁，通往用户内心的蓝海”。这种供需错配，为聚焦垂直赛道的品

牌提供了机遇。

（奇瑞汽车股份有限公司常务副总裁 张国忠先生）

其二，新能源转型与燃油车价值重塑并行。在政策与市场双驱动下，电混技术成为衔接

燃油与纯电的关键桥梁，用户对“无里程焦虑的电驱体验”需求激增，但燃油车仍在越野、

长途穿越等场景中保有核心优势。如何实现“燃油不减配、电混不妥协”，成为品牌技术攻

坚的核心方向。



其三，中国品牌出海与全球价值认同提速。近年来中国汽车品牌在全球市场的份额持续

提升，但要突破“性价比标签”，需以现象级产品建立品类话语权。捷途汽车的“捷途速

度”正是这一背景的缩影：截至2025年10月底，仅用7年（86个月）就达成200万辆全球销量，

成为该领域唯一获此成绩的中国品牌；其旅行者系列更以26个月突破40万辆的销量，畅销91

个国家，坐稳“中国方盒子全球冠军”，证明垂直品类冠军在全球市场的穿透力。

与此同时，方盒子车型从细分潮流升级为品类风口。在流线型设计主导市场多年后，消

费者对“硬派美学+实用空间”的需求回归，捷途旅行者作为该赛道的开创者与定义者，以

连续20个月销量破万的表现，印证了品类创新的市场价值。

（奇瑞汽车股份有限公司总裁助理、捷途国内营销中心总经理 张纯伟先生）

二、消费需求：从交通工具到旅行生态的全场景升级

中国旅游车船协会《中国自驾车、旅居车与露营旅游发展报告（2024－2025）》显

示，2024年自驾游人次达43.5亿，同比净增7.5亿，自驾游已从“尝鲜型需求”升级为“生

活型刚需”。这种需求变革直接传导至汽车消费，用户对车辆的认知从“交通工具”转

向“旅行生活载体”，催生出四大核心需求。

一是全场景性能需求：家庭短途“微度假”与长途越野探险的双重诉求，要求车辆兼顾

城市通勤的经济性与复杂路况的通过性。2026款捷途旅行者搭载鲲鹏动力2.0TGDI与行业唯

一的XWD全自动智能四驱，31000N・m/deg车身扭转刚度与700mm涉水深度，降低了越野门槛；

捷途旅行者C-DM则以奇瑞鲲鹏超能混动C-DM技术实现1300km超长综合续航，四擎四驱系统

与32000N·m/deg扭转刚度，兼顾续航与越野，精准匹配“城市+荒野”的全场景使用。

二是智能体验平权需求：年轻消费群体主导的市场中，智能配置不再是高端车型专属，

而是基础诉求。双车均标配15.6英寸2.5K超清中控巨幕，2026款以16GB运存保障流畅体验；

捷途旅行者C-DM更进一步，搭载高通8255芯片+24GB运存与华为乾崑ADS 4高阶智驾系统，融

合科大讯飞星火AI大模型，实现路况预判与自然交互，让高阶智能下沉至15万级价位，实

现“智能平权”。

三是家庭友好与个性化需求：21-40岁中青年群体为自驾主力，家庭出行占比居高不下，“

亲子友好”“高性价比”成为核心决策点。双车新增“深海蓝”配色，延续方盒子经典造型

的同时，以10层舒适座椅、麂皮内饰、魔术电吸尾门营造豪华氛围；2026款的副驾女王座、

二排小桌板，捷途旅行者C-DM的精细化内饰，均针对性解决家庭出行痛点。而捷途山海T2更名

“旅行者C-DM”的决策，正是响应用户“归入旅行者序列”的呼声，体现个性化需求下的用

户共创价值。

四是生态服务延伸需求：自驾游用户的槽点已从硬件转向“体验活动不足”，单纯的车

辆产品已无法满足需求。捷途构建的“旅行+”生态恰好填补这一空白，通过“+好物、+潮



改、+权益、+驿站”四个维度，在全球布局3000余座驿站，链接360家联盟伙伴，将服务融

入旅途全程，形成“车辆+场景+服务”的完整闭环。

三、双车上市：价值冠军对需求的精准回应

2026款捷途旅行者（12.49万-16.49万元，6重好礼）与捷途旅行者C-DM（15.29

万-20.99万元，7重好礼）的价格与权益设置，精准匹配不同消费层级需求。燃油版以“6大

第一、8大唯一、14大领先”的产品力巩固入门级硬派市场，电混版以“33项硬核指标”抢

占中高端智能越野赛道，形成梯度覆盖。

从车市背景看，双车上市是捷途从“销量冠军”向“价值冠军”跃迁的关键：燃油车坚

守硬派赛道，电混版以技术突破响应新能源趋势，双线布局既规避同质化竞争，又构建品类

壁垒。从消费需求看，车辆性能、智能配置、家庭适配与生态服务的多维升级，完整覆盖自

驾游“刚需+新偏好”的双重市场。正如捷途国内营销中心总经理张纯伟所言，“向往就前

往”的邀约背后，是品牌对车市变革与消费升级的深刻洞察，也是“中国方盒子全球冠军”

价值的核心注解。
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