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汽车圈又炸锅了！京东突然宣布造车，直接甩出49900元的"国民好车"定价，这个价格

简直像往平静的湖面扔了颗炸弹。更让人意外的是，这次京东不是单打独斗，而是拉上了广

汽和宁德时代两大巨头联手，用京东品牌直接杀入市场。

这个定价一出，整个行业都坐不住了。要知道现在市面上最便宜的电动车也要七八万，

京东这一下直接把价格腰斩。有人算过一笔账，这个价格连电池成本都不够，京东到底想干

嘛？仔细看才发现，原来玩的是租电模式，电池另外租赁。这招确实聪明，既把购车门槛降

到最低，又通过后续服务赚钱。不过消费者最关心的是，租电模式下用车成本会不会更高？

电池质量有保障吗？

京东这次明显是有备而来。广汽负责整车制造，宁德时代提供电池技术，京东则发挥其

供应链和电商优势。这种组合拳打法，传统车企还真不好应对。毕竟京东最擅长的就是价格

战，当年在电商领域就是这么杀出一条血路的。现在把这套打法搬到汽车行业，其他车企压

力山大。有业内人士分析，京东可能根本不指望靠卖车赚钱，而是想通过汽车这个入口，构

建新的生态体系。就像当年卖手机不赚钱，靠配件和服务盈利一样。

消费者对这事儿反应两极分化。支持的人觉得，终于有企业敢打破行业暴利，让普通人

也能买得起车。反对的人则担心，这么便宜的车会不会偷工减料？售后服务跟得上吗？毕竟

汽车不是快消品，安全性和可靠性才是最重要的。还有网友调侃："这价格，买不了吃亏买

不了上当，大不了就当买个四个轮子的快递车。"这种调侃背后，其实反映了消费者对低价

车的复杂心态。



京东这步棋走得确实险，但也可能成为搅动整个行业的鲶鱼。如果成功，可能会倒逼整

个行业重新定价，让利于消费者。如果失败，也可能成为电商跨界造车的反面教材。不管结

果如何，消费者都是看热闹不嫌事大，毕竟价格战打得越凶，老百姓越有可能捡到便宜。现

在就看其他车企如何接招了，是跟进降价还是坚持品质路线，这场好戏才刚刚开始。
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