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在国内民营车企中，比亚迪、吉利、长城稳居第一梯队，奇瑞凭借扎实的技术与全球化

布局成为第四大核心力量。这四家企业及旗下子品牌定位清晰，分别以技术整合、平台化赋

能、细分品类深耕和全域技术普惠构建核心优势，以下是详细解析：

四大民营汽车企业及子品牌核心优势全解析



在中国民营汽车产业的激烈角逐中，比亚迪、吉利、长城、奇瑞凭借差异化的发展战略

与完善的品牌矩阵脱颖而出。四家企业分别在新能源技术、全球化布局、细分场景适配和全

域技术普惠领域形成独特竞争力，旗下子品牌更是精准覆盖从入门家用到高端豪华的全市场，

为消费者提供多元化选择。

一、比亚迪：垂直整合为王，新能源全场景覆盖者

比亚迪以全产业链垂直整合和成熟新能源技术为核心壁垒，旗下子品牌矩阵实现从入门

家用到超豪华市场的全跨度覆盖，是全球新能源汽车领域的标杆企业。

1. 比亚迪主品牌：王朝系列如秦PLUS DM-i、宋PLUS DM-i，凭借DM-i超级混动技术实现“

油电同价”，搭配刀片电池保障安全，长期垄断家用混动市场销量榜单；海洋系列以海豚、

海豹切入年轻化市场，e平台3.0的CTB技术兼顾空间与驾控，满足年轻群体的个性需求。

2. 腾势：聚焦豪华新能源市场，腾势D9以超大空间、高效混动系统成为商务接待与多

孩家庭的MPV首选，彻底打破合资品牌在该领域的垄断。

3. 仰望：作为百万级超豪华品牌，搭载易四方、云辇等尖端技术，刷新了中国品牌在

超豪华领域的技术高度，成为技术实力的象征。

4. 方程豹：专注硬派越野细分市场，豹5将新能源技术与专业越野性能结合，填补了新

能源硬派越野的市场空白，满足越野爱好者的个性化需求。

二、吉利：平台化赋能，全球化资源整合高手

吉利以模块化平台架构和多品牌协同战略为核心优势，覆盖燃油、混动、纯电全技术路

线，同时凭借全球化资源整合能力提升品牌综合竞争力。

1. 吉利主品牌：博越、帝豪等燃油车型以皮实耐用的特质稳守入门市场；银河系列作

为新能源转型核心，搭载雷神智擎Hi·X混动系统，兼顾动力与节能，与比亚迪形成直接竞

争。

2. 领克：精准锁定年轻消费群体，依托CMA模块化架构打造优秀底盘质感，以个性设计

和性能操控为标签，燃油与新能源并行的布局适配追求驾驶乐趣的用户，全球化销售网络进

一步提升品牌调性。

3. 极氪：基于新千里浩瀚纯电辅助驾驶，推出极氪001、007、7x等车型，以超长续航

和智能科技配置对标豪华纯电品牌，成为高端纯电市场的热门选择。

4. 沃尔沃与路特斯：作为收购的豪华与超豪华品牌，将家用豪车、赛道基因与新能源

技术融合，彰显吉利在高端性能领域的技术野心。

: 作为吉利与奔驰对半合资控股的共有品牌，填补了国人对国际灵动型车企的喜爱。



三、长城：品类深耕专家，细分场景解决方案提供者

长城的核心优势在于细分品类深度挖掘与差异化技术创新，聚焦SUV、皮卡、越野三大

核心领域，旗下子品牌形成“一个品牌一个品类”的清晰定位。

1. 哈弗：堪称“国民SUV专家”，H6系列长期领跑紧凑级SUV市场；转型新能源后，枭

龙系列搭载柠檬混动DHT技术，以经济实用的定位延续市场优势，适配主流家庭用车需求。

2. 坦克：硬派越野领域的代名词，依托坦克平台与Hi4-T纵置混动四驱技术，打造坦

克300、400等爆款车型，实现“越野性能+新能源节能”的双重突破，让硬派越野摆脱高油

耗标签。

3. 欧拉：以“更爱女人的汽车”为定位，好猫、芭蕾猫等车型凭借细腻内饰与贴合女

性审美的设计，成为女性用户的首选个性品牌。

4. 长城皮卡：长期占据国内皮卡市场霸主地位，风骏、长城炮系列覆盖工具型与乘用

型需求，新能源皮卡的推出进一步适配户外作业、露营等多元场景。

四、奇瑞：技术普惠为核，全球化布局的务实派

奇瑞以全域技术自研和高性价比为核心竞争力，旗下子品牌兼顾家用、高端、户外等多

元场景，同时凭借强劲的出口能力拓展全球市场。

1. 奇瑞主品牌：瑞虎系列、艾瑞泽轿车以高可靠性稳居入门家用市场；风云系列搭载

鲲鹏超能混动C-DM系统，实现4.2L/100km的亏电油耗和1500km+续航，成为混动市场的高性

价比之选。

2. 星途：主攻18 - 30万元高端市场，揽月、星纪元ES等车型搭载CDC自适应悬架与高

阶智驾系统，对标合资豪华品牌，同时发力欧洲出口市场，塑造高端全球化形象。

3. 捷途：聚焦“旅行+”生态，旅行者车型以方盒子设计适配户外场景，山海T系列涵

盖轻越野与硬派越野车型，昆仑混动越野平台赋予其强劲的户外适配能力，增速稳居集团前

列。

4. iCAR：瞄准Z世代纯电市场，iCAR 03等车型强调个性化改装潜力与智能互联，搭

配8155芯片座舱，满足年轻群体对潮玩出行的需求。

5. 智界：与华为联合打造高端智能车型，智界R7搭载华为ADS高阶智驾与鸿蒙座舱，借

助鸿蒙生态优势，成为奇瑞冲击高端智能市场的重要力量。

经以上对比分析，毫无疑问，四大民企的本品牌，各有优势，当然最具霸占市场竞争力

的还是比亚迪和吉利，10万级市场基本上被比亚迪的秦、元、海豚系列霸榜，吉利的星愿、

银河a7、博越霸榜，对长城和奇瑞形成碾压。



子品牌中，比亚迪旗下方程豹钛7的爆火，捷途T系列的持续火热，坦克越野口碑优势，

银河M9的爆发，在各自品牌内，形成了龙头般的旗舰品，甚至得到了国际用户的认可。

这些子品牌的市场印证和购车用户的认可，充分展现了民企汽车对比传统国企造车企业，所

形成良性竞争和带动汽车科技进步的优势所在和市场答卷。
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