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长安启源A06(图片|配置|询价)正式上市了，听没听劝，后续还有多少降价空间？既然

长安高层看到了小橘子的视频，一开始也准备在发布会上聊一下小橘子的观点，那我就说实

话，

看到全系直降1万元的官方指导价时，我的心情是有点复杂的，一方面觉得长安终究还

是听进去了一些市场的声音，但另一方面，又觉得这份“听劝”里带着点内部博弈的味道。

我们之前基于成本拆解和市场竞争的预判是需要至少1.5万到2万的降价幅度才能真正打开局

面。现在，长安给出了明面上降1万，再叠加一个“10万5年0息”的金融政策。如果我们按

年化3%的利率粗算，5年下来利息能省大约1.5万元。这么看，总的购车成本降幅似乎摸到了

我们预期的2万元。但问题在于，直接降价是实打实的，消费者感知强烈；而金融政策是隐

形的、有门槛的，需要你贷款才能享受，这种优惠方式不够直接，甚至会让部分全款购车或

者对长期贷款心存顾虑的消费者感觉“被区别对待”了。所以，从营销心理学上讲，这次定

价策略只能算是个“半听劝”的操作，长安在维持表面价格体系尊严和实际抢夺市场之间，

选择了一条相对保守的路径。

从我们之前分析过的成本角度看，感兴趣的可以去到主页看一下这个视频，启源A06的

定价确实体现了长安在控制供应链成本上的努力。作为基于SDA智能汽车超级数智化平台开

发的车型，A06通过高效集成技术和材料创新，实现了空间利用率提升10%以上和整车减

重28.6%的成果，这些技术重构不仅提升了产品竞争力，也客观上降低了单车的物料成本。

尤其是在三电系统方面，虽然630版本搭载的800V碳化硅高压平台+6C闪充技术听起来很高端，

但长安通过规模化采购和平台化应用已经有效控制了这套系统的成本，使得在12.99万的630

Max版本上就能体验到800V平台的优势，这一点确实值得肯定。

然而令人困惑的是，长安在配置分配上却表现出了精打细算。510版本使用的51.848度

国轩高科电池和120kW电机组合，确实让人感到动力储备不足，尤其是163马力的输出对于一

台B级轿车来说只能说勉强够用。 这种在动力系统上的明显区分，与630版本采用的210kW电

机形成鲜明对比，低配版本有点丐了。相比之下，竞品如东风奕派007即便在入门版本上也

提供了更为充沛的动力表现，这使得启源A06在低配版本上的竞争力大打折扣。



从配置梯度来看，长安的定价策略存在一些不平衡。10.99万的510 Pro版虽然价格诱人，但

缺乏关键性的舒适配置如座椅通风加热，且动力表现平平，更多是作为拉低起售价的象征性

存在。而增加1万元到11.99万的510 Max版，虽然补全了前后排座椅通风加热、电动记忆尾

门等实用配置，但动力系统的短板依然存在。 真正值得推荐的是12.99万的630 Max版本，

不仅续航提升至630km，电机功率也升级到210kW，800V平台的加入更使其补能效率大幅提升，

这1万元的差价可谓物超所值。 不过这个版本仍然存在一个明显遗憾——采用的是组合液晶

仪表而非全液晶仪表，在视觉呈现上可能略显廉价，这对于追求科技感的消费者来说可能形

成一个心理门槛。

如果再增加1万元预算，大家将面临两个选择：13.99万的630舒享Ultra版和同价的630

激光Ultra版。前者侧重舒适性配置，增加了冰箱、后排座椅按摩、四门隔音玻璃等高端配

置；后者则专注于智能驾驶，搭载激光雷达和更高级的驾驶辅助系统。 这种配置划分方式

看似给了我们更多选择，但实际上也可能导致目标用户群的分散。对于家庭用户而言，舒享

版的舒适配置可能更具吸引力，但缺失了智能驾驶这一新能源车型的核心卖点；而对于科技

爱好者，激光雷达版又牺牲了部分舒适性配置，不得不做出取舍。

顶配的14.99万630激光Ultra+版本虽然配置拉满，但价格已经触及15万心理关口，将与

更多强势竞品直接竞争。值得注意的是，即便是顶配版本，AR-HUD仍然需要额外支付3000元

选装，这种在高端配置上的“斤斤计较”可能会给消费者带来不好的购车体验。 相比之下，

奕派007在相近价位提供了包括HUD在内的更全面配置，这对启源A06形成不小压力。



金融政策是本次启源A06上市的另一大看点。长安推出了10万5年0息的金融方案，按照

年化3%计算，这一政策相当于为消费者节省了约1.5万元的利息支出。结合直降1万元的官方

价格，实际优惠幅度已达到2.5万元，超过了我们此前预期的2万元降价空间。然而问题在于，

这种通过金融政策实现的隐性降价不如直接官降来得直观和易于感知，很多消费者可能无法

完全理解这一政策的价值。更重要的是，5年超长贷款周期虽然降低了月供压力，但也意味

着消费者将长期背负车贷，这对于收入不稳定的人群存在一定风险。大家选择分期时，尽量

让月供不超过收入的30%，以避免过度负债。

同时发布会上的增程版本也是启源A06扩大受众群体的举措。11.99万的240 Max版

和12.99万的240激光Ultra版，填补了11-13万价格区间的市场空白。 但令人不解的是，增

程版依然使用了120kW小电机，这与纯电版630车型形成鲜明对比。对于增程车型用户来说，

长途出行场景更多，动力储备的重要性不言而喻，长安在这一点的取舍上有待商榷。不过增

程版采用的宁德时代28.39度电池相比纯电版的国轩高科电池在品牌认可度上更具优势，这

可以视为一个亮点。

纵观启源A06的整个价格体系，可以看出长安在定价上的纠结与权衡。一方面希望通过

低起售价吸引市场关注，另一方面又要在成本控制与配置分配间取得平衡，结果便是形成了



现在这种“高低配体验差异巨大”的产品格局。

从性价比角度分析，12.99万的630 Max版无疑是全系中最值得推荐的配置，它在续航、

动力、配置和价格之间取得了最佳平衡。 而对于预算有限的消费者，11.99万的510 Max版

虽然动力平平，但配置水平足以满足日常家用需求，也是一个可考虑的选项。至于顶配车型，

除非对智能驾驶有极高要求，否则14.99万的价格可能不如选择630 Max版后再根据需要进行

个性化升级来得划算。

与主要竞品对比，启源A06在空间利用率方面表现突出，90%的“得房率”和2168L的内

部空间确实领先同级。 但在电池容量、电机功率等核心参数上，与奕派007等竞品相比并不

占优势。特别是在消费者最为敏感的续航方面，63.18度电池标称630km续航虽然能耗数据亮

眼，但实际表现仍需市场验证。 此外，全系未配备热泵空调也是一个潜在短板，尤其在北

方冬季，可能会对实际续航产生明显影响。总体而言，长安启源A06的正式上市价格显示出

一定的诚意，尤其是结合金融政策后，实际购车成本已经低于先前市场预期。但在配置分配

和动力系统上的某些决策仍显得过于保守，可能影响其在激烈市场竞争中的表现。对于消费

者而言，如果你最看重的是空间表现和800V平台的充电效率，那么启源A06确实是一个值得

考虑的选择；但如果你对动力性能有更高要求，则可能需要增加预算选择630版本，或者转

而考虑同价位的其他竞品。

接下来，我们来深入剖析未来半年到一年内启源A06可能出现的降价空间与时间点。

首先，我们必须结合长安启源公布的“24小时新增大定突破10385台”这一数据来重新

审视局面。这个数字无疑是一剂强心针，表明启源A06凭借其极具话题性的底盘配置、相对

有吸引力的金融政策以及最终相比预售价下调1万元的举措，成功地在上市初期吸引了大量

关注并转化了首批订单。这个成绩单，特别是放在当前竞争白热化的市场环境中，足以让长

安汽车的管理层暂时松一口气，也意味着他们短期内主动进行官方降价的压力和意愿会显著

降低。因此，对于那些期待上市后立刻出现大幅官降的“等等党”来说，可能需要调整预期，

立即官降的可能性已经微乎其微。而且，从企业财务目标来看，长安汽车2025年上半年财报

呈现“营收下降但扣非净利润增长”以及“经营性现金流为负”的复杂局面。这表明公司正

处于一个精打细算、追求单车利润与控制成本并重的阶段。初期良好的订单数据会强化

其“稳价保利”的策略，短期内（例如上市后头三个月），长安有充分的底气维持价格稳定，

甚至可能收缩部分金融权益。但长远看，若想达成全年新能源百万辆的宏大目标，并改善现

金流，A06作为走量车型，必须持续上规模。一旦初期订单潮水退去，增长乏力，通过价格

手段刺激销量就会成为必选项。

第二，市场竞争压力是最大的降价推手。启源A06所在的10-15万区间是“血海市场”。

比亚迪秦L EV、海豹06等车型已建立起强大的市场壁垒和口碑，其定价对A06形成直接压制。

更重要的是，像奕派007这样的对手，在电池容量、激光雷达等配置上展现出更强的堆料诚



意，迫使启源A06必须在价格上做出回应。此外，小鹏M03等车型的终端优惠不断侵蚀着价格

基准。A06若想从这些强敌中持续抢夺份额，现有的价格优势并不稳固，尤其在动力系统存

在明显短板的510版本上，降价是迟早的事。

第三，内部车型竞争是一个关键变量。长安旗下启源、深蓝、长安品牌新能源车型价格

带高度重叠。A06的定价必须与大哥A07保持合理价差，同时不能过度冲击即将上市的深

蓝L06等车型。如果A06的630高配版本价格坚挺在14-15万，很容易导致消费者转而选择定位

更高、空间更大或品牌形象更佳的深蓝车型。为了避免内部蚕食，长安很可能通过终端优惠

或增配不加价的方式，使A06的主力销售版本实际成交价稳定在一个更具竞争力的区间，例

如将630 Max版本的实际落地价通过补贴等方式变相控制在12.5万元左右，而这本质上就是

一种降价。

第四，购置税因素需要考量。新能源汽车购置税全额免征政策将于2025年12月31日结束，从

2026年1月1日起至2027年12月31日，将调整为减半征收。这一明确的政策退出时间表，反而

会催生“末班车效应”，可能刺激部分需求在2025年底前集中释放。而对于像启源A06这样

的车型，当2026年购车成本因政策退坡而上升后，其价格竞争力将面临直接考验。为了维持

市场吸引力，长安很可能需要通过官降、增加终端优惠或提供类似的“购置税兜底”补贴等

方式，来对冲政策退坡带来的价格上涨，从而变相进行降价。因此，购置税政策的退坡非但

不是厂商无法利用的促销借口，反而将成为倒逼车企在2026年进行价格调整的一个重要外部

压力。

第五，品牌力是定价的基石。必须客观承认，“启源”作为一个新晋品牌，其品牌溢价

能力目前远未达到与比亚迪、吉利等一线品牌抗衡的水平。它需要依靠更高的“性价比”来

吸引用户。初期订单破万更多是依靠产品点（如双叉臂悬架）和金融政策的刺激，但品牌的

长期认可度仍需靠口碑积累。如果市场反馈中关于低配动力弱、电池品牌争议、配置分配不

合理等声音持续发酵，将会直接影响后续消费者的购买决策，从而迫使长安通过价格手段来

弥补品牌力的不足。综合以上所有因素，小橘子对启源A06的降价空间和时间做出如下预判：

未来1-3个月的短期内，也就是2025年11月-2026年1月，官方价格将保持稳定，甚至会

宣传“订单火爆，价格坚挺”。但为了冲击年底销量数据，部分区域经销商可能会给出少量

的线下优惠、赠送礼品或保险补贴等“暗降”手段。510版本由于产品力短板明显，将是暗

降的主力。

3-6个月后的2026年第一季度末至第二季度，是最关键的观察窗口。初期订单红利消耗

殆尽后，真实的终端销量数据将成为决定性因素。如果销量增长明显放缓，长安很可能

在2026年春节后推出名为“新春回馈”或“限量版”等变相优惠活动，针对性价比最高

的630 Max版本进行数千元的官方补贴或增配，这将是实质性的价格松动。而510版本为了清

库存，官方指导价可能会有3000-5000元的直接下调。



2026年下半年，随着竞品改款车型的上市以及深蓝L06等内部新车的压力，A06的全系价

格体系将面临更大的挑战。届时，不排除官方进行正式的全系价格调整，或者推出配置更高

的类似“荣耀版”的车型来变相降价。

所以，对于急于购车的用户，当下最明智的选择是锁定12.99万元的630 Max版本，并充

分利用“10万5年0息”的金融政策，这相当于已经享受了部分降价红利。对于不急于用车的

消费者，最佳的观望和入手时机预计在2026年春节后至第二季度，届时市场反馈和竞争压力

将可能迫使厂商给出更直接的优惠。而启源A06的510系列，除非出现远超预期的官方大幅降

价，例如降至10.5万元以内，否则始终不是值得推荐的选择。

关注我，理性购车。
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