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在中国新能源汽车迅猛发展的背景下，一个看似“逆流而动”的信号愈发显著——燃油

车销量再次攀升。

这一现象的主要原因在于“智能平权”之风已吹入燃油车市场。曾经专属于新能源汽车

的辅助驾驶系统、高清摄像头、毫米波雷达等技术，如今也成为了燃油车的标配。

既然“难以击溃”，燃油车在“绝境重生”中是否会表现得更加迅猛？

这一问题，随着一款新车的上市，将变得更加引人深思。

家轿之王的智能化进击

这款新车，或许出乎您的意料，是朗逸Pro。11月17日，被誉为“中国A级家轿经典”的

朗逸迎来了全新车型朗逸Pro的上市。

作为上汽大众Pro系列的新成员，朗逸Pro的主要亮点有三个方面：尺寸升级、舒适性增

强、智能化普及，特别是其限时售价仅为8.88万至11.29万元。



全面的优势和无明显短板，是大众品牌的传统特点，尤其是在燃油车的传统优势领域。

朗逸Pro车长增加至4720毫米，达到A+级尺寸。除了更大的空间，朗逸Pro还升级了底盘配置，

采用四轮独立悬架，显著提升了舒适性。

然而，最大的亮点在于智能化。朗逸Pro在架构、交互和安全方面进行了一次全面的升

级，显然是为了为燃油车用户提供与电动车媲美的智能体验。

在智能座舱方面，朗逸Pro基于高通8155车规级芯片和MQB-EVO智能电子架构，配备了科

大讯飞语音系统，融合了文心一言与DeepSeek，支持连续对话。此外，还深度集成了腾讯生态

（如车载微信、腾讯地图等），为车机系统提供了更丰富的功能支持。

在智能驾驶和行车安全方面，朗逸Pro提供了当前主流的L2级智能驾驶辅助系统，包括

全速域自适应巡航、车道保持和主动刹车等功能，高配车型还配备了自动泊车功能。

在过去，很难想象在中国A级家轿市场中，现象级产品、真正的家轿之王——朗逸，会

将燃油车的智能化普及至10万元级别的市场。

朗逸并非普通的“国民家轿”或“国民神车”。自2008年上市以来，朗逸累计销量已

达650万辆，这一记录目前无人能敌，无论是合资品牌还是自主品牌，将来也很难超越。

因此，朗逸Pro的上市不仅释放了燃油车“智能平权”的重要信号，这个信号还可能像

亚马逊雨林中蝴蝶的翅膀一样，引发一场燃油车围绕“智能化”的全面反攻——未来或将有

更多自主品牌和合资品牌的燃油车型，高举智能化旗帜，与一直标榜“智能专属”的电动汽

车分庭抗礼，争夺“智能化”叙事舞台。

燃油车，依然具备吸引力

今年初，电动汽车本打算讲述一个“智能驾驶普及”的故事，并且已经准备好大张旗鼓

地推广这一理念，以在价格竞争日益激烈的市场中吸引更多的关注和用户。

然而，一场全国轰动的高速智驾事故给这一趋势浇了一盆冷水。这起事故不仅提醒了人

们不要过于急功近利，也给了处境艰难的燃油车一个反击的机会。

这个机会，就是燃油车的“智能化”叙事。今年以来，燃油车上市呈现出一个明显的趋

势：强调智能化。

这个趋势还具有一个显著特点：智能化（包括智能座舱和智能驾驶辅助）不仅在中高端

车型中推进，还迅速延伸至更低级别的车型；不再是只有合资品牌如上汽大众倡导燃油车智

能化，自主品牌也全面加入这一行列。

可以说，2025年标志着燃油车智能化的系统性战略转变。主流车企，不论是合资品牌的

大众、丰田，还是自主品牌的吉利、奇瑞、长城，都已明确提出“油电同智”的战略方向。

今年上市的多款新车，特别是经典燃油车型，在智能化方面的表现愈发引人注目，与电



动车的智能化差距明显缩小。而自下半年以来，燃油车的智能化普及和智能平权趋势更加明

显。

上汽大众朗逸Pro就是继途观L Pro、帕萨特Pro、途昂Pro之后，燃油车智能普及和智能

平权的一大代表。

不仅是上汽大众Pro系列，一汽-大众的相关智能燃油车型也已陆续上市。上汽奥迪的智

能燃油车型如A5L、A6L、Q5L等，也已上市。

自主品牌如吉利和奇瑞也在大力推广智能燃油车。吉利的星越L、星瑞等车型，奇瑞的

瑞虎9X、瑞虎9等车型，都在推动燃油车的智能化普及。

2024年初，上汽大众首次公开提出“油电同智”，并在当年的北京车展上展示了智能化

升级的全新途观L Pro。当时，行业内各大车企的重点仍然集中在电动化与智能化的强绑定

上，很少有人关注燃油车的智能化，甚至有人认为燃油车不可能实现智能化。

然而，如今看来，“油电同智”正在从概念变为现实。曾经被认为是电动车专属的高阶

智能驾驶和先进智能座舱，如今已被大量应用于燃油车上，并且这一趋势还在继续扩大。

“油电同智”的实现得益于两个关键因素：技术突破和产业链的成熟。

技术突破主要体现在燃油车通过升级电子电气架构（如大众的MQB-EVO、奥迪的PPC平台）解

决了算力、供电和散热问题，为高阶智能功能提供了硬件基础。

产业链的成熟则主要得益于华为、卓驭科技等本土智能驾驶供应商提供的成熟解决方案，大

幅降低了燃油车智能化的技术门槛和开发周期，使车企能够快速实现智能化。

无论如何，这一过程已经颠覆了“燃油车无法智能化”的观点，使“智能”成为当前燃

油车的重要卖点，这对于市场竞争和消费者选择都是积极的，同时也提升了燃油车用户的体

验。

反攻，才刚刚开始

毋庸置疑，2024年时，许多人预测2025年将是电动车加速进攻、燃油车加速溃败的一年。结

果如何？

根据中汽协的数据，2025年1-10月，国内燃油车销量为1114.3万辆，同比增长0.6%。可

见，“电进油退剧烈”的预言并未实现，目前车市呈现出电与油的胶着状态。

这一结果不仅仅是因为燃油车以价换量，电动车同样面临激烈的竞争。数据背后，或许

很大程度上与燃油车的智能化反攻有关。

燃油车的智能化反攻，尤其是当前这种车型密集、规模扩大的趋势，不仅是一种简单的

配置升级，而是从电子电气架构、智能座舱到高阶辅助驾驶的系统性革新，从根本上吸引了



庞大的“保守型科技爱好者”群体。

这部分消费者认可科技带来的便利和安全，但对电动车的续航焦虑、电池衰减、充电不便（

尤其在非一线城市和复杂用车场景下）仍心存疑虑。燃油车的智能化，或者说智能燃油车的

出现，恰好满足了他们的双重需求：既保留了燃油车无里程焦虑、补能迅速、保值率相对稳

定的传统优势，又弥补了智能科技这一短板。

市场数据也证明了这一点。2025年，在A级轿车这一最大细分市场中，燃油车仍占据显

著份额。

随着朗逸这一“国民神车”标杆的Pro车型上市，这次的“蝴蝶效应”或将加速更

多“国民神车”实现智能化。而当这些“国民神车”全面智能化后，其庞大的用户基础在进

行换购或增购时，很可能会被这种“全都要”的产品力所吸引。

或许，随着燃油车全面智能化，汽车产业的动力形式之争也将进入下半场，燃油车不仅

不会被电动车取代，还将与电动车形成长期“对抗、互进、共存”的新稳态。

HTML版本： 朗逸Pro：点燃燃油车新活力

https://www.cae-forum.org/caenews/30404.html
https://www.cae-forum.org/caenews/30404.html
https://www.cae-forum.org/caenews/30404.html

