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11月17日，捷途汽车在北京雁栖湖国际会展中心举办第四届旅行+大会，正式发布

了2026款捷途旅行者与捷途旅行者C-DM。

在“方盒子”车型市场持续火爆的背景下，捷途汽车通过燃油与电混双线布局，以“旅

行者”系列化战略开启了从“销量冠军”到“价值冠军”的转型之路。随着山海T2正式更名

为旅行者C-DM，捷途展示了其对用户需求的快速响应能力，而其构建的“旅行+”生态正逐

渐成为差异化竞争的核心壁垒。

“方盒子”赛道持续升温 捷途双车战略占据细分市场

在当前汽车市场同质化竞争加剧的背景下，“方盒子”硬派越野车型正成为新的增长点。根

据乘联会数据，2024年硬派越野车型销量同比增长超过40%，其中兼具城市舒适性和越野能

力的“轻越野”车型表现尤为突出。捷途旅行者系列仅用26个月实现全球销量突破40万辆，

连续20个月月销破万，充分证明了这一细分市场的巨大潜力。

本次发布的2026款捷途旅行者以12.49万至16.49万元的限时售价，进一步巩固了其性价

比优势；而捷途旅行者C-DM则以15.29万至20.99万元的价格区间，切入新能源越野赛道。这种

“燃油+电混”的双线布局，不仅保持了在传统市场的竞争优势，还迅速抢占新能源市场，

展现了捷途对市场趋势的精准把握。

从“用户共创”到“序列化” 捷途重构品牌护城河



值得注意的是，本次大会上捷途宣布山海T2正式更名为旅行者C-DM。这一举措不仅是简

单的命名调整，更是捷途“用户共创”理念的深度实践。在竞争日益激烈的汽车市场，能够

快速响应用户需求、及时调整产品策略的能力，正成为品牌的核心竞争力。

奇瑞汽车股份有限公司总裁助理张纯伟表示：“向往就前往，一起见证‘中国方盒子全

球冠军’捷途旅行者开启新篇章。”这种与用户深度互动的品牌文化，使得捷途在七年内累

计获得超过200万全球用户，创造了“捷途速度”的市场奇迹。

技术赋能构建产品矩阵 捷途开启“价值跃迁”新征程

在产品层面，两款新车展现了不同的技术路线。2026款捷途旅行者延续燃油车的优势，

搭载鲲鹏动力2.0TGDI发动机，配合XWD全自动智能四驱系统，继续保持卓越的越野性能。而

旅行者C-DM则依托奇瑞鲲鹏超能混动C-DM技术，实现1300公里综合续航，并搭载华为乾

崑ADS 4高阶智驾系统，在智能化领域实现突破。

这种差异化技术路线的背后，是捷途对市场需求多元化的深刻理解。一方面，传统燃油

越野市场仍有稳定需求；另一方面，新能源与智能化已成为不可逆转的趋势。捷途通过双技

术路线并行，不仅满足了不同用户群体的需求，还实现了技术储备的全面布局。

“旅行+”生态构建新增长极 场景化体验重塑出行价值

在产品同质化日益严重的当下，捷途独创的“旅行+”生态正成为其差异化竞争的关键。通

过在全球布局3000余座捷途驿站，链接360家联盟伙伴，捷途将汽车从单纯的交通工具升级

为连接用户与生活场景的移动空间。

这种生态化战略的深层逻辑，是通过构建“人-车-场景”的闭环，提升用户粘性和品牌

忠诚度。在汽车消费从“拥有”向“体验”转变的背景下，捷途的“旅行+”生态不仅创造

了新的商业模式，更重新定义了汽车产品的价值内涵。

结语

随着2026款捷途旅行者与捷途旅行者C-DM的联袂上市，捷途汽车正在完成从单一爆款到

冠军家族、从销量追逐到价值创造的战略转型。在“方盒子”市场竞争日趋激烈的背景下，

捷途通过产品矩阵化、技术多元化、生态场景化的组合拳，展现了对市场趋势的深度洞察和

快速响应能力。其“旅行+”战略所构建的差异化竞争优势，或许将为整个行业提供新的发

展思路——在技术趋同的时代，基于用户真实需求构建的生态体系，才是品牌最坚固的护城

河。

HTML版本： 捷途创新旅行+，进阶‘方盒子’越野新价值

https://www.cae-forum.org/caenews/30426.html

